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二、说明、目录、图表目录

教练车是用于教授和练习机动车驾驶技术，以备考机动车驾驶证考试的一类专用车辆。2025

年，中国驾驶培训共完成2710余万人次，相比2025年大幅回升10.49%，数量已超过疫情前水平

。在需求推动下，中国教练车存量规模不断提升，截至2025年末，中国教练车存量达80.6万辆

，相比2025年末增长了1.46%。目前，我国教练车行业主要参与者主要为大型整车制造企业，

如一汽、上汽、东风、宇通等，市场集中度较高。随着新能源汽车凭借降本增效的优势在教

练车领域的逐渐应用、旧车更新换代以及在庞大的下游市场需求推动下，我国教练车行业仍

具备一定增量空间。预计到2025年，中国教练车行业存量规模有望接近800亿元。

中企顾问网发布的《2026-2032年中国教练车产业发展现状与战略咨询报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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