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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2026-2032年中国咨询策划服务业产业发展现状与发展前景预测报告》报

告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访

谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立

的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和

规律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。

在一个供大于求的需求经济时代，企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就

牢牢地锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻行业的当前需

求、潜在需求以及新的需求!

当前，咨询策划已发展成为一门与社会经济发展联系极为密切的科学。国家经济富强、军事

战争的输赢、企业的生存、机关事业单位的政绩、个人事业发展、生活的幸福等都离不开策

划，策划已经逐渐深入到社会各界和人们的思想中。国内优秀的咨询策划企业也愈来愈重视

对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。

报告利用资讯长期对咨询策划服务业跟踪搜集的市场数据，全面而准确地从行业的整体高度

来架构分析体系。报告主要分析了中国咨询策划服务业发展综述;全球咨询策划服务业发展情

况;中国咨询策划服务业发展模式;中国咨询策划服务业发展情况;中国咨询策划服务业领先企

业经营情况;中国咨询策划服务业发展前景与投资建议。同时，佐之以全行业近年来全面详实

的一手市场数据，让您全面、准确地把握整个咨询策划服务业的市场走向和发展趋势，从而

在竞争中赢得先机!
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7.7.1 企业发展简况分析



7.7.2 企业组织架构分析

7.7.3 企业主营业务与服务分析

7.7.4 企业经营情况分析

7.7.5 企业发展模式分析

7.7.6 企业发展优势分析

7.8 北京哲宇实战营销与品牌策划有限公司

7.8.1 企业发展简况分析

7.8.2 企业主营业务与服务分析

7.8.3 企业经营情况分析

7.8.4 企业发展模式分析

7.8.5 企业发展优势分析

7.9 北京友邦前景营销顾问有限公司

7.9.1 企业发展简况分析

7.9.2 企业组织架构分析

7.9.3 企业主营业务与服务分析

7.9.4 企业经营情况分析

7.9.5 企业发展模式分析

7.9.6 企业发展优势分析

7.10 北京国韵康达广告有限公司

7.10.1 企业发展简况分析

7.10.2 企业组织架构分析

7.10.3 企业主营业务与服务分析

7.10.4 企业经营情况分析

7.10.5 企业发展模式分析

7.10.6 企业发展优势分析

7.10.7 企业最新发展动向分析

第8章：地产策划代理领域重点企业经营情况分析

8.1 深圳世联行地产顾问股份有限公司

8.1.1 企业发展简况分析

8.1.2 企业组织架构分析

8.1.3 企业经营情况分析

（1）企业主要经济指标分析



（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.1.4 企业主营业务与服务分析

8.1.5 企业发展模式分析

8.1.6 企业发展优势分析

8.1.7 企业最新发展动向分析

8.2 易居（中国）控股有限公司

8.2.1 企业发展简况分析

8.2.2 企业组织架构分析

8.2.3 企业经营情况分析

8.2.4 企业主营业务与服务分析

8.2.5 企业发展模式分析

8.2.6 企业发展优势分析

8.2.7 企业投资兼并与重组分析

8.2.8 企业最新发展动向分析

8.3 同策房产咨询股份有限公司

8.3.1 企业发展简况分析

8.3.2 企业组织架构分析

8.3.3 企业经营情况分析

8.3.4 企业主营业务与服务分析

8.3.5 企业发展模式分析

8.3.6 企业发展优势分析

8.3.7 企业最新发展动向分析

8.4 合富辉煌集团控股有限公司

8.4.1 企业发展简况分析

8.4.2 企业组织架构分析

8.4.3 企业经营情况分析

（1）企业主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析



（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.4.4 企业主营业务与服务分析

8.4.5 企业发展模式分析

8.4.6 企业发展优势分析

8.4.7 企业最新发展动向分析

8.5 博思堂地产综合服务股份有限公司

8.5.1 企业发展简况分析

8.5.2 企业组织架构分析

8.5.3 企业经营情况分析

8.5.4 企业主营业务与服务分析

8.5.5 企业发展模式分析

8.5.6 企业发展优势分析

8.6 上海新聚仁物业咨询有限公司

8.6.1 企业发展简况分析

8.6.2 企业组织架构分析

8.6.3 企业经营情况分析

8.6.4 企业主营业务与服务分析

8.6.5 企业发展模式分析

8.6.6 企业发展优势分析

8.6.7 企业最新发展动向分析

8.7 保利地产投资顾问有限公司

8.7.1 企业发展简况分析

8.7.2 企业组织架构分析

8.7.3 企业经营情况分析

8.7.4 企业主营业务与服务分析

8.7.5 企业发展模式分析

8.7.6 企业发展优势分析

8.7.7 企业最新发展动向分析

8.8 厦门新景祥投资控股有限公司

8.8.1 企业发展简况分析

8.8.2 企业组织架构分析



8.8.3 企业经营情况分析

8.8.4 企业主营业务与服务分析

8.8.5 企业发展模式分析

8.8.6 企业发展优势分析

8.9 北京金网络联行地产顾问有限公司

8.9.1 企业发展简况分析

8.9.2 企业组织架构分析

8.9.3 企业经营情况分析

8.9.4 企业主营业务与服务分析

8.9.5 企业发展模式分析

8.9.6 企业发展优势分析

8.9.7 企业最新发展动向分析

8.10 上海华燕房盟网络科技股份有限公司

8.10.1 企业发展简况分析

8.10.2 企业组织架构分析

8.10.3 企业经营情况分析

8.10.4 企业主营业务与服务分析

8.10.5 企业发展模式分析

8.10.6 企业发展优势分析

8.10.7 企业最新发展动向分析

第9章：婚礼策划服务领域重点企业经营情况分析

9.1 美薇亭（北京）文化发展有限公司

9.1.1 企业发展简况分析

9.1.2 企业服务结构分析

9.1.3 企业销售网络分析

9.1.4 企业经营状况优劣势分析

9.2 天津圣典盛世礼仪策划有限公司

9.2.1 企业发展简况分析

9.2.2 企业服务结构分析

9.2.3 企业销售网络分析

9.2.4 企业经营状况优劣势分析

9.3 郑州牵手婚庆礼仪策划有限公司



9.3.1 企业发展简况分析

9.3.2 企业服务结构分析

9.3.3 企业销售网络分析

9.3.4 企业经营状况优劣势分析

9.4 南京罗曼庭文化传媒有限公司

9.4.1 企业发展简况分析

9.4.2 企业服务结构分析

9.4.3 企业销售网络分析

9.4.4 企业经营状况优劣势分析
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