
2025-2031年中国墙布行业

发展态势与投资方向研究报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2025-2031年中国墙布行业发展态势与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

当前家居墙面装饰材料主要有墙布、墙纸、乳胶漆、瓷砖、墙板、硅藻泥等。

墙布与墙纸从过去的小众产品转变为墙面装饰的主流产品之一。但是，由于两者均属于铺贴

型墙面装饰材料，使用场景较为重合，产品存在一定的竞争性与替代性，且相较于其他墙面

装饰材料，墙布、墙纸之间的竞争性与替代性更为直接和显著。

在过去数年里，墙纸墙布行业随着我国房地产市场的发展整体波动，而其中墙布凭借其外观

艺术、质感丰富、经久耐用和绿色环保等特点，市场规模稳定上升，在墙纸墙布市场的份额

占比快速扩大。

墙布产量自2024年的2.5亿平方米快速增长到2024年的14.6亿平方米，年化增长率42.61%。同期

，伴随室内装修市场的消费升级，墙纸产量从2024年起持续下滑，至2024年我国墙纸产量5.5

亿平方米。墙纸和墙布产量变动趋势在2024年出现了明显分化，2024年墙布产量开始反超墙

纸产量。

墙布制造企业主要集中在传统纺织业发达的江浙地区。由于墙布墙纸初期小规模加工制造的

投资规模要求相对较低，从事墙纸墙布制造的企业数量众多，产品同质化较为严重。部分企

业主要聚焦于产品的低价推广，而忽视产品设计、质量控制、渠道建设等方面，造成了市场

内产品质量参差不齐。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国墙布行业发展态势与投资方向研究报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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