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二、说明、目录、图表目录

近些年来，果露酒行业不断有新的产品出现。白酒企业纷纷以养生酒或&ldquo;健康&rdquo;白

酒等名义介入露酒生产。果酒产品在部分水果产区仍是外来资本投资的热点，用当地的水果

开发果酒。但是，除个别产品外，大部分产品或品牌没有形成较高的认可度。

2024年，中国果露酒产业年销售收入仅为400.34亿元，增长同比仅为15.31%，利润总额仅

为44.46亿元，同比增长15.20%。

当前果露酒行业发展主要存在这样几个问题：一是行业发展不平衡。大部分的果露酒只是在

区域性发展，与果露酒领头企业之间的差距在继续扩大；二是品牌建设与市场推广滞后，在

品牌建设还没有引起足够的重视。市场推广滞后，推广模式长期以来没有明显改变；三是生

产工艺和理念相对落后。尤其是果露酒企业在产品的开发过程中缺乏与消费吻合的理念做指

导，导致产品缺乏个性，严重影响了市场建设和企业的发展；四是广大果露酒企业长期以来

由于技术人员缺乏、技术方面缺乏更新和迭代，为果露酒持续健康发展埋下了隐患。

果露酒行业虽然存在的问题不少，但果露酒在发展中也催生了新的变化，一方面是大健康热

潮推动行业、品牌持续发展。另一方面年轻消费者开始消费果露酒后，果露酒的个性化消费

需求也在逐步增加。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国果露酒产业发展现状与投资前景预测报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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