
2025-2031年中国快时尚服

装行业发展趋势与投资战略咨询报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2025-2031年中国快时尚服装行业发展趋势与投资战略咨询报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

所谓&ldquo;快时尚&rdquo;，主要包含三方面的含义，即上货时间快、平价和紧跟时尚潮流。

2024年，从各大知名国际快时尚品牌新增门店数量来看，H&amp;M门店拓展速度位列国际品

牌第一，达68家；远超过MUJI、ZARA、C&amp;A等其他国际品牌。从城市级别分布来看

，2024年国际快时尚品牌虽然仍以一二线城市为主，但不少品牌已经在三，四线及以下城市

拓展业务。本次国际品牌在三四线城市的新增门店占到了30%比例，各个快时尚品牌向三四

线城市下沉明显。

2024年上半年，包括C&amp;A、Forever21、GAP、H&amp;M、MJstyle、MUJI（无印良品）

、NEWLOOK、UNIQLO（优衣库）、UR、ZARA在内的十大快时尚品牌，上半年在内地共

开了157家新店，分布全国21个省58个城市，与2024年同期135家相比，增长了16%。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国快时尚服装行业发展趋势与投资战略咨询报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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