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二、说明、目录、图表目录

自《关于加快应急产业发展的意见》出台以来，应急产业发展方兴未艾，各级政府和企业积

极行动，市场前景广阔；工信部印发了《应急产业培育与发展行动计划（2020-2024年）》，

政策引导和财税支持力度加大。

国内应急市场的用户主体目前主要还是政府和专业救援队。和国外相比，国内的志愿者救援

市场及公众市场还没有得到充分开发，蕴藏着巨大的市场潜力。和国外相比，国内的市场规

范化管理和准入门槛尚未完全形成，除消防和医疗救援等较成熟的领域外，其他领域的检测

和认证体系缺失，迫切应急领域的行业组织加强这方面的工作。

&ldquo;十四五&rdquo;期间，国家将在应急产业领域培育10家左右具有核心竞争力的大型企业

集团，目前这样的企业集团在国内凤毛麟角。国家应急保障能力建设力度加大，国家将建

设30个左右应急物资生产能力储备基地。

应急产业融合发展力度加大，有利于在研发应急产品的同时，积极探索应急服务新模式新业

态，提早在应急服务细分领域布局，抢占地盘，领先一步发展应急服务业务，延伸应急产业

链，促进在应急行业的快速发展。

总体上讲，应急行业发展空间大、前景广、机遇多。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国应急市场深度分析与投资前景报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局市场服务行业的重要决策参考依据。
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