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二、说明、目录、图表目录

 有机食品是根据有机农业和有机食品生产、加工标准或生产、加工技术规范而生产、加工并

经有机食品认证组织认证的一切农副产品，是指在生产加工中不使用化学农药、化肥、化学

防腐剂和添加剂，也不用基因工程生物及其产物，因此它是真正的源于自然、富营养、高品

质的安全环保生态食品。

近年来，随着生活水平的提高，消费者对食品安全问题日益重视，而&ldquo;无公害食品行

动&rdquo;和绿色食品渐为消费者所接受，也为有机食品在我国生根发芽打下了良好的基础。

目前，我国有机食品产业已具备了一定的发展基础，品牌影响力不断扩大，并形成了以有机

豆类为主的东北地区、以有机蔬菜为主的山东省、以有机茶叶为主的江浙皖赣等几大集中生

产区域。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国有机食品行业发展态势与战略咨询报告》共十三章。首

先介绍了有机食品的概念、分类、产生背景及应具条件等，接着分析了国际国内有机食品行

业的现状及相关标准。然后具体介绍了有机蔬菜、有机茶、有机水果、有机大米、有机奶制

品、有机水产品的发展。随后，报告对有机食品市场做了区域发展分析、重点企业经营状况

分析、投资和未来前景趋势分析。最后详细列明了与有机食品行业密切相关的政策和法规。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、质检总局、农业部、中企顾问网、中国

绿色食品协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预

测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对有机食品产业有个系统深

入的了解、或者想投资有机食品行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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10.3.4　盈利模式分析



10.3.5　物流配送模式

10.4　有机食品电子商务发展的关键环节

10.4.1　产品采购与组织

10.4.2　网站建设

10.4.3　品牌建设及营销

10.4.4　物流配送体系

10.4.5　增值服务

10.5　有机食品电子商务风险因素分析

10.5.1　配送速度

10.5.2　货源及成本

10.5.3　用户习惯

10.5.4　信任危机

第十一章　2020-2024年有机食品重点企业分析

11.1　黑龙江北大荒农业股份有限公司

11.1.1　企业发展概况

11.1.2　经营效益分析

11.1.3　业务经营分析

11.1.4　财务状况分析

11.1.5　核心竞争力分析

11.1.6　公司发展战略

11.2　东方集团股份有限公司

11.2.1　企业发展概况

11.2.2　经营效益分析

11.2.3　业务经营分析

11.2.4　财务状况分析

11.2.5　核心竞争力分析

11.2.6　公司发展战略

11.2.7　未来前景展望

11.3　西王食品股份有限公司

11.3.1　企业发展概况

11.3.2　经营效益分析

11.3.3　业务经营分析



11.3.4　财务状况分析

11.3.5　核心竞争力分析

11.3.6　公司发展战略

11.3.7　未来前景展望

11.4　天邦食品股份有限公司

11.4.1　企业发展概况

11.4.2　经营效益分析

11.4.3　业务经营分析

11.4.4　财务状况分析

11.4.5　核心竞争力分析

11.4.6　公司发展战略

11.4.7　未来前景展望

11.5　中国圣牧有机奶业有限公司

11.5.1　企业发展概况

11.5.2　2024年企业经营状况分析

11.5.3　2024年企业经营状况分析

11.5.4　2024年企业经营状况分析

第十二章　2025-2031年有机食品行业投资分析与前景趋势展望

12.1　对有机农业投资价值综合评估

12.1.1　市场投资机会分析

12.1.2　行业进入壁垒分析

12.1.3　行业进入时机判断

12.1.4　投资价值综合评估

12.1.5　行业投资策略建议

12.2　中国有机食品发展前景展望

12.2.1　有机食品发展机遇

12.2.2　有机食品发展路径

12.2.3　全产业链发展模式

12.2.4　有机食品发展趋势

12.2.5　有机食品发展展望

12.3　对2025-2031年中国有机食品行业预测分析

12.3.1　2025-2031年中国有机食品行业影响因素分析



12.3.2　2025-2031年中国有机产品产值规模预测

12.3.3　2025-2031年中国有机产品销售额预测

第十三章　中国有机食品产业相关政策分析

13.1　有机食品政策标准概况

13.1.1　有机食品认证发展历程分析

13.1.2　有机产品相关标准汇总

13.1.3　有机食品相关标准汇总

13.1.4　有机产品认证管理办法修订

13.1.5　&ldquo;十四五&rdquo;农业绿色发展规划解读

13.1.6　有机农产品地理标志工作要点

13.1.7　&ldquo;三品一标&rdquo;主要实施行动要求

13.2　有机食品认证标准及要求

13.2.1　有机产品认证概述

13.2.2　有机产品认证实施规则修订

13.2.3　有机食品认证基本要求

13.2.4　有机食品认证收费管理细则

13.2.5　有机产品认证目录

13.3　有机食品相关规范要求

13.3.1　有机食品技术规范

13.3.2　有机（天然）食品运输技术规范
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13.3.5　有机（天然）食品检测技术规范
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