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二、说明、目录、图表目录

 慕课，即大规模开放在线课程(massive open online courses，MOOCs)，是随着教育技术的发展

而形成的一个全新的教育生态环境。与一般概念的在线教育相区别的是，慕课强调&ldquo;不

特定的参与者&rdquo;和&ldquo;开放&rdquo;，并通常提供相应的阅读材料、试题，给予教授

、学生、助教讨论交流的网络空间。

截至2024年11月，上线慕课超过6.19万门，注册用户4.02亿，学习人数达9.79亿人次，在校生

获得慕课学分认定3.52亿人次，中国慕课数量和学习人数均居世界第一，并保持快速增长的态

势。中国慕课建设的模式、经验正在通过日益增进的中国与美洲、欧洲、非洲、亚洲等地区

国家的国际交流扩大影响。目前，国际平台已免费向世界各国学习者提供900余门多语种课程

资源和必要的教学服务。向全世界大学生和学习者开放近千门、14个语种的在线课程，全球

累计学习人次达67万。  

十年来，我国高等教育实力强起来了。通过&ldquo;211&rdquo;、&ldquo;985&rdquo;工程

和&ldquo;双一流&rdquo;建设计划，一批大学和一大批学科已经跻身世界先进水平，中国高等

教育整体水平进入世界第一方阵。同时，形成了慕课与在线教育发展的中国范式。先后举办

中国慕课大会、世界慕课大会，形成了一整套包括理念、技术、标准、方法、评价等在内的

慕课发展的中国范式，慕课数量和应用规模世界第一。同时，建成&ldquo;国家高等教育智慧

教育平台&rdquo;，发起成立世界慕课与在线教育联盟，成为主动引领世界高等教育未来发

展&ldquo;变轨超车&rdquo;战略一招、关键一招。  

国内慕课行业发展受到教育部先后出台的多项鼓励性政策推动。《中国教育现代化2035》提

出，到2035年，总体实现教育现代化，迈入教育强国行列，推动我国成为学习大国、人力资

源强国和人才强国，为到本世纪中叶建成富强民主文明和谐美丽的社会主义现代化强国奠定

坚实基础。2035年主要发展目标是：建成服务全民终身学习的现代教育体系、普及有质量的

学前教育、实现优质均衡的义务教育、全面普及高中阶段教育、职业教育服务能力显著提升

、高等教育竞争力明显提升、残疾儿童少年享有适合的教育、形成全社会共同参与的教育治

理新格局。  

中企顾问网发布的《2025-2031年中国慕课行业发展态势与发展前景预测报告》共十章。首先

介绍慕课行业相关概念，接着从全球和国内两个角度分析慕课行业的发展环境；然后介绍国

内慕课行业发展情况，并重点分析了国内慕课行业的商业模式；随后，报告针对慕课行业细

分领域以及慕课在企业培训中的应用情况做了详细分析；最后介绍国内外慕课行业重点企业

发展情况，并对慕课行业的未来前景进行了预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、教育部、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以



及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富。您或贵单位若想对慕课行业有个系统深

入的了解、或者想投资慕课领域，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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