
2025-2031年中国摩托车服

装行业分析与战略咨询报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价
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、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 摩托车服装是骑行摩托车时所穿的服装，包括上衣、裤子、手套、靴子等。在我国的台湾、

香港及广东地区，摩托车服装被称为&ldquo;机车装&rdquo;，因为在上述地区摩托车被叫

做&ldquo;机车&rdquo;。在我国其他大部分地区称为&ldquo;摩托车服装&rdquo;，有时也称

为&ldquo;防摔服&rdquo;，这个名字来源于摩托车服装最基本的功能：碰撞摔倒后能起到保护

作用。

摩托车服装的最大特点是具有保护功能，在衣服的肩部、肘部、背部、膝盖、胯骨等部位装

有保护功能的护具或护垫。护具或护垫一般使用软性的EVA发泡塑料或者较硬的PVC／PU材

质，而且要通过实验室的碰撞试验。为了夜晚行驶的安全，摩托车服装常常使用高反光度

的&ldquo;反光片&rdquo;、&ldquo;反光条&rdquo;，或作&ldquo;反光印花&rdquo;，可以在夜

晚灯光下被对方车辆识别。此外，摩托车服装还具有防雨、防风、保暖、透湿透气功能，这

些功能和&ldquo;滑雪服装&rdquo;具有相似性，但是防雨、防风、保暖功能要远超过&ldquo;

滑雪服装&rdquo;。

在欧美国家，摩托车服装行业大致经历了3个阶段：第1个阶段是上世纪60、70年代的创立阶

段，许多著名的摩托车服饰品牌就是在这个时期创立的，比如Dainese、Alpinstar；第2个阶段

是上世纪80年代末和90年代的发展阶段，各个品牌正式确立市场地位，摩托车服饰的各项技

术创新和革命也在这一时期产生；第3个阶段是2024年～至今的迅速成长阶段，摩托车服装行

业取得爆炸式扩展和发展。

目前中国越来越多的滑雪服装企业开始转向摩托车服装行业。除传统的广东福建地区、北京

天津周边地区、青岛大连地区外，摩托车服装行业也开始扩展到上海周边地区．以及江西、

四川地区。但是，目前中国的摩托车服装生产工艺水平仍不太高，一些技术含量高的订单仍

由韩国企业和台湾企业垄断；中国没有世界级的摩托车服装品牌，市场上中高端产品仍由国

外品牌占领，中国的生产企业仍从事国外品牌的贴牌生产。可见现在中国的摩托车服装行业

处于初级阶段。现在是发展摩托车服装产业和品牌的绝佳阶段。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国摩托车服装行业分析与战略咨询报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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