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一、报告报价
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不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

全球主要玫瑰种植地有保加利亚、法国、土耳其、摩洛哥、俄罗斯等地，其中保加利亚种植

面积7万亩。全球玫瑰系列制品的产值已超过了100亿美元，产品供不应求。

近几年中国玫瑰制品年均需求增长高达12%至14%，产能增长约为8%，市场需求缺口超过60%

。

在中国大陆，玫瑰种植区主要集中在山东平阴和甘肃苦水等地，种植面积分别为3.5万亩、2.5

万亩。由于玫瑰产业地缘限制和销售渠道有限，中国玫瑰行业企业大多集中在玫瑰种植区域

附近，且大多分布在低端市场，如玫瑰干、鲜花及花蕾市场等，产品附加值不大。

中国药用、食用、酒用、化工及出口玫瑰花年需求30万吨以上，而全国总产量不足10万吨，

供求矛盾比较突出。中国玫瑰产业前景越来越广阔，经济效益将会更加显著。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国玫瑰花市场深度分析与投资策略报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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