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二、说明、目录、图表目录

IT分销是指IT产品从厂家生产后出来一直到消费者手中的整个过程所涉及的市场营销活动

。IT产品分销及零售产业链的上游主要由全球各大IT产品厂商组成，下游客户主要是各级经

销商、电商平台、各3C卖场、集成商、政府、银行等集团大客户以及终端的个人消费者。

中国IT分销市场保持着巨头领衔的格局，传统的龙头包括神州数码、伟仕佳杰、联强国际、

英迈国际等。其中神州数码为本土品牌，伟仕佳杰保持东南亚市场领先地位，联强国际的母

公司来自中国台湾，英迈国际来自于美国。

根据对国内领先的IT分销企业的财务数据计算分析，2024年我国IT分销毛利率5.5%，2024年我

国IT分销毛利率4.6%，2024年我国IT分销毛利率4.5%，2024年我国IT分销毛利率4.9%，2024年

我国IT分销毛利率3.1%。

IT技术发展突飞猛进，产品更新换代速度快，新产品的推出在拉动了市场带来了新的消费需

求，给IT分销商带来了巨大机会。此外，消费者对于IT产品的要求日渐提高，所购买商品的

功能需求日益多元化，在一定程度上给IT分销商带来了新的增长点。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国IT分销行业分析与投资潜力分析报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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