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二、说明、目录、图表目录

 气象服务是以气象为主要对象的服务，可划分为决策气象服务、公众气象服务、专业气象服

务和科技服务。        中企顾问网发布的《2024-2030年中国气象服务市场深度评估与投资前景

报告》共八章。首先介绍了气象服务行业市场发展环境、气象服务整体运行态势等，接着分

析了气象服务行业市场运行的现状，然后介绍了气象服务市场竞争格局。随后，报告对气象

服务做了重点企业经营状况分析，最后分析了气象服务行业发展趋势与投资预测。您若想对

气象服务产业有个系统的了解或者想投资气象服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。   

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  报告目录：  第1章 中国气象服务产业发展背景  1.1 气象服

务产业概述  1.1.1 气象经济的概念  1.1.2 气象服务的分类  1.1.3 气象服务产业定义  1.2 气象服务

产业特征分析  1.2.1 气象服务的二重性  1.2.2 气象服务产品特性  1.2.3 气象服务产业特征  1.2.4 

气象服务产业定位  1.3 气象服务产业效益分析  1.3.1 气象服务经济效益  1.3.2 气象服务社会效

益  1.3.3 气象服务生态效益  1.4 气象服务产业发展环境  1.4.1 政策环境分析  1.4.2 经济环境分析 

1.4.3 自然环境分析  1.4.4 技术环境分析     第2章 国际气象服务产业发展分析与启示  2.1 国际气

象服务产业发展模式  2.1.1 国家垄断经营模式分析  2.1.2 私人竞争经营模式分析  2.1.3 公私混合

经营模式分析  2.2 美国气象服务产业发展分析  2.2.1 美国气象服务产业发展现状  2.2.2 美国气

象服务产业竞争优势分析  2.2.3 美国气象服务产业化经营模式借鉴  2.3 日本气象服务产业发展

分析  2.3.1 日本气象服务产业发展现状  2.3.2 日本气象服务产业发展规划  2.3.3 日本气象服务产

业竞争优势分析  2.3.4 日本气象服务产业化经营模式借鉴  2.4 英国气象服务产业发展分析  2.4.1

英国气象服务产业发展现状  2.4.2 英国气象服务产业竞争优势分析  2.4.3 英国气象服务产业化

经营模式借鉴  2.5 德国气象服务产业发展分析  2.5.1 德国气象服务产业发展现状  2.5.2 德国气

象服务产业竞争优势分析  2.5.3 德国气象服务产业化经营模式借鉴  2.6 国际领先商业化气象服

务企业分析  2.6.1 美国国际天气服务公司  2.6.2 阿姆斯风险管理决策公司  2.6.3 夏顿电子公司 

2.6.4 澳大利亚气象局  2.6.5 新西兰气象服务有限公司  2.6.6 日本气象信息公司  2.6.7 日本气象协

会  2.7 国外气象服务产业发展趋势与启示  2.7.1 气象服务产业发展趋势  2.7.2 气象服务产业发

展启示     第3章 中国气象服务产业发展现状与潜力  3.1 中国气象服务产业现状分析  3.1.1 气象

服务商业化情况分析  3.1.2 气象服务产业发展规模  3.1.3 气象服务产业发展特点  3.1.4 与国外气

象服务的比较  3.2 中国气象服务组织结构分析  3.2.1 气象服务市场结构现状  3.2.2 气象服务组

织结构特征  3.2.3 气象服务组织结构主要问题  3.3 中国气象服务产业供需分析  3.3.1 中国气象



服务产品类型分析  （1）私人产品  （2）俱乐部产品  （3）公共资源  （4）纯公共产品  （5）

收费型生产气象信息产品  3.3.2 气象服务基础设施建设  （1）气象卫星发展情况  （2）气象雷

达发展情况  （3）地面接收处理系统情况  （4）气象数据收集处理情况  3.3.3 中国气象服务需

求规模  3.3.4 气象服务消费者需求分析  （1）消费意愿分析  （2）气象服务满意度分析  （3）

气象常识理解分析  3.4 中国气象服务产业发展潜力分析  3.4.1 气象服务产业影响因素  3.4.2 气

象服务产业市场空间  3.4.3 气象服务产业发展趋势     第4章 中国气象服务体系建设与运营情况 

4.1 公众气象服务体系建设与运营  4.1.1 公众气象服务需求分析  4.1.2 公众气象服务发展现状 

4.1.3 公众气象服务产品内容  4.1.4 公众气象服务主要形式  4.1.5 公众气象服务的满意度  4.1.6 公

众气象防灾减灾知识需求  4.1.7 公众气象服务品牌知晓率  4.1.8 公众气象服务经济效益  4.1.9 公

众气象服务发展趋势  4.2 决策气象服务体系建设与运营  4.2.1 决策气象服务基本内涵  4.2.2 决

策气象服务发展历程  4.2.3 各级政府决策气象服务  4.2.4 气象灾害影响评估技术  4.2.5 重大决策

气象服务案例  （1）台风灾害防御气象服务案例  （2）洪涝灾害气象服务案例  （3）南方雨雪

冰冻灾害气象服务案例  （4）北京奥运会专题决策服务案例  （5）汶川大地震应急决策服务  

（6）江苏太湖蓝藻气象决策服务  4.3 科技气象服务体系建设与运营  4.3.1 科技气象服务基本

内涵  4.3.2 科技气象服务发展背景  4.3.3 科技气象服务发展现状  4.3.4 科技气象服务收入规模 

4.3.5 科技气象服务发展趋势  4.4 专业气象服务体系建设与运营  4.4.1 专业气象服务基本内涵 

4.4.2 专业气象服务发展历程  4.4.3 专业气象服务收入规模  4.4.4 专业气象服务需求分析  4.4.5 专

业气象服务主要问题  4.4.6 专业气象服务发展趋势     第5章 中国气象科技服务项目市场调研 

5.1 公共性服务项目市场调研  5.1.1 气象影视服务市场调研  （1）气象影视服务发展现状  （2）

气象影视服务与新媒体  （3）气象影视经济效益分析  （4）气象影视业务问题分析  （5）气象

影视服务发展方向  （6）气象影视服务投资前景研究  5.1.2 气象短信服务发展分析  （1）气象

短信服务发展现状  （2）气象短信服务主要特征  （3）气象短信服务运营模式  （4）气象短信

服务价值链分析  （5）气象短信服务收入分析  （6）气象短信服务机遇分析  （7）气象短信服

务发展方向  5.1.3 气象信息电话服务发展分析  （1）气象信息电话服务需求分析  （2）气象信

息电话服务运营模式  （3）气象信息电话服务发展现状  （4）气象信息电话服务收入规模  （5

）气象信息电话服务发展趋势  5.1.4 无线终端气象信息服务发展分析  （1）无线终端气象信息

服务发展现状  （2）无线终端气象信息服务运营模式  （3）无线终端气象信息服务发展趋势 

5.2 专业技术服务性项目市场调研  5.2.1 专业气象服务需求分析  （1）农业气象服务需求  （2）

航空航天气象服务需求  （3）交通气象服务需求  （4）海洋气象服务需求  （5）建筑业气象服

务需求  （6）旅游业气象服务需求  （7）水利水电气象服务需求  （8）能源行业气象服务需求

 （9）仓储业气象服务需求  （10）环境保护气象服务需求  5.2.2 防雷检测服务发展分析  （1）

防雷检测服务需求分析  （2）防雷检测服务发展现状  （3）防雷检测服务收费标准  （4）防雷



检测服务收入规模  （5）防雷检测服务主要问题  （6）防雷检测服务发展趋势  5.2.3 网络气象

服务发展分析  （1）网络气象服务需求分析  （2）网络气象服务发展现状  （3）网络气象服务

发展趋势  5.3 综合服务性项目市场调研  5.3.1 防雷工程服务发展分析  （1）雷电防护技术发展

分析  （2）防雷工程市场发展现状  （3）防雷工程市场收入规模  （4）防雷服务市场竞争格局

 （5）防雷工程市场发展趋势  （6）防雷工程市场趋势预测  5.3.2 施放气球服务发展分析  （1

）中国对施放气球的管理  （2）施放气球服务发展现状  （3）施放气球服务存在问题  （4）施

放气球服务对策和建议     第6章 中国重点地区气象服务产业发展现状与投资机会分析  6.1 中国

气象服务产业区域格局  6.1.1 气象科技服务地区分布  6.1.2 专业气象服务地区分布  6.1.3 气象广

告服务地区分布  6.1.4 气象信息电话服务地区分布  6.1.5 气象短息服务地区分布  6.1.6 防雷技术

服务地区分布  6.1.7 防雷工程服务地区分布  6.2 北京市气象服务产业发展分析  6.2.1 气象服务

能力与需求分析  6.2.2 气象服务产业扶持政策  6.2.3 气象科技服务发展现状  （1）专业专项气

象服务发展规模  （2）气象广告服务发展规模  （3）211声讯电话  （4）121语音信箱服务  （5

）防雷技术服务发展规模  （6）防雷工程服务发展规模  6.2.4 气象服务产业发展趋势  6.3 上海

市气象服务产业发展分析  6.3.1 气象服务能力与需求分析  6.3.2 气象服务产业扶持政策  6.3.3 气
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