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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国户外用品行业发展态势与产业竞争格局报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 户外用品行业发展背

景分析 12  1.1 户外用品行业的界定与行业特性 12  1.1.1 户外用品行业相关概念 12  （1）户外运

动定义及分类 12  （2）户外用品定义及分类 12  1.1.2 行业进入壁垒分析 13  （1）品牌壁垒 13  

（2）设计研发壁垒 14  （3）营销网络壁垒 14  （4）综合供应能力壁垒 15  （5）供应链管理能

力壁垒 15  （6）管理及人才壁垒 16  1.2 户外用品行业发展环境分析 16  1.2.1 户外用品行业政策

环境分析 16  （1）行业管理体制 16  （2）行业主要法律法规及政策 17  1.2.2 户外用品行业经济

环境分析 20  （1）国民经济增长分析 20  （2）人均GDP增长分析 22  1.2.3 户外用品行业社会

环境分析 23  （1）我国城乡居民收入状况 23  （2）城乡居民消费水平与结构 23  （3）城乡居

民旅游行为分析 24  （4）人口结构分析 24  1.2.4 户外用品行业技术环境 26  （1）国外户外用品

技术能力 26  （2）国内户外用品技术能力 27  （3）国内领先企业技术研发分

析&mdash;&mdash;探路者 28  1.3 户外用品行业产业链分析 30  1.3.1 户外用品行业产业链简介

30  1.3.2 上游行业发展对行业的影响分析 31  1.4 户外用品行业的周期性、地域性与季节性特点

32     第二章 中国户外用品行业发展现状分析 34  2.1 中国户外用品市场需求分析 34  2.1.1 中国

户外用品消费群体特征分析 34  （1）户外用品主要目标消费群 34  （2）户外运动消费群特征

分析 34  2.1.2 户外用品需求规模分析 35  2.1.3 户外用品需求结构分析 36  2.2 户外用品市场结构

分析 37  2.2.1 户外用品品牌增长分析 37  2.2.2 户外用品市场出货分析 37  2.3 户外用品市场价格

分析 38  2.3.1 户外运动服装价格分析 38  2.3.2 户外运动鞋价格分析 39  2.4 中国市场户外用品市

场竞争分析 39  2.4.1 户外用品市场竞争格局分析 39  （1）行业集中度分析 39  （2）品牌竞争格

局分析 40  （3）区域市场竞争格局分析 40  2.4.2 户外用品品牌特征分析 40     第三章 中国户外

用品营销渠道分析 42  3.1 户外用品行业销售渠道分析 42  3.1.1 户外用品的主要销售渠道 42 

3.1.2 主要销售渠道数量情况 42  3.1.3 主要销售渠道零售额情况 43  3.2 户外用品行业展会销售渠

道分析 44  3.2.1 亚洲运动用品与时尚展简况 44  3.2.2 展会发展历程分析 44  3.2.3 ISPO BEIJING 

回顾 45  （1）展会规模 45  （2）参展品牌 45  3.3 户外运动品牌营销渠道建设案例分
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用品行业发展潜力分析 55  4.2.1 户外用品行业发展现状分析 55  4.2.2 户外用品行业市场空间分

析 55  （1）江浙户外市场环境分析 55  （2）地区户外资源禀赋分析 56  （3）居民私家车保有

量分析 56  4.2.3 户外用品行业发展潜力分析 57  4.3 广东省户外用品行业发展潜力分析 57  4.3.1 

广东户外用品行业发展现状分析 57  4.3.2 广东户外用品行业市场空间分析 58  （1）广东户外市

场环境分析 58  （2）广东地区户外资源禀赋分析 58  （3）广东居民私家车保有量分析 58  4.3.3 
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