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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国超市行业发展态势与投资前景评估报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章 超市行业发展综述   1  1.1 超

市行业概述    1  1.1.1 超市行业界定 1  （1）超市业态界定   1  （2）超市业态分类   1  （3）超市

发展阶段   3  1.1.2 超市行业价值链分析    5  （1）超市行业的价值链   5  （2）与其他业态的区

别   6  1）与百货业态对比分析   6  2）与家电连锁业态对比分析   7  1.2 超市行业发展环境分析   

7  1.2.1 行业政策发展环境分析 7  （1）零售行业政策分析   7  （2）零售行业发展规划   12  （3

）国内贸易发展规划   16  1.2.2 行业经济发展环境分析 17  （1）国内生产总值增长情况   17  （2

）社会消费品零售总额 19  （3）居民消费价格指数分析   20  （4）居民可支配收入分析 23  1.3 

超市行业发展现状分析    25  1.3.1 商业零售行业销售经营分析 25  （1）商业零售行业营业收入 

 25  （2）商业零售行业利润分析   26  1.3.2 超市行业商品销售情况分析 29  （1）超市行业商品

零售收入   29  （2）超市行业商品零售净利润 30  1.3.3 超市行业竞争格局分析 31  （1）不同性

质企业竞争分析   31  （2）外资超市竞争布局分析   32  （3）内资超市竞争布局分析   32  （4）

其他业态参与竞争情况   33     第2章 超市行业商业模式发展分析   34  2.1 超市行业扩张模式分析

   34  2.1.1 超市连锁区域扩张模式 34  （1）渗透式模式分析 34  1）渗透式模式简介   34  2）渗透

式模式的优势 34  3）渗透式模式的风险 34  （2）跳跃式模式分析 35  1）跳跃式模式简介   35  2

）跳跃式模式的优势 35  3）跳跃式模式的风险 35  （3）沃尔玛中国区域扩张模式 35  1）渗透
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认证审核   41  （3）供应商绩效评估管理 43  （4）供应商关系类型分析 43  （5）供应商数据库
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