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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国保健品产业发展现状与投资前景报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国保健品行业概念界定及

发展环境剖析  1.1 保健品行业概念界定  1.1.1 行业概念及定义  1.1.2 行业所属国民经济分类 

1.1.3 行业主要产品类别  1.1.4 本报告数据来源及数据统计标准说明  （1）统计口径说明  （2）

数据来源说明  1.2 保健品行业市场环境分析  1.2.1 行业政策环境分析  （1）行业监管体制及机

构  （2）行业相关执行标准  （3）行业相关政策和法规汇总  （4）行业发展规划汇总及解读  

（5）政策环境对保健品行业发展的影响分析  1.2.2 行业经济环境分析  （1）宏观经济发展现

状  （2）中国宏观经济发展展望  （3）中国保健品行业发展与宏观经济相关性分析  1.2.3 行业

社会环境分析  （1）中国人口规模及增速  （2）中国人口结构  （3）中国城镇化水平变化  （4

）中国居民人均消费支出及结构  （5）中国居民健康关注度提升  （6）社会环境对保健品行

业的影响总结  1.2.4 行业技术环境分析  （1）中国保健品行业技术特点  （2）中国保健品行业

科研投入状况  （3）中国保健品行业相关专利申请及获得情况  （4）中国保健品行业技术发

展规划/方向     第2章：国内外保健品行业发展现状解析  2.1 国际保健品市场发展及经验借鉴 

2.1.1 保健品市场的现状  （1）主要国家保健品的区别  （2）保健品相关市场规模  2.1.2 美国保

健品市场  （1）美国保健品市场现状  （2）市场发展经验借鉴  2.1.3 欧洲保健品市场  （1）欧

洲保健品市场现状  （2）市场发展经验借鉴  2.1.4 日本保健品市场  （1）日本保健品市场现状 

（2）市场发展经验借鉴  2.1.5 韩国保健品市场  （1）韩国保健品市场现状  （2）市场发展经

验借鉴  2.2 中国保健品行业发展历程及发展特点分析  2.2.1 发展历程  2.2.2 发展特点  （1）无明

显龙头效应  （2）行业资本结构  （3）行业呈现较强的区域性特征  （4）行业消费高频、高利

润以及高防御型  2.3 中国保健品行业市场供给及需求现状分析  2.3.1 中国保健品参与者类型 

2.3.2 中国保健品市场供给研究  （1）生产企业数量  （2）行业产量分析  2.3.3 中国保健品市场

需求研究  （1）市场规模分析  （2）保健品渗透率  （3）消费者人群规模  （4）市场理论容量

增长空间  2.3.4 中国保健品行业进出口统计  （1）行业进口规模统计  （2）行业进口产品结构 

（3）行业进口趋势及前景  （4）行业出口规模统计  （5）行业出口产品结构  （6）行业出口

趋势及前景  2.3.5 中国保健品行业供需平衡现状  2.3.6 中国保健品价格水平分析  2.4 中国保健

品行业经营效益分析  2.4.1 产业价值链及毛利率水平  2.4.2 行业内上市企业经营效益分析  （1

）行业营业收入分析  （2）行业毛利率分析  2.5 中国保健品行业发展痛点分析     第3章：中国

保健品行业竞争状态及区域格局分析  3.1 保健品行业波特五力模型分析  3.1.1 上游议价能力 



3.1.2 下游议价能力  3.1.3 潜在进入者威胁  3.1.4 替代品威胁  3.1.5 行业内竞争现状  3.1.6 竞争情

况总结  3.2 保健品行业投资、兼并与重组分析  3.2.1 行业投融资现状  3.2.2 保健品行业投资兼

并与重组分析  3.3 中国保健品市场销售品种及品类结构  3.4 中国保健品区域发展格局  3.4.1 广

东省保健品市场发展分析  （1）发展规划及配套措施  （2）生产企业数量  （3）重点企业发展

现状  （4）发展趋势与前景  3.4.2 浙江省保健品市场发展现状  （1）发展规划及配套措施  （2

）生产企业数量  （3）重点企业发展现状  （4）发展趋势与前景  3.4.3 江苏省保健品市场发展

分析  （1）发展规划及配套措施  （2）生产企业数量  （3）重点企业发展现状  （4）发展趋势

与前景  3.4.4 山东省保健品市场发展分析  （1）发展规划及配套措施  （2）生产企业数量  （3

）重点企业发展现状  （4）发展趋势与前景  3.4.5 北京市保健品市场发展分析  （1）发展规划

及配套措施  （2）生产企业数量  （3）重点企业发展现状  （4）发展趋势与前景  3.4.6 湖北省

保健品市场发展分析  （1）发展规划及配套措施  （2）生产企业数量  （3）重点企业发展现状

 （4）发展趋势与前景  3.4.7 辽宁省保健品市场发展分析  （1）发展规划及配套措施  （2）生

产企业数量  （3）重点企业发展现状  （4）发展趋势与前景  3.4.8 河南省保健品市场发展分析 

（1）发展规划及配套措施  （2）生产企业数量  （3）重点企业发展现状  （4）发展趋势与前

景  3.4.9 吉林省保健品市场发展分析  （1）发展规划及配套措施  （2）生产企业数量  （3）重

点企业发展现状  （4）发展趋势与前景  3.4.10 上海市保健品市场发展分析  （1）发展规划及

配套措施  （2）生产企业数量  （3）重点企业发展现状  （4）发展趋势与前景  3.5 中国保健品

企业/品牌竞争格局  3.5.1 保健食品市场竞争  （1）整体市场主要品牌竞争  （2）维生素和膳食

补充剂市场竞争  （3）体重管理领域市场竞争  （4）运动营养领域市场竞争  3.5.2 保健药品市

场竞争  3.5.3 保健用品市场竞争  （1）家用医疗器械竞争  （2）保健器材竞争  3.6 中国保健品

市场集中度分析  3.6.1 保健食品市场集中度分析  （1）维生素和膳食补充剂市场  （2）体重管

理领域市场竞争  （3）运动营养领域市场竞争  3.6.2 保健药品市场集中度分析     第4章：保健

品行业产业链全景预览及上下游市场解析  4.1 保健品行业产业链简介  4.2 保健品行业原料供应

链解析  4.2.1 保健食品与药品行业原料结构  4.2.2 植物类原料市场分析  （1）中药材供给情况  

（2）中药材价格走势  4.2.3 动物类原料市场分析  4.2.4 菌类原料市场分析  （1）保健品真菌/

益生菌原料市场供给  （2）保健品真菌/益生菌原料品种  4.2.5 生物活性物质类原料市场分析  

（1）蛋白质氨基酸类原料市场分析  （2）维生素E原料市场分析  （3）矿物质原料市场分析  

（4）低聚糖原料市场分析  4.2.6 保健器材原材料市场分析  （1）钢材行业  （2）电动机行业  

（3）电子显示器行业  （4）金属钣金件行业  （5）橡胶塑料行业  4.3 保健品行业辅料供应链

解析  4.3.1 保健品行业辅料结构  4.3.2 食品添加剂市场供给分析  （1）中国食品添加剂的发展  

（2）食品添加剂市场供给情况  4.3.3 药用辅料市场供给分析  （1）中国药用辅料市场的发展  

（2）中国药用辅料的市场规模  4.4 保健品行业下游流通链解析  4.4.1 零售业发展现状与需求  



（1）传统零售业发展现状与需求  （2）电子商务行业发展现状与需求  （3）直销行业发展现

状与需求  4.4.2 药品零售发展现状与需求  （1）药品零售连锁发展现状与需求  （2）保健品在

药店流通渠道的发展情况  4.4.3 保健器材下游流通发展现状     第5章：保健品行业细分产品市

场需求增长潜力分析  5.1 保健品行业细分产品市场整体概况  5.1.1 保健品行业主要产品市场规

模占比  5.1.2 保健品行业产品分人群市场分析  5.2 保健食品市场运行概况  5.2.1 保健食品概念

界定及分类  （1）产品定义  （2）产品分类  （3）产品区分  5.2.2 保健食品市场供给及需求分

析  （1）细分市场分析  （2）生产企业数量  （3）市场规模分析  （4）人均消费额分析  5.2.3 

保健食品市场存在问题  5.2.4 保健食品技术环境分析  （1）行业专利申请数分析  （2）行业专

利申请人分析  （3）行业热门技术分析  5.2.5 保健食品市场发展对策  （1）严把注册关，开展

注册核查  （2）创新监管模式，严厉打击违法生产行为  （3）严格按照相关法律进行监督检

查  （4）加强食品监管立法，及时颁布相关部门规章  （5）强化宣传培训，提升保健食品质

量安全水平  5.2.6 保健食品市场发展前景  5.3 保健药品市场运行概况  5.3.1 保健药品概念界定

及分类  （1）保健药品定义及分类汇总  （2）保健药品管理标准  5.3.2 保健药品市场供给及需

求分析  （1）保健药品资源分布  （2）生产企业数量分析  （3）市场规模分析  （4）保健药品

生产基地分析  5.3.3 保健药品市场存在问题  5.3.4 保健药品技术环境分析  （1）行业专利申请

数分析  （2）行业专利申请人分析  （3）行业热门技术分析  5.3.5 保健药品市场发展对策  5.3.6

保健药品市场发展前景  5.4 保健用品市场运行概况  5.4.1 保健用品概念界定及分类  5.4.2 保健

用品市场供给及需求分析  （1）保健用品市场企业数量  （2）市场规模分析  5.4.3 保健用品市

场存在问题  5.4.4 保健用品技术环境分析  （1）行业专利申请数分析  （2）行业专利申请人分

析  （3）行业热门技术分析  5.4.5 保健用品市场发展对策  5.4.6 保健用品市场发展前景     第6章

：中国保健品行业销售模式及策略分析  6.1 保健品行业销售模式发展演变  6.1.1 行业销售模式

发展演变  6.1.2 行业销售模式主要结构  6.2 保健品行业传统营销模式  6.2.1 药店分销模式  （1）

零售药店规模与结构  （2）连锁零售药店规模与结构  （3）药店保健品销售情况  6.2.2 商超渠

道分销模式  （1）渠道销售规模  （2）渠道品类选择定位  （3）渠道竞争格局  6.3 保健品行业

直销模式  6.3.1 直销业政策与监管  6.3.2 直销牌照批准与审核  6.3.3 单层直销与多层直销解析 

6.3.4 直销运作区域性发展  （1）保健品直销重点区域  （2）影响保健品直销全国性发展的因

素  6.3.5 直销模式适应性分析  6.3.6 直销模式优劣势分析  6.3.7 直销模式转型与调整  （1）国外

直销企业转型与调整  （2）直销企业回归与结构冲突  6.3.8 典型直销企业经验借

鉴&mdash;&mdash;安利  （1）安利直销模式模型建立  （2）安利销售渠道模式评价  6.4 保健品

行业电子商务模式  6.4.1 电子商务模式分类  6.4.2 电子商务价值链构成  （1）商品供应  （2）

销售流通  （3）后勤服务保障  6.4.3 电子商务竞争格局  （1）外部竞争与发展特征  （2）内部

竞争与发展特征  6.5 保健品行业会议营销模式  6.5.1 会议营销操作程序  6.5.2 会议营销目标群



体  6.5.3 会议营销主要企业  6.5.4 会议营销优劣势分析  6.5.5 会议营销转型与调整  （1）品牌升

级  （2）营销观念升级  （3）服务系统升级  （4）战略转型  6.6 保健品营销模式升级  6.6.1 保

健品服务营销  6.6.2 保健品微信营销  （1）微信营销品牌活动式  （2）微信营销O2O折扣式  

（3）微信营销广告式  （4）微信互动营销式  6.6.3 保健品O2O化  （1）保健品O2O机遇与挑

战  （2）保健品O2O实施思路  （3）保健品O2O模式突破口  （4）保健品O2O模式典型案例    

第7章：中国保健品行业主要企业经营分析  7.1 中国保健品行业企业总体情况  7.2 中国保健品

制造及流通环节代表性企业经营分析  7.2.1 汤臣倍健股份有限公司  （1）企业发展简况  （2）

企业研发情况  （3）主营业务与产品结构  （4）销售渠道与网络  （5）企业经营情况  （6）企

业优劣势分析  7.2.2 厦门金达威集团有限公司  （1）企业发展简况  （2）技术研发与科研经费

投入  （3）主营业务与产品结构  （4）销售渠道与网络  （5）企业经营情况  （6）企业优劣势

分析  7.2.3 健合（H&amp;H）国际控股有限公司  （1）企业发展简况  （2）技术水平  （3）主

营业务与产品结构  （4）销售渠道与网络  （5）企业经营情况  （6）企业优劣势分析  7.2.4 康

宝莱国际公司  （1）企业发展简况  （2）主营业务与产品结构  （3）企业资质  （4）企业经营

情况  （5）企业优劣势分析  7.2.5 健康元药业集团股份有限公司  （1）企业发展简况  （2）主

营业务与产品结构  （3）企业销售渠道  （4）企业经营情况  （5）企业优劣势分析  7.2.6 山东

东阿东方阿胶股份有限公司  （1）企业发展简况  （2）技术研发与科研经费投入  （3）主营业

务与产品结构  （4）销售渠道与网络  （5）企业经营情况  （6）企业优劣势分析  7.2.7 启迪古

汉集团股份有限公司  （1）企业发展简况  （2）技术研发与科研经费投入  （3）主营业务与产

品结构  （4）销售渠道与网络  （5）企业经营情况  （6）企业优劣势分析  7.2.8 江苏康缘药业

股份有限公司  （1）企业发展简况  （2）技术研发  （3）主营业务与产品结构  （4）销售渠道

与网络  （5）企业经营情况  （6）企业优劣势分析  7.2.9 青岛蔚蓝生物股份有限公司  （1）企

业发展简况  （2）技术研发现状  （3）主营业务与产品结构  （4）销售渠道与网络  （5）企业

经营情况  （6）企业优劣势分析  7.2.10 山东鲁华龙心生物科技股份有限公司  （1）企业发展

简况  （2）技术研发与科研经费投入  （3）主营业务与产品结构  （4）销售渠道与网络  （5）

企业经营情况  （6）企业优劣势分析  7.2.11 江中药业股份有限公司  （1）企业发展简况  （2）

技术研发与科研经费投入  （3）主营业务与产品结构  （4）销售渠道与网络  （5）企业经营情

况  （6）企业优劣势分析  7.2.12 漳州片仔癀药业股份有限公司  （1）企业发展简况  （2）技术

研发与科研经费投入  （3）主营业务与产品结构  （4）销售渠道与网络  （5）企业经营情况  

（6）企业优劣势分析  7.2.13 康美药业股份有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）技术研发

现状  （3）主营业务与产品结构  （4）销售渠道分布  （5）企业经营状况优劣势分析  7.3 中国

直销保健品代表性企业经营分析  7.3.1 金士力佳友（天津）有限公司  （1）企业发展简况  （2

）主营业务与产品结构  （3）销售渠道与网络  （4）企业经营情况  （5）企业优劣势分析 



7.3.2 安利（中国）日用品有限公司  （1）企业发展简况  （2）主营业务与产品结构  （3）批

准直销区域与销售网络  （4）企业经营情况  （5）企业优劣势分析  （6）企业最新发展动向 

7.3.3 嘉康利（中国）日用品有限公司  （1）企业发展简况  （2）主营业务与产品结构  （3）

销售渠道与网络  （4）企业优劣势分析  7.3.4 绿之韵生物工程集团有限公司  （1）企业发展简

况  （2）主营业务与产品结构  （3）批准直销区域与销售网络  （4）企业经营情况  （5）企业

优劣势分析  （6）企业最新发展动向  7.3.5 无限极（中国）有限公司  （1）企业发展简况  （2

）主营业务与产品结构  （3）销售渠道与网络  （4）企业经营情况  （5）企业优劣势分析  （6

）企业最新发展动向  7.3.6 天津天狮生物发展有限公司  （1）集团发展简况  （2）主营业务与

产品结构  （3）销售渠道与网络  （4）企业经营情况  （5）企业优劣势分析  （6）企业最新发

展动向  7.3.7 哈药集团股份有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）

企业产品和业务结构  （4）企业销售渠道与网络  （5）企业经营优劣势分析     第8章：中国保

健品行业趋势前景与投资机会分析  8.1 保健品行业发展趋势与预测  8.1.1 行业影响因素分析  

（1）政策因素  （2）上游原材料价格  （3）制造厂商投入  （4）终端市场消费者需求  （5）

政策监管  （6）资金支持  8.1.2 市场发展前景预测  8.1.3 市场发展趋势分析  8.2 保健品行业投资

特性  8.2.1 进入壁垒  （1）生产环节壁垒  （2）渠道流通壁垒  （3）品牌壁垒  8.2.2 盈利模式 

8.2.3 盈利因素  8.2.4 保健品行业投资风险  （1）政策风险  （2）疫情反复的风险  （3）产品质

量和食品安全风险  （4）原材料短缺风险  （5）行业竞争加剧的风险  8.3 保健品投资价值与投

资机会  8.3.1 行业投资价值分析  （1）新增消费者规模较大  （2）人均消费额提升空间较大  

（3）市场增长空间  （4）行业盈利能力较强  （5）行业具备良好的社会效益  8.3.2 行业投资

机会分析  （1）重点区域投资机会分析  （2）细分市场投资机会分析  8.4 保健品投资策略与可

持续发展建议  8.4.1 行业投资策略分析  （1）投资区域  （2）投资品种  （3）品牌和渠道建设

投入  （4）并购进入可选这路径之一  8.4.2 潜在进入企业投资建议  （1）投资品类的选择  （2

）品牌投入  （3）渠道建设  8.4.3 行业可持续发展建议  （1）提高保健品行业细分产品差异化

程度  （2）电商渠道建设潜力  （3）行业严格监管，从而规范行业发展     图表目录  图表1：

国家统计局对保健品行业的分类  图表2：保健品主要类别  图表3：本报告的主要研究方法及

统计标准说明  图表4：本报告权威数据资料来源汇总  图表5：国家食品药品监督管理局管理

机制  图表6：国家食品安全监管部门  图表7：中国食品安全监管体系变化  图表8：现阶段中国

食品监管体制  图表9：2015-2021年中国保健食品相关政策文件  图表10：截至2022年保健品行

业现行标准汇总  图表11：2010-2021年保健品相关政策和法规  图表12：2016-2022年中国保健

品行业相关规划  图表13：《&ldquo;健康中国2030&rdquo;规划纲要》战略目标  图表14：2030

年健康中国指标  图表15：2010-2022年中国GDP增长走势图（单位：万亿元，%）  图表16

：2010-2022年中国三次产业结构（单位：%）  图表17：2019-2022年中国CPI变化情况（单位



：%）  图表18：2019-2022年中国PPI变化情况（单位：%）  图表19：部分国际机构对2022年中

国GDP增速的预测（单位：%）  图表20：2022年中国宏观经济核心指标预测（单位：%）  图

表21：2016-2021年中国GDP与保健品行业营收规模相关性  图表22：2010-2021年中国人口规模

及自然增长率（单位：万人，&permil;）  图表23：2010-2021年中国人口年龄结构（单位：%

）  图表24：2010-2021年中国人口性别结构（单位：%）  图表25：2010-2021年中国城镇人口规

模及城镇化率（单位：万人，%）  图表26：中国城市化进程发展阶段  图表27：2010-2022年中

国居民人均消费支出（单位：元）  图表28：2013-2022年中国居民人均消费支出结构（单位

：%）  图表29：2012-2020年中国居民健康素养水平（单位：%）  图表30：2012-2021年中国健

康保险收入及增速（单位：亿元，%）  图表31：社会环境对保健品行业发展的影响分析  图

表32：保健品行业技术特点  图表33：2015-2020年中国规模以上医药制造行业科研投入情况（

单位：亿元，%）  图表34：2003-2022年5月中国保健品行业专利申请数量变化趋势（单位：

项）  图表35：主要国家对保健品的定义及区别  图表36：2016-2027年消费者健康市场规模（

单位：亿美元）  图表37：2021年消费者健康市场结构（单位：%）  图表38：2016-2027年维生

素和膳食补充剂市场份额（单位：亿美元）  图表39：2021年维生素和膳食补充剂市场竞争格

局（单位：亿美元）  图表40：2016-2027年保健品市场份额（单位：亿美元，%）  图表41

：2016-2021年美国保健品市场份额（单位：亿美元，%）  图表42：2016-2021年美国维生素和

膳食补充剂市场份额（单位：亿美元）  图表43：2016-2021年欧洲保健品市场份额（单位：亿

美元，%）  图表44：2016-2021年欧洲维生素和膳食补充剂市场规模（单位：亿美元，%）  图

表45：2016-2021年欧洲主要国家维生素和膳食补充剂市场规模（单位：亿欧元，亿英镑）  图

表46：欧洲各主要国家保健产品结构  图表47：欧洲保健品行业发展趋势  图表48：2016-2021

年日本保健品市场份额（单位：亿日元，%）  图表49：2016-2021年日本维生素和膳食补充剂

市场规模（单位：亿日元，%）  图表50：日本保健机能食品的分类和法律定位  图表51：日本

特定保健用食品与营养机能保健食品的市场监管方式  图表52：2016-2021年韩国保健品市场份

额（单位：亿韩元，%）  图表53：2016-2021年韩国维生素和膳食补充剂市场规模（单位：亿

韩元，%）  图表54：中国保健品行业发展历程  图表55：2021年中国维生素和膳食补充剂领域

资本类型分布情况（单位：%）  图表56：截至2022年5月年中国保健品行业生产企业区域分布

情况（单位：家）  图表57：截至2022年5月年中国保健品行业生产企业区域分布情况（按企

业数量，单位：%）  图表58：中国保健品行业参与者类型  图表59：2012-2022年5月中国保健

品生产企业数量（单位：家）  图表60：2009年-2021年中国保健品行业产量及变化趋势（单位

：万吨）  图表61：2016-2021年中国保健品市场规模（单位：亿元，%）  图表62：中国各年龄

段保健品的渗透率（单位：%）  图表63：2018-2021年中国健身房规模变化（单位：亿元）  图

表64：2016-2021年中国健身人群规模变化（单位：亿人）  图表65：中国保健品市场规模测算



模型  图表66：2017-2021年中国保健品进口额及变化趋势（单位：亿美元，%）  图表67：2021

年中国保健品进口结构（单位：美元，千克/台/个）  图表68：2017-2021年中国保健品出口额

及变化趋势（单位：亿美元，%）  图表69：2021年中国保健品出口结构（单位：美元，千克/

台/个）  图表70：2017-2021年中国保健品行业进口和出口额对比（单位：亿美元）  图表71：

保健品行业供需驱动转换  图表72：2021年保健品电商价格分布（单位：%）  图表73：保健品

行业价值链情况  图表74：保健品行业价值链利润分布情况（单位：%）  图表75：行业分类标

准中与保健品相关的分类  图表76：2017-2022年第一季度保健品行业上市公司营业收入同比增

长情况（单位：%）  图表77：2021年保健品行业部分上市公司保健品产品毛利率（单位：%

）  图表78：中国保健品行业发展痛点分析  图表79：上游议价能力分析  图表80：下游议价能

力分析  图表81：行业潜在进入者威胁分析  图表82：中国保健品行业五力竞争综合分析  图

表83：2004-2022年5月中国保健品行业投资情况（单位：亿元，件）  图表84：康宝莱企业在

中国市场的扩张路径  图表85：2011-2021年国内保健品企业扩张整合典型案例  图表86：2019年

中国保健品畅销产品TOP20销售规模级市场份额占比（单位：亿元，%）  图表87：广东省保

健食品监测措施  图表88：2013-2022年5月广东省保健生产企业数量（单位：家，%）  图表89

：浙江省保健品相关政策规划  图表90：2013-2022年5月浙江省保健生产企业数量（单位：家

，%）  图表91：江苏省保健食品相关政策规划  图表92：2013-2022年5月江苏省保健生产企业

数量（单位：家，%）  图表93：山东省保健品相关政策规划  图表94：2013-2022年5月山东省

保健生产企业数量（单位：家，%）  图表95：北京市保健品相关政策与规划  图表96

：2017-2022年5月北京市保健生产企业数量（单位：家）  图表97：湖北省保健品相关政策规

划  图表98：2013-2022年5月湖北省保健生产企业数量（单位：家，%）  图表99：辽宁省保健

品相关政策规划  图表100：2013-2022年5月辽宁省保健生产企业数量（单位：家，%）  图

表101：河南省保健品相关政策规划  图表102：2010-2021年河南省保健生产企业数量（单位：

家，%）  图表103：吉林省保健品相关政策规划  图表104：2013-2022年5月吉林省保健生产企

业数量（单位：家，%）  图表105：上海市保健品相关政策与规划  图表106：2013-2022年5月

上海市保健生产企业数量（单位：家）  图表107：2021年中国保健品食品行业总体品牌市场

份额占比（单位：%）  图表108：截至2022年5月中国保健食品行业主要品牌影响指数分析  图

表109：2021年中国保健品行业下维生素和膳食补充剂品牌市场份额（单位：%）  图表110

：2021年中国保健品行业下体重管理领域品牌市场份额（单位：%）  图表111：2021年中国保

健品行业下运动营养领域品牌市场份额（单位：%）  图表112：2021年中国保健药品行业品牌

市场份额（单位：%）  图表113：截至2022年5月中国保健药品行业主要品牌影响指数分析  图

表114：家用医疗器械品牌情况  图表115：截至2022年5月中国家用医疗设备主要品牌影响指数

分析  图表116：截至2022年5月中国按摩器械主要品牌影响指数分析  图表117：截至2022年5月



中国健身器主要品牌影响指数分析  图表118：截至2022年5月中国按摩器材主要品牌影响指数

分析  图表119：截至2022年5月中国足疗机主要品牌影响指数分析  图表120：2021年中国保健

品行业下维生素和膳食补充剂市场集中度（单位：%）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202404/452300.html

http://www.cction.com/report/202404/452300.html

