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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国快餐连锁行业发展态势与未来发展趋势报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分 行业发展分析  第一

章 快餐行业概述 1  第一节 餐饮业概述 1  一、餐饮业的定义 1  二、餐饮业的分类 1  三、餐饮

业的特征 2  四、餐饮业生命周期 4  五、餐饮业对国民经济的作用 4  第二节 快餐的定义和分类

5  一、快餐的定义 5  二、快餐的分类 5  第三节 快餐的其他概念 6  一、快餐起源 6  二、我国快

餐业的发展状况 6  三、现代快餐企业概述 10  四、快餐的作用与地位 10  五、快餐产业化的内

涵 11  六、快餐业的发展规律 11  七、快餐的健康问题 12  八、中式快餐的概念 13     第二章 餐

饮业整体市场发展分析 15  第一节 中国餐饮行业发展状况分析 15  一、中国餐饮行业发展历程

15  二、中国餐饮业发展现状分析 17  三、餐饮行业企业经济效益分析 21  四、餐饮行业财务情

况分析 23  五、中国餐饮业行业总体竞争状况分析 24  （一）中国餐饮服务行业集中度分析 24 

（二）中国餐饮服务业不同所有制企业竞争格局分析 27  六、下半年餐饮市场分析及下半年预

测 30  第二节 中国餐饮百强企业发展情况 34  一、餐饮百强企业营业规模分析 34  二、餐饮百

强企业经营业态分析 35  三、餐饮百强企业性质结构分析 35  四、餐饮百强企业地区分布分析

36  五、餐饮百强企业经营模式分析 37  六、餐饮百强企业综合业绩分析 37  七、餐饮百强企业

竞争力分析 38  第三节 餐饮业中电子商务的应用分析 39  一、餐饮业适合电子商务发展的特性

39  二、国内餐饮业的电子商务存在方式 39  三、电子商务给餐饮业带来的机遇和挑战 43  四、

电子商务在餐饮业中的运用策略 45  五、中国餐饮行业电子商务营销趋势分析 47  第四节 中国

餐饮业发展中的问题分析 49  一、中国当代餐饮业的主要问题 49  二、中国集团饮食供应存在

问题分析 50  三、酒店餐饮业人才问题分析 52  四、中国餐饮业发展存在问题分析 58  五、餐

饮业发展三大瓶颈 59  第五节 促进中国餐饮业健康发展的对策 59  一、餐饮业发展需要三大平

台 59  二、餐饮业向规模经济发展对策分析 60  三、中国餐饮业的个性化服务策略 62  四、国

内餐饮业品牌打造的策略 65  五、中国餐饮业可持续发展的建议 67     第三章 我国快餐行业发

展分析 71  第一节 我国快餐业市场发展分析 71  一、我国快餐业起步和发展速度 71  二、我国

快餐业经营主体 71  三、我国快餐业经营方式分析 72  四、我国快餐业服务领域分析 72  第二

节 我国快餐业市场发展分析 72  一、行业经营情况分析 73  二、行业财务指标分析 73  三、休

闲快餐产业发展潜力分析 74  第三节 中国快餐业市场形势分析 76  一、到中国快餐业的市场发

展态势 76  二、中式快餐品牌以集群形式发展态势 76  三、联合采购中的保密问题 78  四、中

式快餐的休闲化发展趋势 79  第二部分 细分市场分析     第四章 我国中式快餐市场发展分析 81  



第一节 中式快餐市场发展状况 81  一、中式快餐市场发展情况 81  二、中式快餐发展的有利因

素 81  三、中式快餐发展制约因素 82  四、中式快餐的产业化发展情况 83  五、中式快餐发展

瓶颈分析 85  六、中式快餐的化发展 87  第二节 对中国中式快餐的SWOT分析 87  一、优势 88  

二、劣势 88  三、机遇 89  四、威胁 89  第三节 中式快餐业竞争分析 89  一、中式快餐市场竞争

分析 89  二、中式快餐赶超洋快餐 90  三、中式快餐的竞争策略 91  第四节 中式快餐低弥原因

和对策分析 93  一、导致中式快餐低弥的主观原因 93  二、导致中式快餐低弥的客观原因 94  

三、完善中式快餐的应对对策措施 95  第五节 中式快餐发展前景与策略 99  一、布局连锁化经

营 99  二、推广标准化操作 101  三、找准定位主动出击 102  四、中式快餐发展建议 102     第五

章 我国西式快餐市场发展分析 106  第一节 西式快餐市场发展状况 106  一、中国西式快餐市场
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、餐饮连锁特许商的标准 113  三、餐饮业连锁经营的选址特点 115  四、餐饮业连锁经营经济
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障碍及对策分析 140  第四节 餐饮连锁经营的商圈及相关理论 142  一、商圈的一般性原则与特

点 142  二、国外餐饮巨头商圈策略借鉴 143  三、商圈状况分类与特征分析 144  四、商圈内连

锁餐饮企业获得竞争优势的途径 145  第五节 餐饮连锁的问题及对策 145  一、中式餐饮连锁业

的症结 145  二、餐饮连锁经营的策略分析 146  三、餐饮连锁经营模式研析 148  四、餐饮业连
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