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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国旅游度假村行业前景展望与投资前景报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国旅游度假村产业运

行环境分析 1  第一节 中国宏观经济环境分析 1  一、中国GDP分析 1  二、旅游产业在国民经济

中的地位分析 1  三、消费价格指数分析 6  四、城乡居民收入分析 6  五、社会消费品零售总额

7  六、全社会固定资产投资分析 8  七、进出口总额及增长率分析 9  八、存贷款利率变化 11  九

、财政收支状况 12  第二节 中国旅游度假村行业发展政策环境分析 16  一、中国旅游业发展政

策导向分析 16  二、法定节假日调整对行业影响分析 17  三、其他相关政策影响分析 24  第三

节 中国旅游度假村行业发展社会环境分析 25  一、中国旅游消费需求分析 25  二、居民旅游消

费分析 26     第二章 世界旅游度假村市场发展状况分析 28  第一节 世界旅游度假村市场发展概

况 28  一、世界旅游度假村基本运营情况分析 28  二、世界旅游度假村建设现状分析 28  三、

世界顶级度假村管理集团看好中国市场 28  第二节 世界主要国家旅游度假村市场情况分析 30  

一、美国旅游度假村市场分析 30  二、西班牙旅游度假村市场分析 30  三、澳大利亚旅游度假

村市场分析 31  第三节 世界旅游度假村行业发展趋势分析 31     第三章 中国旅游度假村行业市

场运行形势分析 32  第一节 中国旅游度假村行业规划设计分析 32  一、旅游度假村设计目标 32

 二、设计主体分析 32  三、设计技能分析 33  第二节 中国旅游度假村行业经营管理分析 34  一

、强化战略管理 34  二、在旅游度假村生命周期各阶段实施不同营销策略 34  三、降低季节性

影响 34  四、提高员工素质及加强内部管理 34  第三节 中国影响旅游度假村市场发展的因素 35

 一、环境的因素 35  二、自身发展因素 35     第四章 中国旅游度假村行业市场动态分析 36  第

一节 热门旅游城市新度假村陆续登场 36  一、澳门银河 36  二、三亚康莱德度假村 36  三、西

藏拉萨瑞吉度假酒店 37  四、黑龙江亚布力滑雪场 38  第二节 中国旅游度假村市场分析 38  一

、中国的旅游度假村产业迅猛发展 38  二、度假旅游成为时尚 40  三、度假旅游在国民经济中

的地位 40  第三节 中国旅游度假村走向分析 40  一、客源变化 40  二、观光性度假让位 41  三、

无主题向有主题转化 41  第四节 中国旅游度假村行业市场消费分析 42  一、旅游度假村消费总

额 42  二、旅游旅游度假村消费结构分析 42  第五节 中国旅游度假村主要指标情况分析 43  一

、客房出租率 43  二、客房收入 44     第五章 中国旅游度假村业消费者满意度及市场调查分析

45  第一节 中国旅游度假村消费者调查分析 45  一、环境满意度 45  二、服务满意度 45  三、硬

件设施满意度 46  四、性价比满意度 47  第二节 中国旅游度假村市场调查分析 47  一、调查对

象基本情况 47  二、市场占有率分布状况 49  三、实际用户的消费行为调查分析 50  四、潜在



用户消费行为调查分析 51  五、区域市场结构调查 51  六、旅游度假村均价监测调查 52     第六

章 中国旅游度假村开发模式分析--温泉度假村 55  第一节 中国温泉度假村发展模式 55  一、特

色温泉景区模式--特色温泉+景区 55  二、温泉会议中心模式--温泉+会议休闲 55  三、温泉休

闲乐园模式--温泉+运动游乐 56  四、温泉康复基地模式--温泉+康复疗养 57  五、温泉生态庄

园模式--温泉+生态农庄 58  六、温泉度假社区模式--温泉+旅游地产 58  第二节 中国温泉度假

村开发模式创新 58  一、充分把握温泉度假村未来发展大势，走温泉+X的大温泉开发之路 58  

二、通过文化主题的整合及泡浴模式的创新，把温泉泡浴板块的特色做足 59  三、以温泉带动

特色休闲产业发展，实现温泉度假村综合开发价值最大化 59  四、把景区化打造理念引入温泉

度假村的开发，提升温泉度假村整体品质 59  五、以高水准的策划规划设计指导开发，是实现

开发模式创新的关键战略 60     第七章 中国高尔夫度假村的运营模式探讨 61  第一节 高尔夫度

假村的发展现状 61  一、高尔夫度假村意义涵盖 61  二、高尔夫度假村的发展理论依据 61  三

、高尔夫度假村、高尔夫旅馆\酒店与高尔夫俱乐部之间的比较 61  四、高尔夫度假村的迅速

发展 62  五、中国高尔夫消费人群为高尔夫度假村的发展带来了很大的机遇 62  六、中国高尔

夫度假村数量 62  第二节 高尔夫度假村的主要经营要素 63  一、高水准的高尔夫球场 63  二、

专业的管理人员 64  三、完善的配套设施 64  四、无处不在的高尔夫文化 64  第三节 我国高尔

夫度假村的运营模式 65  一、主要以俱乐部形式运营 65  二、不断拓展市场开发面 66  三、注

重配套产品的开发 66  四、积极举办各种高尔夫球会 66  五、政府的支持 67  第四节 中国高尔

夫度假村发展 67  一、广东省就拥有肇庆高尔夫度假村 67  二、棕榈岛高尔夫度假村 68  三、

中信高尔夫海滨度假村 69  四、惠州涛景高尔夫度假村 70  第五节 我国高尔夫度假村的发展趋

势 70  一、市场定位更加明晰 70  二、俱乐部的加盟和连锁经营 71  三、往西部发展的趋势 71  

四、多样化产品的融合 72  五、国际化、产业化的运作 72     第八章 中国旅游度假村行业市场

竞争格局分析 73  第一节 中国旅游度假村行业竞争现状分析 73  一、供给增加分析 73  二、旅

游度假村国际化 74  三、服务竞争分析 74  第二节 中国旅游度假村行业重点区域格局分析 74  

一、主要区域及发展状况 74  二、各区域经济效益对比 75  三、各区域重点公司点评 76  第三

节 中国旅游度假村重点省市竞争力评价与分析 76  一、在全国的地位 76  二、政策导向与主要

竞争力指标分析 77     第九章 中国旅游度假村优势公司竞争力分析 78  第一节 北京市蟹岛绿色

生态旅游度假村有限公司 78  一、公司基本概况分析 78  二、公司运营情况分析 79  三、公司

竞争优势与劣势分析 79  四、公司未来规划发展方向分析 83  第二节 （森林温泉酒店）北京顺

鑫绿色旅游度假村 87  一、公司基本概况分析 87  二、公司运营情况分析 88  三、公司竞争优

势与劣势分析 88  四、公司未来规划发展方向分析 89  第三节 北京凤山温泉旅游度假村 89  一

、公司基本概况分析 89  二、公司运营情况分析 90  三、公司竞争优势与劣势分析 90  四、公

司未来规划发展方向分析 91  第四节 山西省煤炭运销总公司愉园温泉旅游度假村 91  一、公司



基本概况分析 91  二、公司运营情况分析 91  三、公司竞争优势与劣势分析 92  四、公司未来

规划发展方向分析 93  第五节 上海泛洋旅游度假村有限责任公司 96  一、公司基本概况分析 96

 二、公司运营情况分析 96  三、公司竞争优势与劣势分析 96  四、公司未来规划发展方向分析

97  第六节 无锡太湖能园旅游度假村有限公司 98  一、公司基本概况分析 98  二、公司运营情

况分析 98  三、公司竞争优势与劣势分析 98  四、公司未来规划发展方向分析 99  第七节 苏州

市桃园旅游度假村 100  一、公司基本概况分析 100  二、公司运营情况分析 100  三、公司竞争

优势与劣势分析 101  四、公司未来规划发展方向分析 101  第八节 杭州千岛湖开元旅游度假村

开发有限公司 102  一、公司基本概况分析 102  二、公司运营情况分析 103  三、公司竞争优势

与劣势分析 103  四、公司未来规划发展方向分析 104  第九节 安吉香溢旅游度假村 104  一、公

司基本概况分析 104  二、公司运营情况分析 104  三、公司竞争优势与劣势分析 105  四、公司

未来规划发展方向分析 105  第十节 临沂知春湖(国际)温泉旅游度假村有限公司 106  一、公司

基本概况分析 106  二、公司运营情况分析 107  三、公司竞争优势与劣势分析 107  四、公司未
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