
2024-2030年中国刺绣电商

市场深度分析与行业前景预测报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2024-2030年中国刺绣电商市场深度分析与行业前景预测报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/202312/431193.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/202312/431193.html


二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国刺绣电商市场深度分析与行业前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章中国电子商务行业发展

现状分析1  1.1电子商务基本概况1  1.1.1电子商务基本定义1  1.1.2电子商务发展阶段1  1.1.3电子

商务基本特征2  1.1.4电子商务支撑环境3  1.1.5电子商务基本模式5  （1）电子商务分类5  （2）

电子商务功能9  （3）电子商务运营模式11  1.2中国电子商务规模分析14  1.2.1电子商务交易规

模分析14  1.2.2电子商务市场结构分析15  （1）电子商务市场结构15  （2）电子商务区域结

构17  1.2.3电子商务从业人员规模17  1.2.4电子商务相关融合产业18  1.3中国电子商务细分行业

调研19  1.3.1B2B电子商务发展分析19  （1）B2B市场规模分析19  （2）B2B企业规模分析20  （3

）B2B市场营收分析21  （4）B2B市场份额分析23  （5）B2B用户规模分析26  （6）B2B发展趋

势分析27  1.3.2网络零售市场发展分析30  （1）网络零售交易规模30  （2）网络零售市场占

比31  （3）网络零售市场份额32  （4）网络零售用户规模34  （5）移动电商市场规模35  （6）

移动网购市场份额36  （7）海外代购市场规模37  （8）网络零售市场趋势37     第二章互联网环

境下刺绣行业的机会与挑战40  2.1中国互联网环境分析40  2.1.1网民基本情况分析40  （1）总体

网民规模分析40  （2）手机网民规模分析44  （3）分省网民规模分析45  （4）网民属性结构分

析47  2.1.2网民互联网应用状况52  （1）信息获取情况分析55  （2）商务交易发展情况59  （3）

交流沟通现状分析69  （4）网络娱乐应用分析72  2.2互联网环境下刺绣行业的机会与挑战77 

2.2.1互联网时代行业大环境的变化77  2.2.2互联网直击传统行业消费痛点80  2.2.3互联网助力企

业开拓市场80  2.2.4电商成为传统企业突破口81  2.3互联网刺绣行业的改造与重构82  2.3.1互联

网重构行业的供应链格局82  2.3.2互联网改变生产厂商营销模式84  2.3.3互联网导致行业利益重

新分配86  2.3.4互联网改变行业未来竞争格局86  2.4刺绣与互联网融合创新机会孕育87  2.4.1电

商政策变化趋势分析87  2.4.2电子商务消费环境趋势分析89  2.4.3互联网技术对行业支撑作用90 

2.4.4电商黄金发展期机遇分析90     第三章刺绣行业市场规模与电商未来空间预测92  3.1刺绣行

业发展现状分析92  3.1.1刺绣行业产业政策分析92  3.1.2刺绣行业发展现状分析92  3.1.3刺绣行业

市场规模分析94  3.1.4刺绣行业经营效益分析95  3.1.5刺绣行业竞争格局分析98  3.1.6刺绣行业趋

势预测分析99  3.2刺绣电商市场规模与渗透率100  3.2.1刺绣电商总体开展情况100  3.2.2刺绣电

商交易规模分析102  3.2.3刺绣电商管道渗透率分析102  3.3刺绣电商行业盈利能力分析103  3.3.1

刺绣电子商务发展有利因素103  3.3.2刺绣电子商务发展制约因素105  3.3.3刺绣电商行业经营成

本分析106  3.3.4刺绣电商行业盈利模式分析107  3.3.5刺绣电商行业盈利水平分析108  3.4电商行



业未来前景及趋势预测108  3.4.1刺绣电商市场规模预测分析108  3.4.2刺绣电商发展趋势预测分

析109     第四章刺绣企业转型电子商务战略分析111  4.1刺绣企业转型电商优势分析111  4.1.1前

期投入成本优势111  4.1.2供应链体系建设优势111  4.1.3管道管控优势分析111  4.1.4零售运营经

验优势111  4.2刺绣企业转型电商流程管理112  4.2.1网站运营流程管理112  4.2.2网络销售流程管

理116  4.2.3产品发货流程管理118  4.2.4采购管理流程管理118  4.2.5订单销售流程管理119  4.2.6

库房操作流程管理123  4.2.7订单配送流程管理129  4.3刺绣企业电子商务成本分析130  4.3.1刺绣

电商成本构成分析130  4.3.2刺绣电商采购成本分析131  4.3.3刺绣电商运营成本分析133  4.3.4刺

绣电商履约成本分析134  4.3.5刺绣电商交易成本分析134     第五章刺绣企业转型电商体系构建

及平台选择135  5.1刺绣企业转型电商构建分析135  5.1.1刺绣电子商务关键环节分析135  （1）

产品采购与组织135  （2）电商网站建设136  （3）网站品牌建设及营销138  （4）服务及物流

配送体系142  （5）网站增值服务145  5.1.2刺绣企业电子商务网站构建147  （1）网站域名申

请147  （2）网站运行模式148  （3）网站开发规划157  （4）网站需求规划160  5.2刺绣企业转

型电商发展途径161  5.2.1电商B2B发展模式161  5.2.2电商B2C发展模式161  5.2.3电商C2C发展模

式162  5.2.4电商O2O发展模式162  5.3刺绣企业转型电商平台选择分析163  5.3.1刺绣企业电商建

设模式163  5.3.2自建商城网店平台163  （1）自建商城概况分析163  （2）自建商城优势分析164

 5.3.3借助第三方网购平台164  （1）电商平台的优劣势164  （2）电商平台盈利模式165  5.3.4电

商服务外包模式分析165  （1）电商服务外包的优势165  （2）电商服务外包可行性166  （3）

电商服务外包前景167  5.3.5刺绣企业电商平台选择策略169     第六章刺绣行业电子商务运营模

式分析170  6.1刺绣电子商务B2B模式分析170  6.1.1刺绣电子商务B2B市场概况170  6.1.2刺绣电子

商务B2B盈利模式170  6.1.3刺绣电子商务B2B运营模式172  6.1.4刺绣电子商务B2B的供应链173 

6.2刺绣电子商务B2C模式分析177  6.2.1刺绣电子商务B2C市场概况177  6.2.2刺绣电子商务B2C

市场规模179  6.2.3刺绣电子商务B2C盈利模式179  6.2.4刺绣电子商务B2C物流模式180  6.2.5刺绣

电商B2C物流模式选择181  6.3刺绣电子商务C2C模式分析185  6.3.1刺绣电子商务C2C市场概

况185  6.3.2刺绣电子商务C2C盈利模式185  6.3.3刺绣电子商务C2C信用体系187  6.3.4刺绣电子

商务C2C物流特征188  6.4刺绣电子商务O2O模式分析193  6.4.1刺绣电子商务O2O市场概况193 

6.4.2刺绣电子商务O2O优势分析194  6.4.3刺绣电子商务O2O营销模式195  6.4.4刺绣电子商

务O2O潜在风险198     第七章刺绣行业电子商务营销推广模式分析200  7.1搜索引擎营销200 

7.1.1搜索引擎营销现状分析200  7.1.2搜索引擎营销推广模式200  7.1.3搜索引擎营销收益分析203

 7.1.4搜索引擎营销竞争分析203  7.2论坛营销205  7.2.1论坛营销概述分析205  7.2.2论坛营销优势

分析205  7.2.3论坛营销策略分析207  7.3微博营销211  7.3.1微博营销概况分析211  7.3.2微博营销

的优劣势212  7.3.3微博营销模式分析213  7.3.4微博营销竞争分析214  7.4微信营销215  7.4.1微信

营销概况分析215  7.4.2微信营销的优劣势216  7.4.3微信营销模式分析217  7.5视频营销221  7.5.1



视频营销概述分析221  7.5.2视频营销优势分析221  7.5.3视频营销策略分析225  7.5.4视频营销竞

争分析226  7.6问答营销227  7.6.1问答营销概述分析227  7.6.2问答营销运营模式227  7.6.3问答营

销竞争分析228  7.7权威百科营销229  7.7.1权威百科营销概况229  7.7.2权威百科营销优势230 

7.7.3权威百科营销形式231  7.8企业新闻营销232  7.8.1企业新闻营销概况232  7.8.2企业新闻营销

方式233  7.8.3企业新闻营销策略233  7.8.4新闻营销竞争分析235     第八章刺绣行业电商运营优

秀案例研究236  8.1中国刺绣网236  8.1.1企业发展基本情况236  8.1.2企业主要产品分析236  8.1.3

企业经营模式分析237  8.1.4企业电商战略分析237  8.2苏州刺绣网237  8.2.1企业发展基本情

况237  8.2.2商城购物流程分析238  8.2.3企业付款方式分析241  8.2.4企业物流配送方式241  8.3姑

苏网上商城242  8.3.1企业发展基本情况242  8.3.2企业主要产品分析242  8.3.3企业电商运营模

式243  8.3.4企业电商经营成效243  8.3.5企业电商战略分析243     第九章刺绣主流电商平台比较

及企业入驻选择245  9.1天猫商城245  9.1.1天猫商城发展基本概述245  9.1.2天猫商城用户特征分

析245  9.1.3天猫商城网购优势分析245  9.1.4天猫商城交易规模分析246  9.1.5天猫商城交易品类

结构246  9.1.6天猫商城企业入驻情况246  9.1.7天猫商城商家经营策略246  9.2京东商城248  9.2.1

京东商城发展基本概述248  9.2.2京东商城用户特征分析249  9.2.3京东商城网购优势分析249 

9.2.4京东商城交易规模分析250  9.2.5京东商城交易品类结构250  9.3苏宁易购251  9.3.1苏宁易购

发展基本概述251  9.3.2苏宁易购网购优势分析251  9.3.3苏宁易购交易品类结构253  9.3.4苏宁易

购企业入驻情况253  9.41号店253  9.4.11号店发展基本概述253  9.4.21号店网购优势分析254 

9.4.31号店交易品类结构254  9.4.41号店企业入驻情况255  9.5亚马逊中国256  9.5.1亚马逊发展基

本概述256  9.5.2亚马逊网购优势分析257  9.5.3亚马逊交易品类结构257  9.6当当网259  9.6.1当当

网发展基本概述259  9.6.2当当网用户特征分析260  9.6.3当当网网购优势分析260  9.6.4当当网商

家经营策略261     第十章刺绣企业进入电子商务领域投资前景研究分析262  10.1刺绣企业电子

商务市场投资要素262  10.1.1企业自身发展阶段的认知分析262  10.1.2企业开展电子商务目标的

确定262  10.1.3企业电子商务发展的认知确定263  10.1.4企业转型电子商务的困境分析263  10.2

刺绣企业转型电商物流投资分析265  10.2.1刺绣企业电商自建物流分析265  （1）电商自建物流

的优势分析265  （2）电商自建物流的负面影响266  10.2.2刺绣企业电商外包物流分析267  10.2.3

刺绣电商物流构建策略分析267  （1）入库质量检查267  （2）在库存储管理268  （3）出库配

货管理268  10.3刺绣企业电商市场策略分析269  略&bull;&bull;&bull;&bull;完整报告请咨询客服

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202312/431193.html

http://www.cction.com/report/202312/431193.html

