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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国短视频产业发展现状与发展前景报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 短视频行业相关概述  1.1   短

视频行业定义及特点  1.1.1       短视频行业的定义  1.1.2       短视频行业服务特点  1.2   短视频行

业相关分类  1.3   短视频行业盈利模式分析        第二章   中国短视频行业发展环境分析  2.1   短

视频行业政治法律环境（P）  2.1.1       行业主管单位及监管体制  2.1.2       行业相关法律法规及

政策  2.1.3       政策环境对行业的影响  2.2   短视频行业经济环境分析（E）  2.2.1       国际宏观经

济分析  2.2.2       国内宏观经济分析  2.2.3       产业宏观经济分析  2.2.4       宏观经济环境对行业的

影响分析  2.3   短视频行业社会环境分析（S）  2.3.1       人口发展变化情况  2.3.2       城镇化水平 

2.3.3       居民消费水平及观念分析  2.3.4       社会文化教育水平  2.3.5       社会环境对行业的影响 

2.4   短视频行业技术环境分析（T）  2.4.1       短视频技术分析  2.4.2       短视频技术发展水平 

2.4.3       行业主要技术发展趋势  2.4.4       技术环境对行业的影响        第三章   短视频行业发展概

述  3.1   短视频行业发展情况概述  3.1.1       短视频行业发展现状  3.1.2       短视频行业发展特征 

3.1.3       短视频行业市场规模  3.2   主要地区短视频行业发展状况  3.2.1       欧洲短视频行业发展

情况概述  3.2.2       美国短视频行业发展情况概述  3.2.3       日韩短视频行业发展情况概述  3.3   

短视频行业发展前景预测  3.3.1       短视频行业市场规模预测  3.3.2       短视频行业发展前景分析

 3.3.3       短视频行业发展趋势分析  3.4   短视频行业重点企业发展动态分析        第四章   中国短

视频行业发展概述  4.1   中国短视频行业发展状况分析  4.1.1       中国短视频行发展概况  4.1.2      

中国短视频行发展特点  4.2   短视频行业发展现状  4.2.1       短视频行业市场规模  4.2.2       短视

频行业发展现状  4.3   中国短视频行业面临的困境及对策  4.3.1       短视频行业发展面临的瓶颈

及对策分析  1、短视频行业面临的瓶颈 52  2、短视频行业发展对策分析     53  4.3.2       短视频企

业发展存在的问题及对策  1、短视频企业发展存在的不足 53  2、短视频企业发展策略     55        

第五章   中国短视频行业市场运行分析  5.1   市场发展现状分析  5.1.1       市场现状  5.1.2       市场

容量  5.2   中国短视频行业总体规模分析  5.2.1       企业数量结构分析  5.2.2       人员规模状况分

析  5.2.3       行业资产规模分析  5.2.4       行业市场规模分析  5.3   中国短视频行业市场供需分析 

5.3.1       中国短视频行业供给分析  5.3.2       中国短视频行业需求分析  5.3.3       中国短视频行业

供需平衡  5.4   中国短视频行业财务指标总体分析  5.4.1       行业盈利能力分析  5.4.2       行业偿

债能力分析  5.4.3       行业营运能力分析  5.4.4      行业发展能力分析        第六章   中国短视频行业

细分市场分析  6.1   短视频综合社区  6.1.1       市场发展特点分析  6.1.2       目标消费群体  6.1.3       



主要业态现状  6.1.4       市场规模  6.1.5       发展潜力  6.2   短视频社交平台  6.2.1       市场发展特点

分析  6.2.2       目标消费群体  6.2.3       主要业态现状  6.2.4       市场规模  6.2.5       发展潜力  6.3   工

具型短视频应用  6.3.1       市场发展特点分析  6.3.2       目标消费群体  6.3.3       主要业态现状  6.3.4

      市场规模  6.3.5       发展潜力        第七章   短视频行业目标客户群分析  7.1   消费者偏好分析 

7.2   消费者行为分析  7.3   短视频行业品牌认知度分析  7.4   消费人群分析  7.4.1       年龄分布情

况  7.4.2       性别分布情况  7.4.3       职业分布情况  7.4.4       收入分布情况  7.5   需求影响因素 

7.5.1       价格  7.5.2       服务质量  7.5.3       其他        第八章   短视频行业营销模式分析  8.1   营销策

略组合理论分析  8.2   营销模式的基本类型分析  8.3   短视频行业营销现状分析  8.4   短视频行业

电子商务的应用情况分析  8.5   短视频行业营销创新发展趋势分析        第九章   短视频行业商业

模式分析  9.1   商业模式的相关概述  9.1.1       参考模型  9.1.2       成功特征  9.1.3       历史发展  9.2   

短视频行业主要商业模式案例分析  9.2.1       一条  1、定位 82  2、业务系统 82  3、关键资源能力

83  4、盈利模式 83  5、资本动态 84  9.2.2       二更  1、定位 85  2、业务系统 85  3、关键资源能力

85  4、盈利模式 86  5、资本动态 87  9.2.3       抖音  1、定位 87  2、业务系统 88  3、关键资源能力

88  4、盈利模式 88  5、运营方式 89  9.3   短视频行业商业模式创新分析  9.3.1       商业模式创新

的内涵与特征  9.3.2       商业模式创新的因素分析  9.3.3       商业模式创新的目标与路径  9.3.4       

商业模式创新的实践与启示  9.3.5       最具颠覆性创新的商业模式分析  9.3.6       短视频行业商业

模式创新选择        第十章   中国短视频行业市场竞争格局分析  10.1 中国短视频行业竞争格局分

析  10.1.1     短视频行业区域分布格局  10.1.2     短视频行业企业规模格局  10.1.3     短视频行业企

业性质格局  10.2 中国短视频行业竞争五力分析  10.2.1     短视频行业上游议价能力  10.2.2     短

视频行业下游议价能力  10.2.3     短视频行业新进入者威胁  10.2.4     短视频行业替代产品威胁 

10.2.5     短视频行业现有企业竞争  10.3 中国短视频行业竞争SWOT分析  10.3.1     短视频行业优

势分析（S）  10.3.2     短视频行业劣势分析（W）  10.3.3     短视频行业机会分析（O）  10.3.4     

短视频行业威胁分析（T）  10.4 中国短视频行业投资兼并重组整合分析  10.4.1     投资兼并重组

现状  10.4.2     投资兼并重组案例  10.5 中国短视频行业重点企业竞争策略分析        第十一章      

中国短视频行业领先企业竞争力分析  11.1 秒拍、小咖秀：炫一下（北京）科技有限公司竞争

力分析  11.1.1     企业发展基本情况  11.1.2     企业业务发展情况  11.1.3     企业竞争优势分析 

11.1.4     企业经营状况分析  11.2 美拍：厦门美图网科技有限公司竞争力分析  11.2.1     企业发展

基本情况  11.2.2     企业业务发展情况  11.2.3     企业竞争优势分析  11.2.4     企业经营状况分析 

11.3 快手：北京快手科技有限公司竞争力分析  11.3.1     企业发展基本情况  11.3.2     企业业务发

展情况  11.3.3     企业竞争优势分析  11.3.4     企业经营状况分析  11.4 火山小视频、抖音：北京

微播视界科技有限公司竞争力分析  11.4.1     企业发展基本情况  11.4.2    企业业务发展情况 

11.4.3     企业竞争优势分析  11.4.4     企业经营状况分析  11.5 陌陌：北京陌陌科技有限公司竞争



力分析  11.5.1     企业发展基本情况  11.5.2     企业业务发展情况  11.5.3     企业竞争优势分析 

11.5.4     企业经营状况分析  11.6 西瓜视频：北京字节跳动科技有限公司竞争力分析  11.6.1     企

业发展基本情况  11.6.2     企业业务发展情况  11.6.3     企业竞争优势分析  11.6.4     企业经营状况

分析  11.7 趣拍：趣拍杭州短趣网络传媒技术有限公司分析  11.7.1     企业发展基本情况  11.7.2    

企业业务发展情况  11.7.3     企业竞争优势分析  11.7.4     企业经营状况分析  11.8 最右：北京小

川科技有限公司竞争力分析  11.8.1     企业发展基本情况  11.8.2     企业业务发展情况  11.8.3     企

业竞争优势分析  11.8.4     企业产品策略析  11.9 梨视频：北京微然网络科技有限公司竞争力分

析  11.9.1     企业发展基本情况  11.9.2     企业业务发展情况  11.9.3     企业竞争优势分析  11.9.4     

企业经营状况分析  11.10      小影：杭州趣维科技有限公司竞争力分析  11.10.1    企业发展基本

情况  11.10.2    企业业务发展情况  11.10.3    企业竞争优势分析  11.10.4    企业经营状况分析        

第十二章      中国短视频行业发展趋势与前景分析  12.1 中国短视频市场发展前景  12.1.1     短视

频市场发展潜力  12.1.2     短视频市场发展前景展望  12.1.3     短视频细分行业发展前景分析  12.2

中国短视频市场发展趋势预测  12.2.1     短视频行业发展趋势  12.2.2     短视频市场规模预测 

12.2.3     细分市场发展趋势预测  12.3 中国短视频行业供需预测  12.3.1     中国短视频行业供给预

测  12.3.2     中国短视频行业需求预测  12.3.3     中国短视频供需平衡预测  12.4 影响企业经营的

关键趋势  12.4.1     行业发展有利因素与不利因素  12.4.2     需求变化趋势及新的商业机遇预测 

12.4.3     服务业开放对短视频行业的影响  12.4.4     互联网+背景下短视频行业的发展趋势        第

十三章      中国短视频行业投资前景  13.1 短视频行业投资现状分析  13.2 短视频行业投资特性

分析  13.2.1     短视频行业进入壁垒分析  13.2.2     短视频行业盈利模式分析  13.2.3     短视频行业

盈利因素分析  13.3 短视频行业投资机会分析  13.3.1     产业链投资机会  13.3.2     细分市场投资

机会  13.3.3     产业发展的空白点分析  13.4 短视频行业投资风险分析  13.4.1     短视频行业政策

风险  13.4.2     宏观经济风险  13.4.3     市场竞争风险  13.4.4     内容制作风险  13.4.5     其他投资风

险  13.5 &ldquo;互联网  13.5.1     &ldquo;互联网  13.5.2     企业投资挑战和机遇  13.5.3     企业投资

问题和投资策略  1、&ldquo;互联网+&rdquo;和&ldquo;双创&rdquo;的战略下企业投资问题分

析 169  2、&ldquo;互联网+&rdquo;和&ldquo;双创&rdquo;的战略下企业投资策略探究 170  13.6 

短视频行业投资潜力与建议  13.6.1     短视频行业投资潜力分析  13.6.2     短视频行业最新投资动

态  13.6.3     短视频行业投资机会与建议        第十四章      中国短视频企业投资战略分析  14.1 企

业投资战略制定基本思路  14.1.1     企业投资战略的特点  14.1.2     企业投资战略类型选择  14.1.3 

   企业投资战略制定程序  14.2 现代企业投资战略的制定  14.2.1     企业投资战略与总体战略的

关系  14.2.2     产品不同生命周期阶段对制定企业投资战略的要求  14.2.3     企业投资战略的选择

 14.3 短视频企业战略规划策略分析  14.3.1     战略综合规划  14.3.2     技术开发战略  14.3.3     市场

细分规划  14.3.4     产业战略规划  14.3.5     营销品牌战略  14.3.6     竞争战略规划        第十五章      



研究结论及建议  15.1 研究结论  15.2 建议  15.2.1     行业发展策略建议  15.2.2     行业投资方向建
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