
2024-2030年中国婚庆策划

产业发展现状与行业前景预测报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2024-2030年中国婚庆策划产业发展现状与行业前景预测报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国婚庆策划产业发展现状与行业前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国婚庆策划产业环

境分析  第一节 婚庆策划行业政策环境分析  一、婚庆策划行业管理体制  二、婚庆策划行业标

准规范  三、婚庆策划行业政策法规  四、婚庆策划行业发展规划  第二节 婚庆策划行业社会环

境分析  一、中国人口发展现状  二、中国城镇化进程分析  （一）城镇化进程及其特征  （二

）城镇化推进积极影响  （三）城市化拓宽农村市场  三、中国食品安全总体情况  四、新农村

建设的消费潜力  第三节 婚庆策划行业消费环境分析  一、居民消费能力分析  （一）人均GDP

增长分析  （二）城乡居民收入分析  （三）城乡居民储蓄存款分析  二、城镇居民消费情况分

析  （一）城镇居民消费支出情况  （二）城镇居民食品消费支出  （三）城镇居民消费特点分

析  三、农村居民消费情况分析  （一）农村居民消费支出情况  （二）农村居民食品消费支出 

（三）农村居民消费特点分析  四、居民消费信心指数分析  五、居民消费价格指数分析  第四

节 婚庆策划行业技术环境分析     第二章中国婚庆策划行业发展概述  第一节 中国婚庆策划行

业发展状况分析  一、 中国婚庆策划行业发展阶段  二、 中国婚庆策划行业发展总体概况  三

、 中国婚庆策划行业发展特点分析  第二节 婚庆策划行业发展现状  一、 中国婚庆策划行业市

场规模  二、 中国婚庆策划行业发展分析  三、 中国婚庆策划企业发展分析  第三节 中国婚庆

策划行业面临的困境及对策  一、中国婚庆策划行业面临的困境及对策  1、我国婚庆策划行业

存在供求结构性矛盾  （1）高端婚庆策划  （2）中端婚庆策划  （3）低端婚庆策划  2、中国婚

庆策划行业对策探讨  二、 中国婚庆策划企业发展困境及策略分析  1、中国婚庆策划企业面临

的困境  2、中国婚庆策划企业的对策探讨  三、 国内婚庆策划企业的出路分析     第三章 中国

婚庆策划行业数据监测分析  第一节 中国婚庆策划行业发展分析  一、中国婚庆策划行业发展

概述  二、中国婚庆策划行业发展概述  三、中国婚庆策划行业发展概况  第二节 婚庆策划行业

经济运行状况  一、婚庆策划行业企业数量分析  二、婚庆策划行业资产规模分析  三、婚庆策

划行业销售收入分析  四、婚庆策划行业利润总额分析  第三节 婚庆策划行业结构特征分析  一

、婚庆策划企业经济类型分析  （一）国有婚庆策划企业经济指标分析  （二）集体婚庆策划

企业经济指标分析  （三）股份制婚庆策划企业的经济指标  （四）股份合作婚庆策划企业经

济指标  （五）私营婚庆策划企业经济指标分析  （六）外资婚庆策划企业经济指标分析  二、

婚庆策划企业规模结构分析  （一）大型婚庆策划企业经济指标分析  （二）中型婚庆策划企

业经济指标分析  （三）小型婚庆策划企业经济指标分析  三、婚庆策划行业区域结构分析  （



一）东北地区婚庆策划行业发展分析  （二）华北地区婚庆策划行业发展分析  （三）华东地

区婚庆策划行业发展分析  （四）华中地区婚庆策划行业发展分析  （五）华南地区婚庆策划

行业发展分析  （六）西南地区婚庆策划行业发展分析  （七）西北地区婚庆策划行业发展分

析  第四节婚庆策划行业运营效益分析  一、婚庆策划行业盈利能力分析  二、婚庆策划行业的

毛利率分析  三、婚庆策划行业运营能力分析  四、婚庆策划行业偿债能力分析  五、婚庆策划

行业成长能力分析  第五节 婚庆策划行业成本费用分析  一、婚庆策划行业销售成本分析  二、

婚庆策划行业销售费用分析  三、婚庆策划行业管理费用分析  四、婚庆策划行业财务费用分

析     第四章 婚庆策划连锁行业发展情况分析  第一节 婚庆连锁市场发展概况  一、婚庆连锁经

营模式  二、婚庆连锁发展特点  （一）门店联盟特点  （二）供应链管理特点  （三）物流链

管理特点  （四）需求链管理特点  三、婚庆连锁市场现状  四、婚庆连锁区域特点  五、婚庆

连锁制约因素  第二节 婚庆策划商超模式分析  第三节 婚庆策划专卖连锁模式分析  一、连锁

经营概述  二、连锁经营模式  三、专卖连锁经营瓶颈  四、专卖连锁经营要求  第四节 婚庆策

划连锁竞争分析  第五节 婚庆连锁企业连锁特点  第六节 婚庆连锁市场信息化概况  一、连锁

店信息化管理现状  二、连锁店信息化的必要性  三、连锁店ERP的系统模型  四、连锁店信息

化效益分析  （一）服装采购信息化效益  （二）库存管理信息化效益  （三）生产管理信息化

效益  （四）连锁配送信息化效益  （五）加盟营运信息化效益  （六）POS收银信息化效益  （

七）大宗销售信息化效益  （八）新业务的拓展及支持     第五章 中国婚庆策划行业市场渠道

分析  第一节 婚庆行业营销渠道分析  第二节 婚庆行业消费调查分析  一、婚庆业消费者调研

分析  （一）消费者偏好分析  （二）消费者购买行为  二、婚庆策划消费需求特征  （一）主

要消费人群  （二）消费心理特征  （三）消费地理特征  三、婚庆策划消费影响因素  （一）

社会层次因素  （二）人口地理因素  （三）购买心理因素  （四）购买行为因素  四、婚庆产

品消费推动因素  五、婚庆品牌顾客认知调查  六、婚庆策划农村市场调研  七、婚庆策划消费

需求趋势     第六章 中国婚庆策划行业营销策略分析  第一节 中国婚庆策划行业经营模式  一、

经营模式概述  二、经营模式分类  （一）按产品组合分  （二）按业务范围分  （三）按策略

定位分  三、服务接待形态  四、品牌化运营分析  第二节 婚庆策划企业营销策略分析  一、国

外营销策略借鉴  二、经营多元策略分析  三、产品细分策略分析  四、市场细分策略分析  五

、营销理念创新分析  六、营销组合创新分析  七、零售终端销售策略  八、农村市场营销策略 

九、提升企业核心竞争力  第三节 婚庆策划企业另类营销策略  一、节日营销  （一）消费特点

 （二）促销方式  （三）营销步骤  （四）营销要点  二、网络营销  （一）博客营销  （二）微

博营销  （三）流量引导  三、娱乐营销  四、二维码营销  五、展览会营销  六、FBA利益销售  

七、特色营销方式  第四节 婚庆策划企业选址及装修策略  一、产品设计及其定位  二、店址商

圈确定原则  三、婚庆店错位开店策略  四、店铺装修误区分析  五、店铺装修风格定位  第五



节 连锁婚庆策划企业管理策略     第七章 中国婚庆策划行业主要品牌案例分析  第一节 北京花

海阁婚礼策划有限公司  一、企业基本信息分析  二、企业经营状况分析  三、品牌市场定位分

析  四、品牌营销推广渠道  第二节 重庆金夫人婚庆礼仪有限公司  一、企业基本信息分析  二

、企业经营状况分析  三、品牌市场定位分析  四、品牌营销推广渠道  第三节 上海韦创贸易发

展有限公司  一、企业基本信息分析  二、企业经营状况分析  三、品牌市场定位分析  四、品

牌营销推广渠道  第四节 北京皆喜文化发展有限责任公司  一、企业基本信息分析  二、企业经

营状况分析  三、品牌市场定位分析  四、品牌营销推广渠道  第五节 深圳市好百年婚庆礼仪策

划有限公司  一、企业基本信息分析  二、企业经营状况分析  三、品牌市场定位分析  四、品

牌营销推广渠道  第六节 广州领势盛禧婚庆礼仪策划有限公司  一、企业基本信息分析  二、企

业经营状况分析  三、品牌市场定位分析  四、品牌营销推广渠道  第七节 广州缘梦纪婚礼策划

有限公司  一、企业基本信息分析  二、企业经营状况分析  三、品牌市场定位分析  四、品牌

营销推广渠道  第八节 北京恒通阳光文化发展有限公司  一、企业基本信息分析  二、企业经营

状况分析  三、品牌市场定位分析  四、品牌营销推广渠道     第八章 中国婚庆策划进出口分析  

第一节 中国婚庆策划进口分析  一、婚庆策划进口数量情况  二、婚庆策划进口金额情况  三、

婚庆策划进口来源分析  四、婚庆策划进口均价分析  第二节 中国婚庆策划出口分析  一、婚庆

策划出口数量情况  二、婚庆策划出口金额情况  三、婚庆策划出口流向分析  四、婚庆策划出

口均价分析     第九章 中国婚庆策划行业重点区域市场状况分析  第一节 北京婚庆策划行业市

场  一、北京市婚庆策划需求环境  二、北京市婚庆策划市场现状  三、北京婚庆策划市场竞争

力  四、北京市婚庆策划市场前景  第二节 上海婚庆策划发展分析  一、上海市婚庆策划需求环

境  二、上海市婚庆策划市场现状  三、上海婚庆策划市场竞争力  四、上海市婚庆策划市场前

景  第三节 江苏婚庆策划发展分析  一、江苏省婚庆策划需求环境  二、江苏省婚庆策划市场现

状  三、江苏婚庆策划市场竞争力  四、江苏省婚庆策划市场前景  第四节 浙江婚庆策划发展分

析  一、浙江省婚庆策划需求环境  二、浙江省婚庆策划市场现状  三、浙江婚庆策划市场竞争

力  四、浙江省婚庆策划市场前景  第五节 山东婚庆策划发展分析  一、山东省婚庆策划需求环

境  二、山东省婚庆策划市场现状  三、山东婚庆策划市场竞争力  四、山东省婚庆策划市场前

景  第六节 广东婚庆策划发展分析  一、广东省婚庆策划需求环境  二、广东省婚庆策划市场现

状  三、广东婚庆策划市场竞争力  四、广东省婚庆策划市场前景  第七节 四川婚庆策划发展分

析  一、四川省婚庆策划需求环境  二、四川省婚庆策划市场现状  三、四川婚庆策划市场竞争

力  四、四川省婚庆策划市场前景  第八节 重庆婚庆策划发展分析  一、重庆市婚庆策划需求环

境  二、重庆市婚庆策划市场现状  三、重庆婚庆策划市场竞争力  四、重庆市婚庆策划市场前

景     第十章 中国婚庆策划行业发展前景及预测  第一节 婚庆策划发展前景  一、婚庆策划发展

前景分析  二、婚庆策划发展机遇分析  三、功能婚庆策划发展前景  四、信息化婚庆策划发展



前景  第二节 婚庆策划发展趋势  一、国际婚庆策划发展趋势  二、婚庆策划市场发展趋势  三

、婚庆策划细分市场趋势  四、婚庆策划企业发展趋势  五、婚庆策划技术发展趋势  第三节 婚

庆行业市场预测  一、国际婚庆策划规模预测  二、婚庆策划零售规模预测  三、中国蛋糕零售

规模预测  四、中国面包零售规模预测  五、中国月饼点心规模预测     第十一章 中国婚庆策划

行业投资与风险分析  第一节 婚庆策划行业投资风险分析  一、行业政策风险分析  二、行业经

营风险分析  （一）行业原料风险分析  （二）连锁租赁风险分析  （三）食品卫生风险分析  

三、行业技术风险分析  第二节 婚庆策划行业投资特性分析  一、行业进入壁垒分析  二、行业

发展有利因素  三、行业发展不利因素  四、市场供求及其变动  第三节 婚庆策划行业投资策略

及建议  一、行业投资环境分析  二、行业投资机会分析  （一）产品投资机会  （二）区域投

资机会  （三）消费者投资机会  三、行业投资策略建议  四、区域市场授信建议
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