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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国内衣行业发展态势与投资前景报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 内衣相关介绍 1  1.1 内衣的定义

和分类 1  1.1.1 内衣的定义 1  1.1.2 内衣的种类 1  1.1.3 文胸的分类 2  1.1.4 内裤的分类 3  1.1.5 睡

衣的分类 5  1.2 内衣行业特征及投资特性 5  1.2.1 内衣行业的基本特点 5  1.2.2 国际内衣行业发

展特征 6  1.2.3 中国内衣行业的投资壁垒 7     第二章 内衣行业分析 10  2.1 国外内衣行业发展概

况 10  2.1.1 美国内衣销售市场发展状况 10  2.1.2 德国运动内衣市场发展现状 14  2.1.3 日本内衣

市场依旧艰难 15  2.1.4 法国塑身内衣市场发展 17  2.2 中国内衣行业发展环境分析 18  2.2.1 政治

环境 18  2.2.2 经济环境 23  2.2.3 社会环境 25  2.2.4 技术环境 27  2.3 中国内衣行业发展综述 28 

2.3.1 中国内衣行业规模迅速壮大 28  2.3.2 中国内衣行业产量增长下滑 28  2.3.3 中国内衣行业发

展特征 28  2.3.4 我国内衣行业发展区域特征 29  2.3.5 我国内衣行业上下游特征 30  2.3.6 我国内

衣行业主要经营模式 31  2.4 中国内衣市场发展分析 32  2.4.1 中国内衣市场发展的主要特点 32 

2.4.2 中国内衣市场规模分析 32  2.4.3 我国内衣网购市场呈现良好态势 33  2.4.4 我国内衣市场细

分进程加快 37  2.5 中国内衣市场的品牌分析 38  2.5.1 中国内衣市场国内品牌发展态势 38  2.5.2 

国际高端品牌争相发力中国内衣市场 39  2.5.3 内衣品牌不断增加 39  2.5.4 中高档内衣品牌发展

趋势 40  2.6 内衣市场分析 41  2.6.1 拉拢年轻消费者，寻求新变化 41  2.6.2 运动型内衣流行 42 

2.6.3 内衣跨界和被跨界 42  2.6.4 &ldquo;微商+实体&rdquo;融合 43  2.7 中国内衣行业存在的问

题及对策 44  2.7.1 阻碍我国内衣行业发展的因素 44  2.7.2 我国内衣市场发展面临的挑战 45 

2.7.3 我国内衣行业发展面临的形势 45  2.7.4 我国内衣行业发展面临的技术趋势 47  2.7.5内衣企

业应对市场变化的措施建议 49     第三章 内衣细分行业分析 52  3.1 女性内衣 52  3.1.1 中国女性

内衣消费意识日渐觉醒 52  3.1.2 中国女性内衣市场品牌格局分析 52  3.1.3 女性内衣市场规模增

长分析 53  3.1.4少女内衣市场发展迅速 53  3.1.5 女性内衣市场发展趋向 54  3.2 男士内衣 55  3.2.1 

我国男性内衣市场综述 55  3.2.2 中国男士内衣市场规模 57  3.2.3 男士内衣品牌发展分析 57 

3.2.4 男士内衣市场趋势分析 58  3.3 保暖内衣 58  3.3.1 我国保暖内衣市场发展阶段分析 58  3.3.2 

中国保暖内衣市场品牌格局分析 59  3.3.3保暖内衣市场消费特点分析 59  3.3.4 保暖内衣市场的

发展措施 59  3.4 家居服 60  3.4.1 中国家居服产业发展概况 60  3.4.2 我国家居服市场品牌格局分

析 61  3.4.3 中国家居服市场存在的问题 61  3.5 睡衣 62  3.5.1中国睡衣市场组合店销量占比较大

62  3.5.2 中国睡衣行业迎来电子商务时代 63  3.5.3 中国睡衣市场呈现出微利化 63     第四章 内衣

市场消费分析 64  4.1 内衣市场消费概况 64  4.1.1 消费者内衣消费差别性分析 64  4.1.2 内衣行业



逐渐步入网络消费时代 64  4.1.3 新型材料内衣成消费市场新宠 65  4.2 女性内衣消费趋势分析

65  4.2.1 消费者需求更加精细 65  4.2.2围绕塑形产品出现新的变化趋势 66  4.2.3女性内衣人群消

费偏好 66  4.2.4消费者购买行为分析 68  4.2.5 内衣的消费心理及营销措施 69  4.3 中国女性体型

及内衣消费特点研析 70  4.3.1中国女性形体特征变化规律及其差异概述 70  4.3.2 不同年龄段的

女性体型变化 70  4.3.3不同地区女性的体型特征差异 71  4.3.4 女性内衣消费特点调查分析 71 

4.4 内衣消费的潜力与趋势 75  4.4.1 内衣消费的发展潜力分析 75  4.4.2 时尚化推动行业消费升级

75  4.4.3 女性内衣市场消费趋势 75     第五章 内衣进出口贸易分析 77  5.1 中国内衣进口状况 77 

5.1.1 内衣进口量 77  5.1.2 内衣进口金额 78  5.1.3 内衣进口均价 78  5.2 中国内衣出口状况分析 79 

5.2.1 内衣出口量 79  5.2.2 内衣出口金额 79  5.2.3 内衣出口均价 80  5.3 中国内衣行业出口

的SWOT分析 80  5.3.1 内衣出口优势分析 80  5.3.2 内衣出口劣势分析 80  5.3.3 内衣出口机会分

析 81  5.3.4 内衣出口威胁分析 81  5.4 中国内衣出口的问题及对策探讨 81  5.4.1 中国内衣出口存

在的主要质量问题 81  5.4.2 中国内衣出口需注意的问题分析 81  5.4.3 中国企业出口内衣的对策

建议 83     第六章 内衣区域产业发展概况 84  6.1 浙江 84  6.1.1 浙江义乌无缝内衣产量占据了中

国30%份额 84  6.1.2 浙江苍南县宜山镇打造内衣名镇 84  6.1.3 浙江义乌无缝内衣生产企业超

过600家 86  6.2 广东汕头 86  6.2.1 广东汕头内衣业转型升级 86  6.2.2 广东潮阳开展精准招商推动

产业转型升级 88  6.2.3 广东汕头谷饶拥有完整的针织内衣产业链 88  6.2.4 广东汕头首家内衣生

产企业落户巴中 89  6.2.5 广东汕头陈店镇内衣发展 89  6.3 江阴顾山镇 90  6.3.1 顾山镇内衣产业

发展现况 90  6.3.2 顾山镇内衣产业科技创新 90  6.3.3 顾山镇推进内衣产业拥抱互联网+ 91  6.4 

南海盐步 91  6.4.1 盐步成立国内首个内衣行业联盟 91  6.4.2 盐步内衣行业发展状况 92  6.4.3盐

步内衣获评全国品牌示范区 93  6.4.4&ldquo;中国&bull;盐步内衣指数&rdquo;正式发布 93  6.5 深

圳 94  6.5.1 深圳市市场监管局发布内衣产品质量比对研究报告 94  6.5.2 深圳内衣品牌创新求变

95  6.5.3 深圳内衣成国家级产业名片 96  6.6 其他 96  6.6.1晋江泳装产业集群发展现状 96  6.6.2中

山小榄镇内衣行业发展现状 97  6.6.3 长乐花边产业集群发展 98  6.6.4 山东针织产业集群发展 99 

   第七章 内衣行业生产及营销分析 100  7.1 内衣行业生产分析 100  7.1.1 内衣行业产品研发、设

计模式分析 100  7.1.2 中国内衣行业采购模式 100  7.1.3 中国内衣行业生产模式 101  7.2 内衣行业

销售模式分析 101  7.2.1 我国内衣销售模式分析 101  7.2.2 内衣营销渠道逐渐呈现扁平化趋势

103  7.2.3 内衣渠道发展趋势 103  7.3 内衣市场营销策略探讨 103  7.3.1 内衣终端营销的方向分析

103  7.3.2 内衣终端经营水平提升的策略 103  7.3.3内衣营销的策略分析 104  7.3.4 内衣品牌规划

及营销战略 104  7.3.5 内衣品牌广告营销策略 107  7.4 知名内衣品牌营销战略概述 108  7.4.1 婷美

：以&ldquo;概念&rdquo;求立足 108  7.4.2 黛安芬：在变化中把控 110  7.4.3 美思：&ldquo;多样

化&rdquo;博销量 111  7.4.4 爱慕：&ldquo;文化&rdquo;价值链 113  7.5 品牌内衣营销案例分析

114  7.5.1 AB内衣产品营销变迁 114  7.5.2 猫人内衣的性感营销案例 115     第八章 国内外重点内



衣品牌发展分析 116  8.1 国际内衣品牌发展分析 116  8.1.1 LA PERLA 116  8.1.2 Chantelle 116  8.1.3

黛安芬 116  8.1.4 华歌尔 117  8.1.5 安莉芳 117  8.2 国内胸衣品牌发展分析 118  8.2.1 爱慕 118  8.2.2

曼妮芬 118  8.2.3 都市丽人 122  8.2.4 桑扶兰 124  8.2.5 古今 125  8.3 针织、保暖品牌发展分析 125 

8.3.1 AB公司 125  8.3.2 南极人 125  8.3.3 三枪 128  8.3.4 北极绒 129  8.3.5 婷美 129  8.3.6 猫人 130     

第九章 内衣行业趋势预测及趋势分析 132  9.1 内衣业趋势预测展望 132  9.1.3 中国内衣整体发

展趋势 132  9.1.2中国内衣行业预测分析 132  9.1.3内衣市场的竞争趋势分析 133  9.2 中国内衣行

业发展趋势预测 133  9.2.1 内衣企业看重品牌和渠道优势 133  9.2.2多品牌、多品类战略是行业

未来发展方向 135  9.2.3 渠道扁平化趋势明显 136
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