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一、报告报价

《2024-2030年中国高端矿泉水市场深度评估与发展趋势研究报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国高端矿泉水市场深度评估与发展趋势研究报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 矿泉水产业相关概

述 1  第一节 矿泉水基础阐述 1  一、矿泉水简介 1  二、矿泉水的类型 2  三、矿泉水的特点 2  四

、矿泉水发展生命周期 4  第二节 矿泉水资源开发 4  一、中国矿泉水资源分布状况 4  二、矿泉

水资源争夺愈演愈烈 5  第三节 矿泉水行业产业链分析 6  第四节 矿泉水行业五力模型分析 6  

第五节 矿泉水行业SWOT分析 8     第二章 中国高端矿泉水行业发展环境分析 10  第一节 中国

宏观经济环境分析 10  第二节 中国高端矿泉水产业政策环境分析 12  一、行业主管部门及监管

体系 12  二、行业相关法律法规 12  三、行业主要政策 14  第三节 中国高端矿泉水社会环境分

析 15  一、中国人口及结构情况 15  二、城乡居民收入增长分析 16  三、中国水污染及防治情

况 18  四、中国包装饮用水生产情况 19  四、消费习惯改变 20     第三章 中国矿泉水产业运行形

势分析 22  第一节 中国矿泉水产业发展综述 22  一、矿泉水行业发展概况 22  二、矿泉水行业

进出口情况 22  三、矿泉水市场规模分析 24  四、瓶装水市场发展分析 25  第二节 矿泉水所属

行业规模情况分析 27  一、企业规模情况分析 27  二、资产规模状况分析 28  三、销售规模状

况分析 28  四、利润规模增长分析 29  五、行业偿债能力分析 29  六、行业盈利能力分析 30  七

、行业运营能力分析 30  第三节 中国高端矿泉水产业运行概况 31  一、安图县全力打造世界高

端矿泉水基地 31  二、恒大集团再推新品 高端天然矿泉水上市 32  三、润田翠天然含硒矿泉水

亮相2017中国国际高端水产业博览会 33  第四节中国高端矿泉水市场核心竞争力分析 34  一、

品牌形象 34  二、产品品质 35  三、营销渠道 36     第四章 中国高端水市场发展现状及消费者调

查研究 38  第一节 中国高端水市场现状分析 38  一、高端水的划分层次 38  二、高端水市场分

析 38  三、主要品牌价格对比 39  四、国内品牌进入状况 39  第二节 中国高端水消费者调查结

果 39  一、消费者属性分析 39  二、消费地域分析 40  三、消费者产品指标关注度分析 41  四、

消费者消费场景分析 42  五、消费者年龄分析 42  六、消费者价格认识情况调查 44  第三节 高

端水市场存在的问题分析 44     第五章 中国高端矿泉水市场运行走势分析 47  第一节 中国高端

矿泉水市场深度剖析 47  一、中国高端矿泉水零售数量分析 47  二、中国高端矿泉水零售金额

分析 47  三、中国高端矿泉水市场现状分析 48  四、中国矿泉水市场迎来高端时代 48  第二节 

中国高端矿泉水品牌竞争动态分析 49  一、中国高端矿泉水市场竞争现状 49  二、高端矿泉水

品牌竞争动态 49     第六章 国内外高端矿泉水品牌分析 52  第一节 依云矿泉水 52  一、依云天

然矿泉水介绍 52  二、依云品牌战略成功因素分析 52  三、依云与京东达成深度合作探索无界



零售新型合作关系 54  第二节 西藏冰川5100 56  一、西藏冰川5100矿泉水介绍 56  二、西藏冰

川5100矿泉水产品特点 56  三、西藏冰川5100矿泉水合作营销 56  四、5100覆盖影院超过3000家

57  第三节 昆仑山矿泉水 57  一、昆仑山天然雪山矿泉水介绍 57  二、昆仑山天然矿泉水产品

特点 57  三、昆仑山产品优势情况分析 58  四、昆仑山雪山矿泉水的品牌推广分析 58  第四节 

恒大冰泉矿泉水 61  一、恒大冰泉矿泉水介绍 61  二、恒大冰泉的生产工艺 61  三、恒大冰泉

矿泉水产品卖点 62  四、恒大冰泉推出&ldquo;低钠水系列&rdquo;新品 62     第七章 中国矿泉水

重点企业经营状况分析 63  第一节 西藏水资源有限公司 63  一、企业发展基本情况 63  二、企

业主要产品分析 63  三、企业主要经济指标 64  第二节 青岛崂山矿泉水有限公司 64  一、企业

发展基本情况 64  二、企业主要产品分析 65  三、企业主要经济指标 66  第三节 昆仑山矿泉水

有限公司 66  一、企业发展基本情况 66  二、企业主要产品分析 66  三、企业主要经济指标 67  

第四节 黑龙江五大连池仙池矿泉饮品有限公司 67  一、企业发展基本情况 67  二、企业主要产

品分析 68  三、企业主要经济指标 69  第五节 五大连池健龙矿泉水有限公司 69  一、企业发展

基本情况 69  二、企业主要产品分析 70  三、企业主要经济指标 70  第六节 山东百脉矿泉水有

限责任公司 71  一、企业发展基本情况 71  二、企业主要产品分析 71  三、企业主要经济指标

72  第七节 广东利泰大健康产业股份有限公司 72  一、企业发展基本情况 72  二、企业主要产

品分析 73  三、企业主要经济指标 73     第八章 中国高端矿泉水市场前景分析 74  第一节 中国

矿泉水市场前景分析 74  一、中国天然矿泉水市场前景广阔 74  二、天然矿泉水市场发展方向

74  三、中国矿泉水的消费市场潜力分析 75  第二节 中国高端矿泉水发展策略 76  第三节 中国

高端矿泉水市场预测分析 76  一、高端矿泉水零售规模预测 76  二、高端矿泉水零售量预测 77 

   第九章 关于高端矿泉水投资前景分析 78  第一节 中国高端矿泉水投资潜力分析 78  一、高端

矿泉水行业投资机会分析 78  二、高端矿泉水市场增长动力分析 78  三、高端矿泉水区域投资

重点分析 79  第二节 中国高端矿泉水投资风险分析 79  一、市场风险 79  二、水质风险分析 79  

三、原材料风险 79  四、其他风险 79  第三节 中国高端矿泉水进入壁垒分析 80  一、牌照壁垒

80  二、资金壁垒 80  三、水资源壁垒 80  四、品牌及客户壁垒 81  第五节 中国高端矿泉水市场

开发策略分析 81  一、发展战略分析 81  二、营销策略分析 81  三、品牌定位策略 82  四、渠道

选择策略 82
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