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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国连锁经营市场评估与行业前景预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：连锁经营商业模式概念界

定及发展环境分析  1.1 中国连锁经营概念界定  1.1.1 连锁经营概念界定  1.1.2 报告研究范围界

定  1.1.3 报告研究的研究方法及统计口径说明  1.2 连锁经营商业模式概述  1.2.1 中国连锁经营

商业模式引入背景  1.2.2 连锁经营商业模式应用领域分析  1.2.3 连锁经营模式各行业标杆企业

汇总  1.3 连锁经营市场发展环境分析  1.3.1 行业政策环境分析  1.3.2 行业经济环境分析  （1

）GDP分析  （2）工业经济增长情况分析  （3）国内经济展望  1.3.3 行业社会环境分析  （1）

人口总量增长  （2）城镇化现状  （3）居民收入与支出  1.3.4 行业技术环境分析  1.3.5 连锁经

营市场发展环境总结     第2章：国际连锁经营商业模式发展现状分析  2.1 美国连锁经营商业模

式发展现状分析  2.1.1 美国连锁经营的发展历程  2.1.2 美国连锁经营的主要发展模式  （1）连

锁形式  （2）管理形态  2.1.3 美国连锁经营模式的发展现状  （1）连锁商店  （2）连锁超市  

（3）连锁药店  （4）连锁酒店  2.1.4 美国连锁经营模式发展经验借鉴  2.2 日本连锁经营商业模

式发展现状分析  2.2.1 日本连锁经营模式的发展历程  2.2.2 日本连锁经营的主要发展模式  2.2.3 

日本连锁经营模式的发展现状  （1）连锁经营行业整体发展概况  （2）连锁经营模式业态分

布  2.2.4 日本连锁经营模式发展经验借鉴     第3章：中国连锁经营商业模式分析  3.1 连锁经营

商业模式适用条件分析  3.2 连锁经营商业模式构建步骤及原则  3.2.1 连锁经营商业模式构建步

骤  （1）制定目标  （2）确定模式  （3）组建团队  （4）制定计划  （5）知识导入  （6）标准

提炼  （7）实践验证  （8）体系完善  3.2.2 连锁经营需要遵循四化原则  3.3 连锁经营商业模式

类型特点及优劣分析  3.3.1 直营连锁商业模式特点及优劣分析  （1）模式主要特点分析  （2）

模式适用范围分析  3.3.2 特许经营商业模式特点及优劣分析  （1）模式主要特点分析  （2）模

式适用范围分析  3.3.3 自由连锁商业模式特点及优劣分析  （1）模式主要特点分析  （2）模式

适用范围分析  3.3.4 不同连锁经营商业模式的综合对比  3.4 连锁经营企业成长的一般过程与经

营策略  3.4.1 连锁经营的准备阶段分析与经营策略  （1）连锁经营的准备阶段分析  （2）连锁

经营准备阶段经营策略分析  3.4.2 区域连锁经营阶段分析与经营策略  （1）区域连锁经营阶段

分析  （2）区域连锁经营阶段经营策略分析  3.4.3 跨区域连锁阶段分析与经营策略  （1）跨区

域连锁经营阶段分析  （2）跨区域连锁经营阶段经营策略分析  3.5 中国连锁经营各业态主要

商业模式分析  3.5.1 零售业连锁经营商业模式分析  （1）便利店连锁经营商业模式  （2）超市

连锁经营商业模式  （3）专业店连锁经营模式  3.5.2 餐饮业连锁经营商业模式分析     第4章：



零售连锁行业规模与商业模式构建分析  4.1 零售连锁行业规模与市场需求分析  4.1.1 零售连锁

行业主要经营业态及特点  4.1.2 零售连锁行业销售规模与增长趋势  （1）整体销售规模分析  

（2）百强销售规模分析  4.1.3 超级市场连锁经营发展规模分析  （1）连锁超级市场店铺数量

分析  （2）连锁超级市场营业面积分析  （3）连锁超级市场商品销售额分析  （4）连锁超级市

场配送中心分析  （5）连锁超级市场从业人员数量分析  4.1.4 专业店连锁经营发展规模分析  

（1）连锁专业店店铺数量分析  （2）连锁专业店营业面积分析  （3）连锁专业店商品销售额

分析  （4）连锁专业店配送中心分析  （5）连锁专业店从业人员数量分析  4.1.5 便利店连锁经

营发展规模分析  （1）连锁便利店店铺数量分析  （2）连锁便利店营业面积分析  （3）连锁便

利店商品销售额分析  （4）连锁便利店配送中心分析  （5）连锁便利店从业人员数量分析 

4.1.6 百货店连锁经营发展规模分析  （1）连锁百货店店铺数量分析  （2）连锁百货店营业面

积分析  （3）连锁百货店商品销售额分析  （4）连锁百货店配送中心分析  （5）连锁百货店从

业人员数量分析  4.1.7 零售连锁行业市场需求分析与预测  （1）零售连锁行业的市场需求趋势

分析  （2）零售连锁业市场需求规模预测  4.2 零售连锁经营企业商业模式的构建分析  4.2.1 零

售连锁企业商业模式形式特点  4.2.2 零售连锁企业商业模式发展动力  （1）支付体系布局，千

亿级流量入口  （2）消费升级催生买方市场  （3）革新传统会员体系，实现大数据营销  （4）

融合线上线下，双渠道流量转化  （5）实体零售&ldquo;先天不足&rdquo;：经营模式存在天然

弊端  4.2.3 零售连锁企业商业模式中的运营模式  （1）直营连锁  （2）特许加盟连锁  （3）自

由连锁  4.3 零售连锁代表业态的商业模式及案例分析  4.3.1 超级市场业态的商业模式及案例分

析  （1）连锁超市商业商业模式组成要素  （2）连锁超市商业商业模式发展现状  （3）连锁超

市创新案例分析-永辉超市  4.3.2 专业店市场业态的商业模式及案例分析  （1）连锁专业店商

业模式基本特点  （2）连锁专业店创新案例分析-苏宁易购  4.3.3 便利店业态的商业模式及案

例分析  （1）连锁便利店商业模式困局  （2）连锁便利店创新模式  （3）连锁便利店创新案例

分析-天猫小店  4.3.4 百货业态的商业模式及案例分析  （1）连锁百货的基本商业模式  （2）连

锁百货创新案例分析-天虹  4.4 零售连锁企业商业模式创新趋势  4.4.1 百货业态商业模式创新

趋势  （1）购物中心化  （2）主题化  （3）社区化  （4）智慧化  4.4.2 超市业态商业模式创新

趋势  （1）规模化  （2）生活服务化  （3）产品边界延展，依靠生鲜建立壁垒  （4）消费者需

求主导化  4.4.3 专业店业态商业模式创新趋势  （1）概念化  （2）全渠道化  4.4.4 便利店业态

商业模式创新趋势  （1）O2O模式和便利店相结合  （2）电商平台和便利店产生互补  （3）

提高生鲜经营占比     第5章：餐饮连锁行业规模与商业模式构建分析  5.1 餐饮连锁行业规模与

市场需求分析  5.1.1 餐饮连锁行业主要经营业态及特点  （1）发展历程  （2）发展特征  （3）

发展业态  5.1.2 餐饮连锁行业销售规模与增长趋势  （1）餐饮连锁行业店铺数分析  （2）餐饮

连锁行业营业面积分析  （3）餐饮连锁行业从业人员分析  （4）餐饮连锁行业餐位数分析  （5



）餐饮连锁行业营业额分析  （6）餐饮连锁企业商品购进总额分析  （7）餐饮连锁企业配送

金额分析  5.1.3 餐饮连锁行业竞争格局分析  （1）区域竞争  （2）细分市场竞争  （3）代表性

企业  5.1.4 正餐服务连锁经营发展规模分析  （1）正餐连锁企业总店数及门店总数  （2）正餐

连锁企业营业面积分析  （3）正餐连锁企业从业人员分析  （4）正餐连锁企业餐位数分析  （5
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额分析  5.1.5 快餐服务连锁经营发展规模分析  （1）快餐连锁企业总店数及门店总数  （2）快
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