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分析 45  2.5.1 日本直销业发展分析 45  2.5.2 印度直销业发展分析 47  2.5.3 韩国直销业发展分析

49  2.5.4 香港地区直销业发展分析 49  2.5.5 台湾地区直销业发展分析 51     第三章　中国直销立

法解读 52  3.1 中国直销立法概述 52  3.1.1 中国直销立法的背景 52  3.1.2 中国直销业立法历程 53 

3.1.3 中国直销法规核心特征解析 55  3.2 直销业的相关法规 58  3.2.1 《直销管理条例》 58  3.2.2 

《禁止传销条例》 59  3.2.3 《直销员业务培训管理办法》 59  3.2.4 《直销企业保证金存缴、使

用管理办法》 60  3.2.5 《直销企业信息报备、披露管理办法》 61  3.3 解读《直销管理条例》
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