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国际展上压群芳 33  3.1.4 平湖童车企业技术攻关防范出口风险 34  3.1.5 创新成就最值钱童车品

牌温家宝视察&ldquo;好孩子&rdquo; 35  3.2 中国童车制造行业发展分析 36  3.2.1 童车行业发展

特色分析 36  3.2.2 中国童车发展规模分析 37  3.2.3 中国市场品牌发展格局 38  3.3 中国童车市场

运营分析 39  3.3.1 童车细分供需分析 39  3.3.2 各细分市场童车价格走势 40  3.3.3 童车进出贸易

情况综述 41  3.4 中国童车行业面临的挑战 42  3.4.1 出口难度加大 42  3.4.2 品牌格局动荡 43  3.4.3

消费者品牌意识觉醒 43  3.4.4 设计抄袭，原创不足 43     第四章中国童车制造行业运行经济指

标监测与分析 44  4.1 中国童车制造行业数据统计与监测分析 44  4.1.1 中国童车制造行业企业数

量分析 44  4.1.2 中国童车制造行业从业人数调查分析 44  4.1.3 中国童车制造行业总销售收入分

析 44  4.1.4 中国童车制造行业利润总额分析 44  4.1.5 中国童车制造行业投资资产分析 45  4.2 中

国童车制造行业最新数据统计与监测分析 46  4.2.1 企业数量与分布情况 46  4.2.2 销售收入分析

47  4.2.3 利润总额分析 48  4.2.4 从业人数分析 49  4.3 中国童车制造行业投资状况监测 49  4.3.1 行

业资产区域分布 49  4.3.2 主要省市投资增速对比 49     第五章中国童车行业市场营销分析 50  5.1

中国童车主要营销方式分析 50  5.1.1 线上营销 50  5.1.2 线下营销 50  5.2 中国童车营销策略分析

51  5.2.1 产品策略 51  5.2.2 价格策略 51  5.2.3 促销策略 51  5.2.4 互联网营销策略 52  5.3 童车业营

销典型成功案例分析 53  5.3.1 好孩子 53  5.3.2 捷安特 59  5.4 中国童车行业市场营销发展趋势 68 



   第六章中国童车进出口数据统计情况 69  6.1 中国童车出口统计 69  6.1.1 中国童车出口量统计

69  6.1.2 中国童车出口金额统计 70  6.2 中国童车进口统计 71  6.2.1 中国童车进口量统计 71  6.2.2 

中国童车进口金额统计 72  6.3 中国童车进出口价格分析 72     第七章中国童车市场消费调查 73 

7.1 中国童车市场消费现状调查分析 73  7.2 中国消费者对品牌童车的认知渠道 74  7.3 中国家长

购买童车的主要渠道调查分析 75  7.4 中国不同消费者购买童车时考虑的因素 76  7.5 中国消费

者购买童车环境因素调查 77  7.6 中国童车生产技术调查 77     第八章中国童车市场竞争格局透

析 80  8.1 中国童车市场竞争现状 80  8.1.1 品牌竞争 80  8.1.2 价格竞争 80  8.1.3 营销方式竞争 81 

8.2 中国童车市场集中度分析 81  8.2.1 市场集中度分析 81  8.2.2 区域集中度分析 82  8.3 中国童车

科技创新提升竞争力策略分析 82  8.4 中国童车市场竞争趋势分析 83     第九章世界知名品牌童

车企业运行分析 84  9.1 康贝（Combi） 84  9.1.1 公司概况 84  9.1.2 在华市场销售情况 84  9.1.3 品

牌竞争力分析 84  9.1.4 国际化发展战略分析 88  9.2 APRICA 89  9.2.1 公司概况 89  9.2.2 在华市场

销售情况 89  9.2.3 品牌竞争力分析 89  9.2.4 国际化发展战略分析 90  9.3 Tonka 91  9.3.1 公司概况

91  9.3.2 在华市场销售情况 91  9.3.3 品牌竞争力分析 92  9.3.4 国际化发展战略分析 92  9.4 美

国Zooper童车 92  9.4.1 公司概况 92  9.4.2 在华市场销售情况 93  9.4.3 品牌竞争力分析 93  9.4.4 国

际化发展战略分析 95  9.5 西班牙JANE S.A.（童车） 95  9.5.1 公司概况 95  9.5.2 在华市场销售情

况 95  9.5.3 品牌竞争力分析 96  9.5.4 国际化发展战略分析 98     第十章中国童车行业品牌企业竞

争力分析 99  10.1 好孩子集团有限公司 99  10.1.1 企业基本情况 99  10.1.2 企业销售收入及盈利水

平分析 104  10.1.3 企业资产及负债情况分析 107  10.1.4 企业成本费用情况 108  10.2 中山宝宝好

儿童用品有限公司 108  10.2.1 企业基本情况 108  10.2.2 企业销售收入及盈利水平分析 110  10.2.3 

企业资产及负债情况分析 110  10.2.4 企业成本费用情况 111  10.3 浙江佳佳童车有限公司 111 

10.3.1 企业基本情况 111  10.3.2 企业销售收入及盈利水平分析 120  10.3.3 企业资产及负债情况分

析 121  10.3.4 企业成本费用情况 122  10.4 江苏小小恐龙儿童用品集团有限公司 123  10.4.1 企业

基本情况 123  10.4.2 企业销售收入及盈利水平分析 128  10.4.3 企业资产及负债情况分析 128 

10.4.4 企业成本费用情况 129  10.5 小天使婴童用品(中山)有限公司 129  10.5.1 企业基本情况 129 

10.5.2 企业销售收入及盈利水平分析 130  10.5.3 企业资产及负债情况分析 131  10.5.4 企业成本费

用情况 131  10.6 捷安特（中国）有限公司 132  10.6.1 企业基本情况 132  10.6.2 企业销售收入及

盈利水平分析 132  10.6.3 企业资产及负债情况分析 133  10.6.4 企业成本费用情况 134  10.7 浙江

栋马童车股份有限公司 134  10.7.1 企业基本情况 134  10.7.2 企业销售收入及盈利水平分析 141 

10.7.3 企业资产及负债情况分析 141  10.7.4 企业成本费用情况 142  10.8 星辉互动娱乐股份有限

公司 142  10.8.1 企业基本情况 142  10.8.2 企业销售收入及盈利水平分析 149  10.8.3 企业资产及负

债情况分析 150  10.8.4 企业成本费用情况 151     第十一章中国童车市场发展趋势与前景展望

152  11.1 中国童车市场发展前景分析 152  11.2 中国童车市场营销趋势解析 152  11.2.1 经销商格



局开始重划 152  11.2.2 品牌混战期全面来临 153  11.2.3 消费者更看重性价比 153  11.2.4 行业渠道

走向扁平化 154  11.3 中国童车新产品趋势探析 154  11.3.1 安全性的规定将越来越严格 154 

11.3.2 方便性的需求更突出 154  11.3.3 在方便携带的同时，还要求童车牢固 155  11.3.4 重视原创

设计和产品创新 155  11.4 中国童车市场预测分析 156  11.5 中国童车行业发展策略分析 157 

11.5.1 精准切分市场 157  11.5.2 制作品牌站略规划 157  11.5.3 提高设计能力 158     第十二章中国

童车市场投资前景预测 159  12.1 中国童车市场投资概况 159  12.1.1 童车市场投资周期分析 159 

12.1.2 童车市场投资价值研究 160  12.1.3 童车市场投资环境分析 160  12.2 中国童车市场投资机

会分析 162  12.2.1 区域投资机会分析 162  12.2.2 细分产品及品牌投资机会 163  12.2.3 与产业链相

关的投资机会分析 163  12.3 中国童车市场投资风险预警 163  12.3.1 海外业务风险 163  12.3.2 研

发风险 164  12.3.3 贸易壁垒带来的市场拓展风险 164  12.3.4 汇率风险 165  12.3.5 原材料及劳动力

风险 165  12.3.6 政策风险 165  12.4 投资建议 166  略&bull;&bull;&bull;&bull;完整报告请咨询客服  

  图表目录  图表：国内生产总值及其增长速度 13  图表：三次产业增加值占国内生产总值比重

14  图表：全国居民人均可支配收入及其增长速度 14  图表：居民人均可支配收入平均数与中

位数 15  图表：居民消费价格月度涨跌幅度 17  图表：居民消费价格比2015年涨跌幅度 17  图表

：货物进出口总额 18  图表：货物进出口总额及其增长速度 18  图表：主要商品出口数量、金

额及其增长速度 19  图表：主要商品进口数量、金额及其增长速度 19  图表：对主要国家和地

区货物进出口额及其增长速度 20  图表：全社会消费品零售总额 21  图表：全国居民人均消费

支出及其构成 27  图表：一季度居民人均消费支出及构成 28  图表：中国人口总量及增速 29  

图表：年末人口数及其构成 30  图表：《电动童车通用技术条件》国家技术标准 33  图表：中

国童车行业十大品牌 39  图表：中国童车制造行业资产规模分析 45  图表：中国童车行业企业

数量分析 46  图表：中国童车制造行业企业区域分布情况 47  图表：中国童车行业销售收入分

析 47  图表：中国童车行业利润总额分析 48  图表：中国童车行业从业人数分析 49  图表：中

国童车出口量统计 69  图表：中国童车出口金额统计 70  图表：中国童车进口量统计 71  图表

：中国童车进口金额统计 72  图表：童车品牌消费者认知度调查 73

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202312/427952.html

http://www.cction.com/report/202312/427952.html

