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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国B2B电子商务市场深度分析与投资战略咨询报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国B2B电子商务

行业概述 1  第一节 B2B电子商务的概念 1  一、B2B概念 1  二、B2B三要素 1  三、成本构成 1  第

二节 B2B的商业模式 2  一、垂直模式 2  二、综合模式 3  三、自建模式 3  四、关联模式 3  第三

节 B2B的发展阶段分析 4  一、发展现状 4  二、存在的问题 5  三、发展趋势 7     第二章 B2B电子

商务行业国际概况 9  第一节 世界B2B电子商务产业发展综述 9  一、世界B2B电子商务产业运行

特点分析 9  二、世界B2B电子商务平台分析 9  三、世界B2B电子商务竞争格局分析 13  第二节 

国内外B2B电子商务现状与差异 18  一、基础设施 18  二、文化和社会差异 19  三、企业政策 21 

四、中国B2B电子商务发展前景展望 22  第三节 B2B电子商务发展趋势 23  一、B2B电子商务交

易平台凸显行业特性 23  二、行业B2B联盟迅速发展 23  三、B2B网站市场前景看好 23  四、继

续完善产品交易规则 23  五、交易配套服务将趋于更加完善 24  六、开展差异化竞争 24  七、

从信息提供向服务提供平台转变 24     第三章 中国B2B电子商务市场深度分析 25  第一节 中

国B2B电子商务市场的发展 25  一、中国B2B电子商务市场行业特征 25  二、B2B电子商务将进

入黄金发展时期 26  三、中国电子商务市场猜想 28  四、B2B电子商务网络营销发展状况 32  第

二节 中国B2B电子商务市场运行分析 35  一、B2B电子商务市场由&quot;大而全&quot;向&quot;

深而精&quot; 35  二、我国B2B电子商务企业数量已突破万家 37  三、B2B电子商务五大销售趋

势 38  第三节 中国的B2B电子商务市场交易规模 40  一、B2B市场交易规模 40  二、B2B企业数量

规模 40  三、B2B电子商务营收规模 41     第四章 中国电子商务市场竞争分析 43  第一节 电子商

务的应用模式 43  一、企业内部商务模式 43  二、企业与消费者间商务模式 43  三、企业间电

子商务模式 43  四、税收电子化商务模式 44  五、政府采购电子化商务模式 44  第二节 电子商

务的竞争优势 44  一、电子商务能提高商务活动的效率 44  二、电子商务能提高工作质量，扩

大市场 45  三、电子商务可降低成本，有利于提高企业利润 45  四、提供新的商业模式和商业
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析 49  三、中国B2C电子商务盈利模式 52  四、中国B2C电子商务目标市场 54  五、中国B2C电
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现有盈利模式 69  二、中国C2C电子商务市场分析 70  三、中国C2C电子商务盈利模式 71  四、

中国C2C电子商务目标客户 72  五、中国C2C电子商务购物流程 73  六、中国C2C电子商务物

流特征 75  七、中国C2C电子商务成本分析 78  八、中国C2C电子商务存在的问题及对策 78  第

三节 C2B（消费者对企业） 83  一、C2B电子商务模式的概念 83  二、C2B电子商务模式产生的

基础 83  三、C2B电子商务模式的应用 83  四、C2B延伸内涵逐渐在中国兴起 84  五、电子商
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