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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国柴油行业分析与投资前景评估报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 柴油概述 12  第一节 柴油定义 12

 第二节 柴油行业发展历程 12  第三节 柴油分类情况 13  第四节 柴油产业链分析 13  一、产业链

模型介绍 13  二、柴油产业链模型分析 14  柴油主要由原油蒸馏、催化裂化、热裂化、加氢裂

化、石油焦化等过程生产的柴油馏分调配而成；也可由页岩油加工和煤液化制取。可见其上

游主要包括原油、页岩油以及煤炭。  柴油最重要用途是用于车辆、船舶的柴油发动机。其下

游行业主要包括拖拉机、大型汽车、内燃机车及土建、挖掘机、装载机、渔船、柴油发电机

组和农用机械等等。     第二章 柴油行业发展环境分析 15  第一节 中国经济环境分析 15  一、宏

观经济 15  二、工业形势 15  三、固定资产投资 16  第二节 中国柴油行业发展政策环境分析 16  

一、行业政策影响分析 16  二、相关行业标准分析 18  第三节 中国柴油行业发展社会环境分析

18  一、居民消费水平分析 18  二、居民收入形势分析 19  第三节 国外主要生产工艺简介 19  第

四节 国内主要生产方法 20     第三章 柴油生产现状分析 22  第一节 柴油行业总体规模 22  第二

节 柴油产能概况 24  一、产能分析 24  二、产能预测 25  三、柴油进出口情况 25  第三节 柴油市

场容量概况 28  一、 市场容量分析 28  二、 产能配置与产能利用率调查 29  三、市场容量预测

29  第四节 柴油产业的生命周期分析 29     第四章 柴油国内产品价格走势及影响因素分析 31  第

一节 国内产品价格回顾 31  第二节 2014年国内产品市场价格及评述 31  第三节 国内产品价格影

响因素分析 33  第四节 国内产品未来价格走势预测 33     第五章 柴油行业发展现状分析 35  第

一节 我国柴油行业发展现状 35  一、柴油行业品牌发展现状 35  二、柴油行业需求市场现状 35

 三、柴油市消费结构分析 36  第二节 中国柴油产品技术分析 37  一、柴油产品主要生产技术

37  二、柴油产品市场的新技术进展 41  三、柴油产品技术趋势 43  第三节 中国柴油行业存在

的问题 43  一、柴油产品市场存在的主要问题 43  二、国内柴油产品市场的三大瓶颈 45  三、

柴油产品解决问题的对策 46     第六章 柴油行业投资概况 47  第一节 柴油行业投资情况分析 47 

一、 总体投资结构 47  二、 投资规模情况 47  三、 投资增速情况 48  四、 分地区投资分析 48  

第二节 柴油行业投资机会分析 49  一、 柴油投资项目分析 49  二、 可以投资的柴油模式 51  三

、 柴油行业投资机会 51  第三节 柴油投资新方向 52     第七章 柴油行业市场竞争策略分析 53  

第一节 行业竞争结构分析 53  一、现有企业间竞争 53  二、潜在进入者分析 53  三、替代品威

胁分析 53  四、供应商议价能力 53  五、客户议价能力 53  第二节 柴油市场竞争策略分析 54  一
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十一章 柴油国内重点生产厂家分析 72  第一节 中石油 72  一、企业基本概况 72  二、企业重点

产品分析 72  三、企业经营状况（包括产量分析） 73  四、企业SWOT分析 75  五、企业发展前

景 75  第二节 中石化 75  一、企业基本概况 75  二、企业重点产品分析 76  三、企业经营状况（
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业SWOT分析 85  五、企业发展前景 85  第五节 源华能源科技（福建）有限公司 86  一、企业
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