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二、说明、目录、图表目录

  保健品是保健食品的通俗说法。GB16740-97《保健（功能）食品通用标准》第3.1条将保健食

品定义为：&ldquo;保健（功能）食品是食品的一个种类，具有一般食品的共性，能调节人体

的机能，适用于特定人群食用，但不以治疗疾病为目的。&rdquo;所以在产品的宣传上，也不

能出现有效率、成功率等相关的词语。 保健食品的保健作用在当今的社会中，也正在逐步被

广大群众所接受。

        保健品是中国大陆的一般称呼，在国外包括港澳台地区一般称之为：膳食补充剂。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国保健品市场深度分析与战略咨询报告》共十四章。

首先介绍了保健品行业市场发展环境、保健品整体运行态势等，接着分析了保健品行业市场

运行的现状，然后介绍了保健品市场竞争格局。随后，报告对保健品做了重点企业经营状况

分析，最后分析了保健品行业发展趋势与投资预测。您若想对保健品产业有个系统的了解或

者想投资保健品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  

   

报告目录：  

第一章&emsp;保健品相关概述  

1.1&emsp;保健品基本介绍  

1.1.1&emsp;保健品基本概念  

1.1.2&emsp;保健品产品特点  

1.2&emsp;保健品行业概述  

1.2.1&emsp;保健品常见形态  

1.2.2&emsp;保健品产品功能  

1.2.3&emsp;保健品市场细分  

   

第二章&emsp;2017-2022年保健品行业政策环境分析  

2.1&emsp;保健品行业政策发展分析  

2.1.1&emsp;保健品市场监管历程  

2.1.2&emsp;保健品行业监管现状  



2.1.3&emsp;保健品命名规范公告  

2.1.4&emsp;新食安法增强行业规范性  

2.2&emsp;保健品行业相关政策法规  

2.2.1&emsp;食品安全法（2015年）  

2.2.2&emsp;保健食品命名规定  

2.2.3&emsp;保健食品命名指南  

2.2.4&emsp;保健食品注册与备案管理办法  

2.2.5&emsp;保健食品备案工作指南（试行）  

2.2.6&emsp;食品、保健食品欺诈和虚假宣传整治工作实施方案  

   

第三章&emsp;2017-2022年保健品行业发展状况  

3.1&emsp;国外保健品行业发展综述  

3.2&emsp;中国保健品行业发展综述  

3.2.1&emsp;行业发展历程  

3.2.2&emsp;发展特征剖析  

3.2.3&emsp;行业价值流向  

3.2.4&emsp;产业链发展状况  

3.3&emsp;2017-2022年保健品行业运行状况  

3.3.1&emsp;总体市场规模  

3.3.2&emsp;细分市场份额  

3.3.3&emsp;人均消费支出  

3.3.4&emsp;市场盈利现状  

3.4&emsp;2017-2022年保健品销售市场分析  

3.4.1&emsp;上游厂商分析  

3.4.2&emsp;线下销售情况  

3.4.3&emsp;行业流通渠道  

3.4.4&emsp;电商渠道上升  

3.4.5&emsp;线上线下结合  

3.4.6&emsp;销售案例分析  

3.5&emsp;2017-2022年大健康产业背景下保健品发展分析  

3.5.1&emsp;大健康催生市场需求  

3.5.2&emsp;大健康促进企业优势转化  



3.5.3&emsp;保健品产业借风大健康  

3.5.4&emsp;大健康引保健产业新趋势  

3.6&emsp;保健品行业发展问题分析  

3.6.1&emsp;行业发展隐患  

3.6.2&emsp;产业发展瓶颈  

3.6.3&emsp;原料标准缺失  

3.6.4&emsp;行业不规范现象  

3.6.5&emsp;与国外行业差距  

3.7&emsp;保健品行业发展对策解析  

   

第四章&emsp;2017-2022年保健品消费市场分析  

4.1&emsp;2017-2022年保健品市场消费特征分析  

4.1.1&emsp;市场消费特点  

4.1.2&emsp;消费人群分析  

4.1.3&emsp;网购消费启示  

4.1.4&emsp;消费影响因素  

4.1.5&emsp;消费市场机遇  

4.2&emsp;2017-2022年保健食品消费者调查分析  

4.2.1&emsp;调查基本背景  

4.2.2&emsp;保健食品认知  

4.2.3&emsp;消费行为选择  

4.2.4&emsp;消费支出状况  

4.2.5&emsp;消费者满意度  

4.2.6&emsp;消费者市场观察  

4.2.7&emsp;调查结论分析  

4.3&emsp;农村保健品消费市场分析  

4.3.1&emsp;农村保健品市场状况  

4.3.2&emsp;农村市场发展问题  

4.3.3&emsp;农村市场开发要点  

4.3.4&emsp;农村市场推广策略  

4.4&emsp;网络保健品消费市场分析  

4.4.1&emsp;市场形成因素  



4.4.2&emsp;市场监管限定  

4.4.3&emsp;法律规制现状  

4.4.4&emsp;发展存在问题  

4.4.5&emsp;市场发展思路  

   

第五章&emsp;2017-2022年功能性保健食品细分市场分析  

5.1&emsp;2017-2022年补血类保健品市场发展状况  

5.1.1&emsp;市场发展概述  

5.1.2&emsp;市场发展现状  

5.1.3&emsp;市场开拓策略  

5.2&emsp;2017-2022年美容类保健品市场发展状况  

5.2.1&emsp;市场发展状况  

5.2.2&emsp;发展障碍因素  

5.2.3&emsp;市场发展战略  

5.3&emsp;2017-2022年减肥保健品市场发展状况  

5.3.1&emsp;市场发展历程  

5.3.2&emsp;市场现状分析  

5.3.3&emsp;网购市场乱象  

5.3.4&emsp;市场发展潜力  

5.4&emsp;2017-2022年降血脂保健品市场发展状况  

5.4.1&emsp;市场发展概况  

5.4.2&emsp;用药市场规模  

5.4.3&emsp;市场消费分析  

5.4.4&emsp;市场发展潜力  

5.5&emsp;2017-2022年眼睛保健品市场发展状况  

5.5.1&emsp;市场发展概况  

5.5.2&emsp;市场需求分析  

5.5.3&emsp;市场政策机遇  

5.6&emsp;2017-2022年增强免疫保健品市场发展状况  

5.6.1&emsp;产品相关概述  

5.6.2&emsp;产品消费调研  

5.6.3&emsp;产品销售分析  



5.6.4&emsp;市场前景展望  

5.7&emsp;2017-2022年健脑益智保健品市场发展概况  

5.7.1&emsp;产品相关概述  

5.7.2&emsp;产品品类分析  

5.7.3&emsp;市场前景展望  

5.8&emsp;2017-2022年其他功能保健品发展状况  

5.8.1&emsp;改善睡眠保健品  

5.8.2&emsp;肠道健康保健品  

   

第六章&emsp;2017-2022年营养素补充剂类保健食品细分市场分析  

6.1&emsp;2017-2022年B族维生素类市场发展状况  

6.1.1&emsp;维生素市场运行情况  

6.1.2&emsp;B族维生素市场规模  

6.1.3&emsp;B族维生素竞争格局  

6.1.4&emsp;B族维生素主要品牌  

6.2&emsp;2017-2022年胶原蛋白市场发展状况  

6.2.1&emsp;行业市场规模  

6.2.2&emsp;新品推出动态  

6.2.3&emsp;品牌格局  

6.2.4&emsp;市场发展展望  

6.3&emsp;2017-2022年膳食补充类保健品发展状况  

6.3.1&emsp;产品相关概述  

6.3.2&emsp;市场发展规模  

6.3.3&emsp;企业竞争格局  

6.4&emsp;2017-2022年其他营养素类保健品市场发展状况  

6.4.1&emsp;补钙类保健品  

6.4.2&emsp;蛋白粉保健品  

6.4.3&emsp;氨基酸保健品  

   

第七章&emsp;2017-2022年药品保健品细分市场分析  

7.1&emsp;2017-2022年中药保健品市场发展状况  

7.1.1&emsp;中医药行业政策推动  



7.1.2&emsp;药品（中药）销售规模  

7.1.3&emsp;产品格局分析  

7.1.4&emsp;行业发展提速  

7.2&emsp;2017-2022年阿胶市场发展状况  

7.2.1&emsp;市场发展概述  

7.2.2&emsp;零售市场规模  

7.2.3&emsp;产品结构分析  

7.3&emsp;2017-2022年蜂王浆市场发展状况  

7.3.1&emsp;市场特征分析  

7.3.2&emsp;市场规模  

7.4&emsp;2017-2022年丹参保健品市场状况分析  

7.4.1&emsp;发展状况概述  

7.4.2&emsp;产品功能效用  

7.4.3&emsp;市场需求分析  

   

第八章&emsp;2017-2022年保健饮品细分市场分析  

8.1&emsp;2017-2022年功能饮料市场分析  

8.1.1&emsp;市场发展态势  

8.1.2&emsp;市场规模分析  

8.1.3&emsp;市场需求分析  

8.2&emsp;2017-2022年运动饮料市场发展分析  

8.2.1&emsp;产品功能概述  

8.2.2&emsp;行业市场规模  

8.2.3&emsp;市场发展机遇  

8.3&emsp;2017-2022年能量饮料市场发展状况  

8.3.1&emsp;市场消费特点  

8.3.2&emsp;行业市场规模  

8.3.3&emsp;发展格局  

8.4&emsp;2017-2022年保健饮品其他细分市场分析  

8.4.1&emsp;多糖饮料  

8.4.2&emsp;益生菌饮料  

8.4.3&emsp;维生素饮料  



8.4.4&emsp;矿物质饮料  

8.4.5&emsp;免疫类饮料  

   

第九章&emsp;2017-2022年保健品行业不同消费人群市场分析  

9.1&emsp;2017-2022年老年人保健品市场分析  

9.1.1&emsp;市场发展状况  

9.1.2&emsp;市场消费需求  

9.2&emsp;2017-2022年儿童保健品市场分析  

9.2.1&emsp;发展现状分析  

9.2.2&emsp;产品市场状况  

9.2.3&emsp;消费需求分析  

9.3&emsp;2017-2022年女性保健品市场分析  

9.3.1&emsp;市场发展历程  

9.3.2&emsp;消费者偏好  

9.3.3&emsp;市场存在问题  

9.4&emsp;其他人群市场分析  

9.4.1&emsp;青少年保健品市场  

9.4.2&emsp;孕妇保健品市场  

   

第十章&emsp;2017-2022年保健品市场营销分析  

10.1&emsp;保健品营销三要素  

10.1.1&emsp;产品概念设计  

10.1.2&emsp;产品利益挖掘  

10.1.3&emsp;产品效果感设计  

10.2&emsp;保健品营销总体概况  

10.2.1&emsp;热门营销模式  

10.2.2&emsp;服务营销模式  

10.2.3&emsp;专卖店营销策略  

10.2.4&emsp;专卖店启动方式  

10.2.5&emsp;营销模式多样化需求  

10.3&emsp;保健品营销新模式分析  

10.3.1&emsp;目标营销模式  



10.3.2&emsp;网络营销模式  

10.3.3&emsp;知识营销模式  

10.4&emsp;保健品营销策略模式透析  

10.4.1&emsp;产品营销关键因素  

10.4.2&emsp;产品营销路径分析  

10.4.3&emsp;市场淡季营销策略  

10.4.4&emsp;产品营销创新策略  

10.4.5&emsp;产品服务营销策略  

10.5&emsp;功能保健品营销模式分析  

10.5.1&emsp;现行营销模式概述及成因  

10.5.2&emsp;现行营销模式困境及成因  

10.5.3&emsp;新型营销模式基本构架  

10.5.4&emsp;新型营销模式主要要求  

10.6&emsp;保健品营销未来发展趋势透视  

10.6.1&emsp;市场营销裂变特征  

10.6.2&emsp;未来企业营销方向  

10.6.3&emsp;产品营销发展方向  

10.6.4&emsp;保健食品营销主流变化  

   

第十一章&emsp;2017-2022年保健品广告投放分析  

11.1&emsp;保健品广告四大要素  

11.1.1&emsp;产品广告定位  

11.1.2&emsp;产品炒作概念  

11.1.3&emsp;产品电视广告  

11.1.4&emsp;产品报纸软文  

11.2&emsp;保健品广告市场概述  

11.2.1&emsp;保健品广告特征及成因  

11.2.2&emsp;医药保健品广告市场特征  

11.2.3&emsp;《广告法》的影响分析  

11.2.4&emsp;互联网广告监管新规实施  

11.3&emsp;保健品广告投放问题分析  

11.3.1&emsp;广告投放影响因素  



11.3.2&emsp;违约宣传现象频繁  

11.3.3&emsp;广告制作主要弊病  

11.4&emsp;保健品广告投放策略  

11.4.1&emsp;保健品广告发展要点  

11.4.2&emsp;保健品广告创新思路  

11.4.3&emsp;医药保健品广告策略  

11.4.4&emsp;软文广告的制作准则  

11.4.5&emsp;软文发布及营销技巧  

   

第十二章&emsp;保健品行业重点企业竞争力分析  

12.1&emsp;东阿阿胶股份有限公司  

12.1.1&emsp;企业发展概况  

12.1.2&emsp;经营效益分析  

12.1.3&emsp;业务经营分析  

12.2&emsp;汤臣倍健股份有限公司  

12.2.1&emsp;企业发展概况  

12.2.2&emsp;经营效益分析  

12.2.3&emsp;业务经营分析  

12.3&emsp;哈药集团股份有限公司  

12.3.1&emsp;企业发展概况  

12.3.2&emsp;经营效益分析  

12.3.3&emsp;业务经营分析  

12.4&emsp;海南椰岛（集团）股份有限公司  

12.4.1&emsp;企业发展概况  

12.4.2&emsp;经营效益分析  

12.4.3&emsp;业务经营分析  

12.5&emsp;上海交大昂立股份有限公司  

12.5.1&emsp;企业发展概况  

12.5.2&emsp;经营效益分析  

12.5.3&emsp;业务经营分析  

12.6&emsp;健康元药业集团股份有限公司  

12.6.1&emsp;企业发展概况  



12.6.2&emsp;经营效益分析  

12.6.3&emsp;业务经营分析  

   

第十三章&emsp;2024-2030年保健品市场的投资建议  

13.1&emsp;保健品投资价值评估分析  

13.1.1&emsp;投资价值综合评估  

13.1.2&emsp;市场机会矩阵分析  

13.1.3&emsp;市场进入时机判断  

13.2&emsp;保健品行业投资壁垒分析  

13.2.1&emsp;竞争壁垒  

13.2.2&emsp;技术壁垒  

13.2.3&emsp;资金壁垒  

13.2.4&emsp;政策壁垒  

13.3&emsp;2024-2030年保健品行业投资建议及风险提示  

13.3.1&emsp;行业投资建议  

13.3.2&emsp;投资风险提示  

   

第十四章&emsp;2024-2030年保健品行业发展前景及趋势预测()  

14.1&emsp;保健品行业未来发展趋势走向  

14.1.1&emsp;行业未来走向探析  

14.1.2&emsp;市场消费主力趋势  

14.1.3&emsp;保健品大众化趋势  

14.1.4&emsp;向普通消费品转型趋势  

14.1.5&emsp;企业多样化合作趋势  

14.1.6&emsp;行业集中度提升趋势  

14.1.7&emsp;线上转线下销售趋势  

14.2&emsp;保健品行业发展前景展望  

14.2.1&emsp;保健品市场需求空间  

14.2.2&emsp;保健品市场发展潜力  

14.2.3&emsp;保健品企业发展前景  

14.3&emsp;2024-2030年保健品行业预测分析  

14.3.1&emsp;2024-2030年保健品行业影响因素分析  



14.3.2&emsp;2024-2030年保健品市场规模预测

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202310/416830.html

http://www.cction.com/report/202310/416830.html

