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二、说明、目录、图表目录
作为商品流通的重要环节，批发业的发展对于节约全社会的成本、降低交易成本、提高流通

效率、促进经济增长具有重要作用。然而随着生产商和零售商向批发环节一体化进程的加快

，我国批发业的发展陷入困境，整个流通体系呈现&ldquo;两头活跃、中间萎缩&rdquo;的基本

格局，&ldquo;批发无用论&rdquo;观点开始盛行。从国外批发业的发展经验来看，批发与零售

贸易的比率整体呈下降趋势，然而批发商品交易额依然呈上升趋势而且其在商品流通环节依

然占有重要的地位。  从商品结构来看，中国矿产品、建材及化工产品，食品、饮料及烟草制

品，纺织、服装及日用品等行业的批发业务主营业务收入所占的比重最大；而饮料及茶叶、

烟草制品、服装、鞋帽、体育用品、图书、中药材及中成药、通讯及广播电视设备等产品的

批发业务毛利率较高，均在10%以上。  从世界范围来看，独立批发商经历了先抑后扬的曲折

发展过程，最终在社会生产和流通中的地位逐渐趋于稳固。中国批发业不仅将遵循批发发展

的一般规律，还会因中国的特殊国情而呈现出更为复杂的发展动向。随着商品流通改革进入

纵深阶段，批发萎缩对流通效率的严重制约已经从实践层面对&ldquo;批发无用论&rdquo;做出

了否定的论断，效率与成本将最终取代环节数量成为衡量商品流通渠道环节合理与否的核心

指标。我国批发业面临着与生产环节、零售环节形成以效率为目标的协同机制，重振批发业

的重大任务和使命。批发企业需要解放思想，积极转型，利用现代信息技术及物流设施更好

地为生产商和零售商服务，从而提高整体流通效率。同时，政府有关部门也需要纠正对批零

结构调整的传统政策取向，积极引导批发业的改革创新发展。  中企顾问网发布的《2024-2030

年中国批发行业前景展望与投资可行性报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的

分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专

业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分

析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布局市场服务行业的重要决策

参考依据。     报告目录：  第1章：中国批发业发展背景综述  1.1 批发业相关概念  1.1.1 批发的

概念与功能  （1）批发的概念  （2）批发的功能  1.1.2 批发商的分类体系  1.1.3 批发业的定义 

1.1.4 批发经营的特点及业态  （1）批发经营的一般特点  （2）批发业态分析  1.2 批发业统计口

径  1.2.1 批发业大中小微型企业划分标准  1.2.2 批发业统计限额标准  1.2.3 批发业主要统计指标

解释  （1）批发业主要财务指标解释  （2）批发业商品购、销、存情况指标解释  （3）批发业

主要经济效益分析指标解释  1.3 批发业发展环境  1.3.1 批发业政策环境分析  1.3.2 批发业经济

环境分析  1.3.3 批发业社会环境分析  （1）需求结构发生变化  （2）新型产销关系出现  （3）

物流、信息技术发展  （4）电子商务发展迅猛  1.3.4 批发业外贸环境分析     第2章：国外批发

业发展启示  2.1 国外主要国家批发业发展现状及特征分析  2.1.1 美国批发业发展现状及特征分

析  2.1.2 日本批发业发展现状及特征分析  2.1.3 法国批发业发展现状及特征分析  2.1.4 俄罗斯批



发业发展现状及特征分析  2.2 国外批发业发展对我国的启示  2.2.1 强化为零售服务的功能  2.2.2

建立现代信息系统  2.2.3 充分发挥物流服务作用  2.2.4 科学合理组织货源     第3章：中国批发业

发展现状分析  3.1 批发业发展规模  3.1.1 批发业企业单位数和从业人数  （1）企业单位数  （2

）从业人数  3.1.2 批发业商品购、销、存规模  （1）商品购进额  （2）商品销售额  （3）期末

商品库存额  3.1.3 批发业实收资本及其构成  （1）批发业实收资本规模  （2）批发业实收资本

构成  3.2 批发业经营情况  3.2.1 批发业主要经营指标  3.2.2 批发业盈利能力分析  3.2.3 批发业运

营能力分析  3.2.4 批发业偿债能力分析  3.2.5 批发业发展能力分析  3.3 批发业发展瓶颈  3.3.1

&ldquo;重零售轻批发&rdquo;的思想依然存在  3.3.2 零售商与生产商的双重挤压  3.3.3 批发市场

结构趋同  3.3.4 批发企业规模过小  3.3.5 集约化程度低     第4章：中国批发业商品结构分析  4.1 

批发业商品结构概况  4.1.1 按国民经济行业分批发业企业单位数及从业人数构成  （1）企业单

位数构成  （2）从业人数构成  4.1.2 按国民经济行业分批发业商品购、销、存构成  （1）商品

购进额构成  （2）商品销售额构成  （3）期末商品库存额构成  4.1.3 按国民经济行业分批发业

主营业务收入及利润构成  （1）主营业务收入构成  （2）主营业务利润构成  （3）利润总额构

成  4.1.4 按国民经济行业分批发业盈利能力比较  （1）主营业务毛利率比较  （2）费用率比较 

（3）人均营业收入比较  4.2 食品、饮料及烟草制品批发市场分析  4.2.1 食品、饮料及烟草制

品批发行业商品结构分析  （1）食品、饮料及烟草制品批发行业分行业企业单位数及从业人

数构成  （2）食品、饮料及烟草制品批发行业分行业商品购、销、存构成  （3）食品、饮料

及烟草制品批发行业分行业主营业务收入及利润构成  （4）食品、饮料及烟草制品批发行业

分行业盈利能力比较  4.2.2 饮料批发市场分析  （1）饮料产销规模分析  （2）饮料批零结构分

析  （3）饮料批发现状及前景分析  （4）大型饮料批发企业分析  4.2.3 茶叶批发市场分析  （1

）茶叶产销规模分析  （2）茶叶批零结构分析  （3）茶叶批发现状及前景分析  （4）大型茶叶

批发企业分析  4.2.4 烟草制品批发市场分析  （1）烟草制品产销规模分析  （2）烟草制品批零

结构分析  （3）烟草制品批发现状及前景分析  （4）大型烟草制品批发企业分析  4.3 纺织、服

装及日用品批发市场分析  4.3.1 纺织、服装及日用品批发行业商品结构分析  （1）纺织、服装

及日用品批发行业分行业企业单位数及从业人数构成  （2）纺织、服装及日用品批发行业分

行业商品购、销、存构成  （3）纺织、服装及日用品批发行业分行业主营业务收入及利润构

成  （4）纺织、服装及日用品批发行业分行业盈利能力比较  4.3.2 服装批发市场分析  （1）服

装产销规模分析  （2）服装批零结构分析  （3）服装批发现状及前景分析  （4）大型服装批发

企业分析  4.3.3 鞋帽批发市场分析  （1）鞋帽产销规模分析  （2）鞋帽批零结构分析  （3）鞋

帽批发现状及前景分析  （4）大型鞋帽批发企业分析  4.4 医药及医疗器材批发市场分析  4.4.1 

医药及医疗器材批发行业商品结构分析  （1）医药及医疗器材批发行业分行业企业单位数及

从业人数构成  （2）医药及医疗器材批发行业分行业商品购、销、存构成  （3）医药及医疗



器材批发行业分行业主营业务收入及利润构成  （4）医药及医疗器材批发行业分行业盈利能

力比较  4.4.2 中药材及中成药批发市场分析  （1）中药材及中成药产销规模分析  （2）中药材

及中成药批零结构分析  （3）中药材及中成药批发现状及前景分析  （4）大型中药材及中成

药批发企业分析  4.5 文化、体育用品及器材批发市场分析  4.5.1 文化、体育用品及器材批发行

业商品结构分析  （1）文化、体育用品及器材批发行业分行业企业单位数及从业人数构成  

（2）文化、体育用品及器材批发行业分行业商品购、销、存构成  （3）文化、体育用品及器

材批发行业分行业主营业务收入及利润构成  （4）文化、体育用品及器材批发行业分行业盈

利能力比较  4.5.2 体育用品批发市场分析  （1）体育用品产销规模分析  （2）体育用品批零结

构分析  （3）体育用品批发现状及前景分析  （4）大型体育用品批发企业分析  4.5.3 图书批发

市场分析  （1）图书产销规模分析  （2）图书批零结构分析  （3）图书批发现状及前景分析  

（4）大型图书批发企业分析     第5章：中国批发业区域市场分析  5.1 批发业区域结构特征 

5.1.1 各地区大中型批发业企业单位数及从业人数情况  5.1.2 各地区大中型批发业企业商品购、

销、存情况  5.1.3 各地区大中型批发业企业主营业务收入及利润情况  5.1.4 各地区大中型批发

业企业经济效益比较  5.2 北京市批发业发展分析  5.2.1 北京市批发业发展规模  （1）北京市批

发业企业单位数及从业人数  （2）北京市批发业商品购、销、存规模  （3）北京市批发业资

产负债规模  （4）北京市批发业营收规模  5.2.2 北京市批发业经济效益分析  5.2.3 北京市批零

结构分析  5.2.4 北京市批发业发展特征  5.2.5 北京市批发业发展建议  5.3 上海市批发业发展分

析  5.3.1 上海市批发业发展规模  （1）上海市批发业企业单位数及从业人数  （2）上海市批发

业商品购、销、存规模  （3）上海市批发业资产负债规模  （4）上海市批发业营收规模  5.3.2 

上海市批发业经济效益分析  5.3.3 上海市批零结构分析  5.3.4 上海市批发业发展建议  5.4 广东

省批发业发展分析  5.4.1 广东省批发业发展规模  （1）广东省批发业企业单位数及从业人数  

（2）广东省批发业商品购、销、存规模  （3）广东省批发业资产负债规模  （4）广东省批发

业营收规模  5.4.2 广东省批发业经济效益分析  5.4.3 广东省批零结构分析  5.4.4 广东省批发业发

展建议  5.5 江苏省批发业发展分析  5.5.1 江苏省批发业发展规模  （1）江苏省批发业企业单位

数及从业人数  （2）江苏省批发业商品购、销、存规模  （3）江苏省批发业资产负债规模  （4

）江苏省批发业营收规模  5.5.2 江苏省批发业经济效益分析  5.5.3 江苏省批零结构分析  5.5.4 江

苏省批发业发展建议  5.6 浙江省批发业发展分析  5.6.1 浙江省批发业发展规模  （1）浙江省批

发业企业单位数及从业人数  （2）浙江省批发业商品购、销、存规模  （3）浙江省批发业资

产负债规模  （4）浙江省批发业营收规模  5.6.2 浙江省批发业经济效益分析  5.6.3 浙江省批零

结构分析  5.6.4 浙江省批发业发展建议  5.7 山东省批发业发展分析  5.7.1 山东省批发业发展规

模  （1）山东省批发业企业单位数及从业人数  （2）山东省批发业商品购、销、存规模  （3）

山东省批发业资产负债规模  （4）山东省批发业营收规模  5.7.2 山东省批发业经济效益分析 



5.7.3 山东省批零结构分析  5.7.4 山东省批发业发展建议  5.8 天津市批发业发展分析  5.8.1 天津

市批发业发展规模  （1）天津市批发业企业单位数及从业人数  （2）天津市批发业商品购、

销、存规模  （3）天津市批发业资产负债规模  （4）天津市批发业营收规模  5.8.2 天津市批发

业经济效益分析  5.8.3 天津市批零结构分析  5.8.4 天津市批发业发展建议  5.9 辽宁省批发业发

展分析  5.9.1 辽宁省批发业发展规模  （1）辽宁省批发业企业单位数及从业人数  （2）辽宁省

批发业商品购、销、存规模  （3）辽宁省批发业资产负债规模  （4）辽宁省批发业营收规模 

5.9.2 辽宁省批发业经济效益分析  5.9.3 辽宁省批零结构分析  5.9.4 辽宁省批发业发展建议  5.10 

福建省批发业发展分析  5.10.1 福建省批发业发展规模  （1）福建省批发业企业单位数及从业

人数  （2）福建省批发业商品购、销、存规模  （3）福建省批发业资产负债规模  （4）福建省

批发业营收规模  5.10.2 福建省批发业经济效益分析  5.10.3 福建省批零结构分析  5.10.4 福建省

批发业发展建议     第6章：中国批发市场发展分析  6.1 批发市场概述  6.1.1 批发市场的性质与

功能  （1）批发市场的产生  （2）批发市场的概念  （3）批发市场的功能  6.1.2 批发市场的类

型  （1）根据交易商品分  （2）根据专业化程度分  （3）根据市场与生产者或消费者的空间距

离分  （4）根据交易量及规范程度分  6.1.3 批发市场的主体、交易规则与交易方法  （1）批发

市场的主体  （2）批发市场的交易规则  （3）批发市场的交易方法  6.2 批发市场发展现状及发

展策略分析  6.2.1 批发市场发展总体状况  6.2.2 批发市场面临的困境  （1）来自生产、零售企

业的双重挤压  （2）现代城市建设带来的困境  （3）批发企业自身发展的局限性  6.2.3 批发市

场转型升级建议  （1）加强品牌市场建设  （2）提高市场核心竞争力  （3）探索多种融资模式

 （4）推广物联网技术建设智能市场  6.2.4 批发市场向现代物流转型建议  （1）批发市场转型
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