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二、说明、目录、图表目录
专业市场的发展依托于产业集群的支撑，而产业集群发展实质上是大规模中小企业迅速成长

的结果。作为我国未来工业化和城镇化的重要推动力，中小企业是我国经济的重要组成部分

，专业市场必将受益于中小企业和民营经济的长期成长，具有广阔的发展空间。但是在经济

和商业同步快速发展的新形势下，专业市场也面临前所未有的竞争威胁，机制的不健全和建

设运营的不规范日益显露。  中企顾问网发布的《2024-2030年中国专业市场建设行业前景展望

与发展前景预测报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士

和相关企业高管的深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析

内容中运用共研自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反

映当前市场现状，趋势和规律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录

：  第1章：中国专业市场的发展综述  1.1 专业市场的相关概述  1.1.1 专业市场的内涵  1.1.2 专业

市场的分类  （1）按照发展程度分类  （2）按照地域特点分类  （3）按照商品交换方式分类  

（4）按照商品属性分类  1.1.3 专业市场的功能  1.1.4 专业市场与产业集群的互动机理  （1）专

业市场与产业集群的关系  （2）产业集群与专业市场的联动  （3）促进专业市场与产业集群

互动的建议  1.1.5 本报告的数据来源及统计标准说明  1.2 专业市场发展政策环境分析  1.2.1 行

业监管体系及机构介绍  1.2.2 行业相关执行规范标准  （1）现行标准  （2）即将实施标准  （3

）行业发展相关政策及规划汇总  （4）行业发展重点政策及规划解读  1.2.3 政策环境对专业市

场行业发展的影响分析  1.3 专业市场经济环境分析  1.3.1 国内宏观经济发展现状  （1）GDP增

长  （2）固定资产投资  （3）工业增加值  （4）社会消费品零售总额  1.3.2 国内宏观经济发展

展望  （1）疫情发生前对经济发展预测  （2）疫情发生后对经济发展预测  1.3.3 行业发展与宏

观经济发展相关性分析  1.4 专业市场社会环境分析  1.4.1 中国人口规模  1.4.2 中国城镇化水平 

1.4.3 中国国有建设用地供应规模  1.4.4 中国居民收入与支出水平  （1）收入水平分析  （2）消

费水平分析  1.4.5 社会环境变化趋势及其对行业发展的影响分析  1.5 专业市场技术环境分析 

1.5.1 专业市场相关技术应用现状  1.5.2 专业市场相关专利的申请及授权情况  （1）专利申请  

（2）专利公开  （3）热门申请人  （4）热门技术领域  1.5.3 专业市场技术发展趋势  1.5.4 技术

环境变化对行业发展带来的影响分析  1.6 专业市场发展环境总结     第2章：全球专业市场建设

发展分析  2.1 全球专业市场发展历程  2.2 全球专业市场发展现状  2.3 全球专业市场建设案例 

2.4 全球专业市场发展趋势     第3章：中国专业市场建设发展分析  3.1 中国专业市场发展概况 

3.1.1 中国专业市场发展历程  3.1.2 中国专业市场发展特征  3.2 中国专业市场发展现状  3.2.1 中

国专业市场数量规模  3.2.2 中国专业市场经营面积  3.2.3 中国专业市场交易规模  3.3 中国专业

市场竞争格局  3.3.1 专业市场建设的主要竞争主体  3.3.2 专业市场运营的主要竞争主体  3.3.3 专

业市场的区域竞争格局分析  3.4 中国专业市场建设要素分析  3.4.1 中国专业市场建设要素概览 



3.4.2 中国专业市场建设选址分析  （1）专业市场选址与城市结构关系  （2）专业市场与地域

特征的关系  （3）专业市场与城市区位的关系  3.5 中国专业市场外部空间设计  3.5.1 专业市场

的总体布局  （1）总体布局的影响因素  （2）总体布局形态  3.5.2 外部空间的交通组织  （1）

静态交通系统  （2）动态交通系统  3.5.3 专业市场的外部环境设计  （1）入口广场设计形式及

特点  （2）外部空间界面的设计  （3）标志及图示设计  3.5.4 专业市场的造型处理  （1）体量

组合  （2）比例尺度的控制  （3）外轮廓线的设计  （4）材质与色彩的选择  （5）广告效果的

展示  3.6 中国专业市场内部空间设计  3.6.1 专业市场的内部功能结构设计  （1）内部功能的构

成  （2）内部功能的配置  （3）内部功能的组合方式  3.6.2 内部空间交通流线组织  （1）人流

交通组织  （2）车流交通组织  （3）标识系统对内部交通流线的影响  3.6.3 内部空间构成要素

设计  3.6.4 专业市场的建筑安全设计  （1）防火设计要点  （2）防火分区  （3）安全疏散  3.7 

中国专业市场发展痛点分析     第4章：中国专业市场经营发展分析  4.1 中国专业市场的经营状

况  4.1.1 专业市场的经营影响因素分析  4.1.2 专业市场的运营成本分析  4.1.3 专业市场的经营效

益分析  （1）中国专业市场行业经济指标分析  （2）中国专业市场行业盈利能力分析  （3）中

国专业市场行业运营能力分析  （4）中国专业市场行业偿债能力分析  （5）中国专业市场行

业发展能力分析  4.2 专业市场运营典型案例分析  4.2.1 义乌中国小商品城  （1）专业市场的发

展规模  （2）专业市场的商业模式  （3）专业市场的交易情况  （4）专业市场的辐射能力  （5

）专业市场的平台服务  （6）专业市场的入驻商户  （7）专业市场的核心优势  4.2.2 杭州四季

青服装市场  （1）专业市场的发展规模  （2）专业市场的商业模式  （3）专业市场的交易情况

 （4）专业市场的辐射能力  （5）专业市场的平台服务  （6）专业市场的入驻商户  （7）专业

市场的核心优势  4.2.3 海宁中国皮革城  （1）专业市场的发展规模  （2）专业市场的商业模式 

（3）专业市场的辐射能力  （4）专业市场的平台服务  （5）专业市场的入驻商户  （6）专业

市场的核心优势  4.2.4 嘉兴中国茧丝绸交易市场  （1）专业市场的发展规模  （2）专业市场的

商业模式  （3）专业市场的交易情况  （4）专业市场的辐射能力  （5）专业市场的平台服务  

（6）专业市场的入驻商户  （7）专业市场的核心优势  4.2.5 浙江颐高数码连锁广场  （1）专

业市场的发展规模  （2）专业市场的商业模式  （3）专业市场的交易情况  （4）专业市场的辐

射能力  （5）专业市场的入驻商户  （6）专业市场的核心优势  4.2.6 浙江汽配城  （1）专业市

场的发展规模  （2）专业市场的商业模式  （3）专业市场的辐射能力  （4）专业市场的核心优

势  4.2.7 萧山商业城  （1）专业市场的发展规模  （2）专业市场的商业模式  （3）专业市场的

交易情况  （4）专业市场的辐射能力  （5）专业市场的入驻商户  （6）专业市场的核心优势 

4.2.8 绍兴中国轻纺城  （1）专业市场的发展规模  （2）专业市场的商业模式  （3）专业市场

的交易情况  （4）专业市场的辐射能力  （5）专业市场的平台服务  （6）专业市场的入驻商户

 （7）专业市场的核心优势  4.2.9 中国舟山国际水产城  （1）专业市场的发展规模  （2）专业



市场的交易情况  （3）专业市场的辐射能力  （4）专业市场的平台服务  （5）专业市场的入驻

商户  （6）专业市场的核心优势  4.2.10 永康中国科技五金城  （1）专业市场的发展规模  （2）

专业市场的商业模式  （3）专业市场的辐射能力  （4）专业市场的平台服务  （5）专业市场的

核心优势     第5章：中国专业市场互联网化战略分析  5.1 传统专业市场发展模式转向分析  5.1.1

传统专业市场发展困境分析  5.1.2 传统专业市场面临挑战分析  5.1.3 传统专业市场面临机遇分

析  5.1.4 传统专业市场互联网化战略模式分析  5.1.5 传统专业市场互联网化转型升级路径  5.2 

专业市场电子商务平台交易模式分析  5.2.1 专业市场电子商务平台交易优势分析  5.2.2 专业市

场电子商务平台构建方式分析  5.2.3 专业市场电子商务平台交易现状分析  5.3 专业市场互联网

化盈利模式分析  5.3.1 专业市场传统盈利模式分析  5.3.2 专业市场电商平台盈利模式  5.3.3 专业

市场新旧盈利模式对比  5.3.4 专业市场盈利模式发展建议  5.4 专业市场互联网化战略案例分

析&mdash;&mdash;义乌购  5.4.1 义乌购平台发展现状分析  5.4.2 义乌购平台交易现状分析  5.4.3 

义乌购平台运营模式分析  5.4.4 义乌购平台成功经验借鉴     第6章：中国专业市场细分领域发

展分析  6.1 细分专业市场发展概述  6.1.1 细分专业市场的研究范围  6.1.2 专业市场的市场结构

分析  6.2 服装专业市场的发展现状分析  6.2.1 服装行业的市场规模分析  6.2.2 服装专业市场的

发展特征  6.2.3 服装专业市场的发展规模  （1）服装专业市场的数量规模  （2）服装专业市场

的经营面积  （3）服装专业市场的交易规模  6.2.4 服装专业市场的竞争格局  6.2.5 服装专业市

场电子商务的应用  6.2.6 服装专业市场的发展趋势  6.3 农产品专业市场的发展现状分析  6.3.1 

农产品行业的市场规模分析  6.3.2 农产品专业市场的功能分析  6.3.3 农产品专业市场的发展规

模  （1）农产品专业市场的数量规模  （2）农产品专业市场的经营面积  （3）农产品专业市场

的交易规模  6.3.4 农产品专业市场的竞争格局  6.3.5 农产品专业市场电子商务的应用  6.3.6 农产

品专业市场的发展趋势  6.4 小商品专业市场的发展现状分析  6.4.1 小商品行业的市场规模分析 
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市场的竞争格局  6.4.5 小商品专业市场电子商务的应用  6.4.6 小商品专业市场的发展趋势  6.5 
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务的应用  6.6.6 家电专业市场的发展趋势  6.7 家具专业市场的发展现状分析  6.7.1 家具行业的
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