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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国婴童用品市场评估与战略咨询报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 婴童用品行业发展综述 21  第一

节 婴童用品行业相关概念概述 21  一、行业概念及定义 21  婴童用品需求主体是0至14岁婴幼

儿及产妇、孕妇，主要产品服务包括：孕婴童食品、哺育用品、洗护用品、婴童玩具、孕婴

童服装、车床（出行）、早教、母婴服务等。  二、行业主要产品分类 21  第二节 最近3-5年中

国婴童用品行业经济指标分析 21  一、赢利性 21  二、成长速度 22  三、附加值的提升空间 22  

四、进入壁垒 22  主要壁垒包括：1）政策法规性进入壁垒，指国家通过立法和监管部门的监

管政策对婴童用品的进入设定的法律约束和政策规定；2）规模经济壁垒，相对于新进企业而

言，新进入市场的企业一般不具有与原有企业一样的规模经济或市场份额；3）资源性进入壁

垒，包括品牌、技术、渠道等等。  五、风险性 22  六、行业周期 23  七、竞争激烈程度指标

23  八、行业及其主要子行业成熟度分析 23  婴童用品行业整体上发展较为成熟，产品种类较

多，产品的大幅创新与改变已较难。子行业中如奶粉已具有较高的成熟度，辅食方面市场成

熟度相对较低；在玩具行业，国内由于出口加工较多，自主创新较少，成熟度相对较低。  第

三节 婴童用品行业产业链分析 23     第二章 婴童用品行业市场环境及影响分析 26  第一节 婴童

用品行业政治法律环境 26  一、行业管理体制分析 26  二、行业主要法律法规 26  三、行业相

关标准 26  四、政策环境对行业的影响 30  第二节 行业经济环境分析 30  一、宏观经济形势分

析 30  二、宏观经济环境对行业的影响分析 37  第三节 行业社会环境分析 37  一、婴童用品产

业社会环境 37  二、社会环境对行业的影响 40  第四节 行业技术环境分析 41  一、婴童用品技

术分析 41  二、技术环境对行业的影响 42     第三章 我国婴童用品行业运行现状分析 43  第一节

我国婴童用品行业发展状况分析 43  一、我国婴童用品行业发展阶段 43  二、我国婴童用品行

业发展总体概况 43  三、我国婴童用品行业发展特点分析 43  第二节 婴童用品行业发展现状 44

 一、我国婴童用品行业发展分析 44  1、我国婴童用品行业发展情况分析 44  2、我国婴童用品

行业生产情况分析 44  二、中国婴童用品企业发展分析 44  1、中外婴童用品企业对比分析 44  2

、我国婴童用品主要企业动态分析 44  第三节 婴童用品市场情况分析 48  一、中国婴童用品市

场总体概况 48  二、中国婴童用品产品市场发展分析 49     第四章 我国婴童用品行业整体运行

指标分析 50  第一节 中国婴童用品行业总体规模分析 50  一、企业数量结构分析 50  二、行业

资产规模分析 50  三、行业收入规模分析 51  第二节 中国婴童用品行业财务指标总体分析 51  

一、行业盈利能力分析 51  二、行业偿债能力分析 51  三、行业营运能力分析 52  四、行业发



展能力分析 52  第三节 我国婴童用品市场供需分析 52  一、我国婴童用品行业供给情况 52  1、

我国婴童用品行业供给分析 52  2、我国婴童用品行业产量规模分析 53  二、我国婴童用品行业

需求情况 53  1、婴童用品行业需求市场 53  2、婴童用品行业客户结构 54  3、婴童用品行业需

求的地区差异 55  三、我国婴童用品行业供需平衡分析 55  第四节 婴童用品行业进出口市场分

析 56  一、婴童用品行业出口市场分析 56  1、婴童服装行业出口整体情况 56  2、婴童食品行业

出口整体情况 56  3、婴童玩具行业出口整体情况 57  二、婴童用品行业进口市场分析 58  1、婴

童服装行业进口整体情况 58  2、婴童食品行业进口整体情况 59  3、婴童玩具行业进口整体情

况 60     第五章 中国婴童食品市场发展分析 61  第一节 婴幼儿奶粉市场分析 61  一、婴幼儿奶

粉市场发展概况 61  二、婴幼儿奶粉市场政策环境 61  三、婴幼儿奶粉市场发展特点 62  1、婴

幼儿奶粉市场消费特点 62  2、婴幼儿奶粉市场运营特点 62  四、婴幼儿奶粉行业市场规模 63  

五、婴幼儿奶粉市场竞争格局 63  1、婴幼儿奶粉市场品牌竞争格局 63  2、婴幼儿奶粉产品价

格区间分布 64  3、婴幼儿奶粉市场渠道竞争分析 64  六、婴幼儿奶粉行业发展前景 65  第二节 

婴幼儿辅食市场分析 67  一、婴幼儿辅食市场发展概况 67  二、婴幼儿辅食市场政策环境 67  

三、婴幼儿辅食行业市场容量 68  四、婴幼儿辅食市场竞争格局 68  1、婴幼儿辅食市场品牌竞

争格局 68  2、婴幼儿辅食产品种类分布 69  五、婴幼儿辅食市场发展前景 69  第三节 婴幼儿奶

粉与辅食消费状况调查 70  一、婴幼儿奶粉消费调查 70  1、婴幼儿体质与奶粉消费调查 70  2、

父母选择婴幼儿奶粉的消费调查 71  二、婴幼儿辅食产品消费调查 73  1、辅食产品消费调查

73  2、辅食产品购买前调查 73     第六章 中国婴童日用品市场分析 75  第一节 婴童洗护用品市

场分析 75  一、婴童洗护用品市场发展概况 75  二、婴童洗护用品市场政策环境 76  三、婴童

洗护用品市场发展特点 76  1、婴童洗护用品市场产品结构 76  2、婴童洗护用品市场消费特点

77  四、婴童洗护用品行业市场规模 78  五、婴童洗护用品市场竞争格局 78  1、婴童洗护用品

市场竞争现状 78  2、婴童洗护用品品牌竞争格局 78  3、婴童洗护用品渠道竞争分析 79  六、婴

童洗护用品市场发展前景 80  第二节 婴幼儿纸尿裤市场分析 81  一、婴幼儿纸尿裤市场发展概

况 81  二、婴幼儿纸尿裤市场政策环境 82  三、纸尿裤行业市场规模 83  四、婴幼儿纸尿裤市

场发展特点 83  1、婴幼儿纸尿裤市场消费特点 83  2、婴幼儿纸尿裤市场运营特点 84  五、婴幼

儿纸尿裤市场竞争格局 84  1、婴幼儿纸尿裤市场发展现状 84  2、婴幼儿纸尿裤品牌竞争格局

85  3、消费渠道竞争分析 85  六、婴幼儿纸尿裤市场前景 87  第三节 婴童车、床市场分析 90  

一、婴童车、床市场政策环境 90  二、婴童车、床市场发展特点 90  1、婴童车、床市场消费特

点 90  2、婴童车、床市场运营特点 92  三、婴童车、床市场竞争格局 93  1、婴童车、床品牌竞

争格局 93  2、婴童车、床市场渠道竞争 95  四、婴童车、床市场前景 96  1、婴童车、床发展趋

势 96  2、婴童车、床市场规模预测 97     第七章 中国婴童鞋、服及玩具市场发展分析 99  第一

节 婴童服饰市场发展分析 99  一、婴童服饰市场发展概况 99  1、婴童服饰市场现状 99  2、婴



童服饰市场特点 100  二、婴童服饰发展市场规模 101  三、婴童服饰市场政策环境 101  四、婴

童服饰市场发展特点 102  1、婴童服饰产品结构特点 102  2、婴童服饰市场消费特点 102  3、婴

童服饰产业发展趋势 103  五、婴童服饰市场竞争格局 106  1、婴童服饰品牌竞争格局 106  2、

婴童服饰区域竞争格局 107  3、婴童服饰市场渠道竞争 107  六、婴童服饰市场发展前景 108  第

二节 婴童鞋产品市场发展分析 112  一、婴童鞋产品市场发展概况 112  二、婴童鞋产品发展市

场规模 114  三、婴童鞋产品市场政策环境 114  四、婴童鞋产品市场竞争格局 114  1、婴童鞋产

品品牌竞争格局 114  2、婴童鞋产品区域竞争格局 115  3、婴童鞋市场渠道竞争分析 115  五、

婴童鞋产品市场前景 116  第三节 婴童玩具市场发展分析 116  一、婴童玩具市场发展概况 116  

二、婴童玩具市场政策环境 117  1、国内标准 117  2、国外标准 118  三、婴童玩具市场竞争格

局 119  1、婴童玩具发展阶段分析 119  2、婴童玩具品牌竞争格局 119  四、婴童玩具市场前景

120  第四节 婴童穿戴电子设备分析 120  一、可穿戴便携移动医疗设备市场规模 120  1、中国可

穿戴便携移动医疗设备市场规模分析 120  2、中国婴童可穿戴便携移动医疗设备市场规模分析

121  二、婴童可穿戴便携移动医疗设备主要产品分析 121  三、婴儿可穿戴便携移动医疗电子

设备发展前景 126     第八章 中国婴童用品行业营销分析 128  第一节 营销模式分析 128  一、婴

童用品行业主要营销模式比较 128  1、直接营销模式 128  2、代理经销模式 128  3、连锁卖场模

式 128  4、网络营销模式 128  二、婴童用品行业营销模式创新建议 129  1、渠道品牌化 129  2、

虚拟社区化 129  3、专业连锁化 129  4、产业集群化 129  三、婴童用品行业优秀营销模式案例

分析 129  1、渠道品牌化优秀案例分析 129  2、虚拟社区化优秀案例分析 130  3、专业连锁化优

秀案例分析 130  4、产业集群化优秀案例分析 131  第二节 销售渠道分析 131  一、医务渠道 131 

1、医务渠道诞生于外企 131  2、医务渠道案例分析-圣元的营销渠道分析 131  二、商超渠道

132  三、品牌专卖渠道 133  四、专营店渠道 133  五、加盟连锁渠道 134  六、网络渠道 134  第

三节 营销案例分析 134  一、贝因美营销案例分析 134  1、贝因美品牌定位 134  2、贝因美产品

定位 135  3、贝因美广告营销 135  4、贝因美传播策略 136  二、强生营销案例分析 136  1、强生

品牌定位 136  2、强生产品定位 136  3、强生广告营销 137  三、童装品牌营销案例分析 138  1、

巴拉巴拉营销案例 138  2、派克兰帝营销案例 138  3、米喜迪营销案例 140  4、嗒嘀嗒营销案例

140  四、童鞋品牌营销案例分析 142  1、七波辉营销案例 142  2、卡西龙营销案例 142  3、ABC

营销案例 147  4、巴布豆营销案例 147  五、玩具品牌营销案例 148  1、乐高营销案例 148  2、芭

比娃娃营销案例 150  3、好孩子营销案例 152     第九章 婴童用品行业竞争形势及策略 156  第一

节 婴童用品行业五力模型分析 156  第二节 中国婴童用品行业竞争格局综述 156  一、婴童用品

行业竞争概况 156  二、中国婴童用品行业竞争力分析 158  三、婴童用品行业主要企业竞争力

分析 158  第三节 婴童用品市场竞争策略分析 159     第十章 婴童用品行业领先企业经营形势分

析 160  第一节 中国婴童食品领先企业分析 160  一、双城雀巢有限公司经营情况分析 160  1、



企业概况 160  2、企业经营情况 160  3、企业销售渠道与网络 160  4、企业经营状况优劣势分析

160  二、雅士利国际控股有限公司 161  1、企业概况 161  2、企业经营情况 161  3、企业销售渠

道与网络 161  4、企业经营状况优劣势分析 162  三、美赞臣营养品（中国）有限公司 162  1、

企业概况 162  2、企业经营情况 163  3、企业销售渠道与网络 164  4、企业经营状况优劣势分析

164  第二节 中国婴童日用品领先企业分析 165  一、广州宝洁有限公司 165  1、企业概况 165  2

、企业经营情况 165  3、企业销售渠道与网络 166  4、企业经营状况优劣势分析 166  二、强生

（中国）有限公司 166  1、企业概况 166  2、企业经营情况 167  3、企业销售渠道与网络 167  4

、企业经营状况优劣势分析 167  三、贝亲婴儿用品（上海）有限公司 168  1、企业概况 168  2

、企业经营情况 169  3、企业销售渠道与网络 169  4、企业经营状况优劣势分析 169  四、天津

郁美净集团有限公司 170  1、企业概况 170  2、企业经营情况 170  3、企业销售渠道与网络 170 

4、企业经营状况优劣势分析 171  第三节 中国婴童鞋服及玩具领先企业分析 171  一、上海丽

婴房婴童用品有限公司 171  1、企业概况 171  2、企业经营情况 174  3、企业销售渠道与网络

174  4、企业经营状况优劣势分析 174  二、广东小猪班纳服饰股份有限公司 175  1、企业概况

175  2、企业经营情况 175  3、企业销售渠道与网络 175  4、企业经营状况优劣势分析 176  三、

浙江红黄蓝服饰股份有限公司 176  1、企业概况 176  2、企业经营情况 176  3、企业销售渠道与

网络 177  4、企业经营状况优劣势分析 177     第十一章婴童用品行业前景及趋势预测 179  第一

节 婴童用品市场发展趋势预测 179  一、婴童用品行业发展趋势 179  二、婴童用品渠道趋势预

测 179  四、细分市场发展趋势预测 180  第二节 中国婴童用品行业供需预测 181  一、中国婴童

用品行业供给预测 181  二、中国婴童用品行业需求预测 181  第三节 影响企业生产与经营的关

键趋势 182  一、市场整合成长趋势 182  二、需求变化趋势及新的商业机遇预测 182  三、企业
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