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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国矿泉水市场深度分析与产业竞争格局报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 矿泉水行业发展背景 10  

第一节 矿泉水行业定义及分类 10  一、矿泉水行业定义及分类 10  二、矿泉水行业产业链简介

11  矿泉水主要上游供应市场分为两部分，一是矿泉水水源，一个是矿泉水包装市场。目前国

内饮用矿泉水品牌多以水源地作为销售亮点，而其他用途矿泉水也是以当地水资源作为销售

亮点，因此，矿泉水上游产业链核心是矿泉水水源。矿泉水一般都要经过包装之后才会进入

销售市场，国内矿泉水包装一般采用塑料瓶或者塑料桶，但是医院或者一些高档矿泉水采用

玻璃包装。综合国内外矿泉水情况，主要饮用矿泉水包装方式为塑料包装和玻璃包装。  矿泉

水行业下游需求市场主要包括旅游景点用矿泉水市场、城镇居民家庭用矿泉水市场、学校用

矿泉水市场、交通运输场所用矿泉水市场、娱乐及健身场所用矿泉水市场以及餐饮住宿场所

用矿泉水市场。  第二节 矿泉水行业相关标准 11  一、矿泉水行业统计部门及口径 11  从统计

部门与统计口径方面来看，目前涉及矿泉水行业的统计部门包括国家统计局与海关总署。国

家统计局主要负责矿泉水行业的企业基本信息、财务、经营等经济指标统计。海关总署主要

负责矿泉水进出口数据统计。  矿泉水在我国行业分类标准中属于制造业中的瓶（罐）装饮用

水制造，指以地下矿泉水和符合生活饮用水卫生标准的水为水源加工制成的，密封于塑料瓶

（罐）、玻璃瓶或其他容器中，不含任何添加剂，可直接饮用水的生产。  二、矿泉水行业统

计方法 11  三、矿泉水行业数据种类 12  第三节 矿泉水行业市场竞争状况 12  一、矿泉水行业

现有竞争者分析 12  二、矿泉水行业上游议价能力分析 13  三、矿泉水行业下游议价能力分析

13  四、矿泉水行业替代者威胁分析 13  五、矿泉水行业潜在进入者威胁分析 14     第二章 国内

外矿泉水行业总体产销形势 15  第一节 中国矿泉水行业产销需求分析 15  一、中国矿泉水产销

规模分析 15  二、中国矿泉水行业竞争格局 15  三、中国矿泉水行业规模预测 15  第二节 发达

国家矿泉水行业发展分析 16  一、美国矿泉水行业发展分析 16  二、韩国矿泉水行业发展分析

16  三、德国矿泉水行业发展分析 17  第三节 矿泉水行业进出口形势分析 17  一、矿泉水行业

进口总体情况 17  二、矿泉水行业出口情况分析 18  三、矿泉水行业进出口趋势分析 19     第三

章 中国矿泉水行业发展现状分析 20  第一节 矿泉水行业经营情况分析 20  一、行业经营效益分

析 20  二、行业盈利能力分析 20  三、行业运营能力分析 21  四、行业偿债能力分析 21  五、行

业发展能力分析 21  第二节 矿泉水行业供需形势分析 22  一、矿泉水制造行业供给情况分析 22

 二、矿泉水制造行业需求情况分析 22  三、矿泉水制造行业供需平衡分析 23  第三节 矿泉水行



业经济指标分析 23  一、矿泉水行业经济指标分析 23  二、不同地区企业经济指标分析 24  第

四节 矿泉水行业运行状况分析 24  一、矿泉水行业资本劳动密集度分析 24  二、矿泉水行业成

本费用结构分析 24  三、矿泉水行业盈亏分析 25     第四章 中国矿泉水上游供应市场调研 26  第

一节 中国矿泉水水源情况分析 26  一、中国水资源总况 26  二、中国矿泉水水源分布 26  三、

中国主要矿泉水水源品牌 27  第二节 中国矿泉水上游包装物行业调研 28  一、塑料包装行业调

研 28  二、玻璃包装行业调研 31     第五章 中国矿泉水行业细分产品分析 34  第一节 矿泉水行

业市场结构分析 34  第二节 矿泉水行业按价格分类产品分析 34  一、矿泉水按价格分类概述 34

 二、矿泉水按价格分类市场特征分析 34  三、矿泉水按价格分类销量分析 34  四、矿泉水按价

格分类市场结构分析 34  五、矿泉水按价格分类消费偏好分析 35  第三节 矿泉水行业按二氧化

碳含量分类产品分析 35  一、矿泉水按二氧化碳含量分类概述 35  二、含气天然矿泉水产品分

析 36  三、充气天然矿泉水产品分析 36  四、无气天然矿泉水产品分析 36  第四节 矿泉水行业

按特征组达国标分类产品分析 36  一、矿泉水按特征组达标分类概述 36  二、偏硅酸矿泉水产

品分析 36  三、锶型矿泉水产品分析 37  四、锌矿泉水产品分析 37  五、含锂矿泉水产品分析

38  六、含硒矿泉水产品分析 38  第五节 矿泉水行业产品发展趋势分析 38  一、淡味矿泉水 38  

二、适合配置婴儿营养品专用天然矿泉水 39  三、含碘、锌、硒等特种成分矿泉水 39  四、加

气和加味矿泉水 39  五、保健型矿泉水 39     第六章 中国矿泉水行业需求领域市场前景分析 40  

第一节 中国旅游景点用矿泉水市场趋势预测分析 40  一、中国旅游地区用矿泉水市场需求特

征分析 40  二、中国旅游景点用矿泉水市场需求现状分析 40  三、中国旅游景点用矿泉水市场

需求趋势分析 41  第二节 中国学校用矿泉水市场趋势预测分析 41  一、中国学校用矿泉水市场

需求特征分析 41  二、中国学校用矿泉水市场需求现状分析 42  三、中国学校用矿泉水市场需

求趋势分析 42  第三节 中国城镇居民家庭用矿泉水市场需求趋势预测分析 43  一、中国城镇居

民家庭用矿泉水市场需求特征分析 43  二、中国城镇居民家庭用矿泉水市场需求现状分析 43  

三、中国城镇居民家庭用矿泉水市场需求趋势分析 43  第四节 中国交通运输场所用矿泉水市

场需求前景分析 44  一、中国通运输场所用矿泉水市场需求特征分析 44  二、中国交通运输场

所用矿泉水市场需求现状分析 44  三、中国交通运输场所用矿泉水市场需求趋势分析 45     第

七章 矿泉水行业重点区域市场需求分析 46  第一节 矿泉水行业区域结构分析 46  一、矿泉水产

量区域结构分析 46  二、矿泉水市场规模区域结构 46  第二节 广东省矿泉水市场发展情况 47  

一、广东省矿泉水产量分析 47  二、广东省矿泉水需求分析 47  三、广东省矿泉水市场地位 48 

四、广东省矿泉水市场前景 48  第三节 山东省矿泉水市场发展情况 49  一、山东省矿泉水产量

分析 49  二、山东省矿泉水需求分析 49  三、山东省矿泉水市场地位 50  四、山东省矿泉水市

场前景 50  第四节 浙江省矿泉水市场发展情况 51  一、浙江省矿泉水产量分析 51  二、浙江省

矿泉水需求分析 51  三、浙江省矿泉水市场地位 52  四、浙江省矿泉水市场前景 52  第五节 江



苏省矿泉水市场发展情况 53  一、江苏省矿泉水产量分析 53  二、江苏省矿泉水需求分析 53  

三、江苏省矿泉水市场地位 54  四、江苏省矿泉水市场前景 54  第六节 福建省矿泉水市场发展

情况 55  一、福建省矿泉水产量分析 55  二、福建省矿泉水需求分析 55  三、福建省矿泉水市

场地位 56  四、福建省矿泉水市场前景 56  第七节 四川省矿泉水市场发展情况 57  一、四川省

矿泉水产量分析 57  二、四川省矿泉水需求分析 57  三、四川省矿泉水市场地位 58  四、四川

省矿泉水市场前景 58  第八节 黑龙江省矿泉水市场发展情况 59  一、黑龙江省矿泉水产量分析

59  二、黑龙江省矿泉水需求分析 59  三、黑龙江省矿泉水市场地位 60  四、黑龙江省矿泉水市

场前景 60  第九节 辽宁省矿泉水市场发展情况 61  一、辽宁省矿泉水产量分析 61  二、辽宁省

矿泉水需求分析 61  三、辽宁省矿泉水市场地位 62  四、辽宁省矿泉水市场前景 62  第十节 安

徽省矿泉水市场发展情况 63  一、安徽省矿泉水产量分析 63  二、安徽省矿泉水需求分析 63  

三、安徽省矿泉水市场地位 64  四、安徽省矿泉水市场前景 64  第十一节 河北省矿泉水市场发

展情况 65  一、河北省矿泉水产量分析 65  二、河北省矿泉水需求分析 65  三、河北省矿泉水

市场地位 66  四、河北省矿泉水市场前景 66  第十二节 河南省矿泉水市场发展情况 67  一、河

南省矿泉水产量分析 67  二、河南省矿泉水需求分析 67  三、河南省矿泉水市场地位 68  四、

河南省矿泉水市场前景 68  第十三节 湖北省矿泉水市场发展情况 69  一、湖北省矿泉水产量分

析 69  二、湖北省矿泉水需求分析 69  三、湖北省矿泉水市场地位 70  四、湖北省矿泉水市场

前景 70     第八章 中国矿泉水领先企业经营分析 72  第一节 矿泉水企业总体发展状况分析 72  

第一节 重点矿泉水企业个案分析 72  一、农夫山泉股份有限公司经营情况分析 72  二、杭州娃

哈哈集团有限公司经营情况分析 75  三、康师傅控股有限公司经营情况分析 77  四、乐百氏（

广东）饮用水有限公司经营情况分析 78  五、华润怡宝饮料（中国）有限公司经营情况分析

79  六、深圳达能益力泉饮品有限公司经营情况分析 80  七、西藏5100水资源控股有限公司经

营情况分析 81  八、深圳市景田食品饮料有限公司经营情况分析 82  九、青岛崂山矿泉水有限

公司经营情况分析 83  十、江西润田饮料股份有限公司经营情况分析 84     第九章 中国矿泉水

行业发展趋势及投资分析 86  第一节 行业发展环境分析 86  一、行业政策环境分析 86  二、行

业经济环境分析 86  第二节 矿泉水行业投资特性分析 89  一、行业壁垒分析 89  二、行业季节

特征分析 89  三、行业地域特征分析 89  矿泉水行业的发展与矿泉水源分布有关，如山东、河

北、吉林、黑龙江、辽宁、福建、广东等水源分布较多，因此矿泉水发展相对发达，在产量

方面占据领先地位。因此矿泉水行业呈现出一定的区域性。  四、行业盈利性分析 89  第三节 

矿泉水行业发展趋势与趋势分析 90  一、行业发展SWOT分析 90  二、矿泉水行业发展趋势分

析 91  第四节 矿泉水行业投资现状及建议 91  一、矿泉水行业投资项目分析 91  二、矿泉水行

业投资机遇分析 95  三、矿泉水行业投资风险警示 95  四、矿泉水行业投资前景研究 96
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