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一、报告报价

《2024-2030年中国石膏行业发展态势与市场供需预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国石膏行业发展态势与市场供需预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国石膏产品概述 1  第一

节 石膏产品定义 1  石膏作为一种建筑材料至今已有千年的历史，因其具有低碳、环保等优良

性能而日益受到重视，其产品门类日益完善。石膏建材兼具传统建材、新型建材和绿色建材

的特点:  1)从传统建材的角度看，它与水泥、石灰一样，归类为传统的胶凝材料。  2)从新型

建材的角度看，大多数石膏建材产品具有许多新的应用功能，赋予了新型建材的属性，而且

新的石膏产品不断涌现，如抹灰石膏、喷涂石膏、自流平石膏等。  3)绿色建材方面，它符合

对生态、低碳、环保和健康的相关要求。石膏建材的生产和使用过程能耗比较低，且具有质

量小、凝结快、调节湿度、施工方便、耐火性好等良好性能。此外，石膏制品的废料可重新

用于生产石膏建材产品，实现真正意义上的循环经济。  第二节 石膏产品分类 1  石膏产品主

要分为天然石膏及工业副产石膏。  &mdash;&mdash;天然石膏是自然界中蕴藏的石膏矿产，主

要为二水石膏和硬石膏。  &mdash;&mdash;工业副产石膏。工业副产石膏主要包括脱硫石膏、

磷石膏、钛石膏、柠檬酸石膏、镍石膏、硼石膏、铬石膏等十几种，前两种为产出及应用较

大的品种。  第三节 石膏产品用途分析 2  第四节 石膏行业发展历程 3     第二章 中国石膏行业

发展环境分析 5  第一节 我国经济发展环境分析 5  一、经济发展现状 5  二、经济发展趋势 8  第

二节 行业相关政策、标准 8  一、行业相关政策分析 8  二、行业相关标准分析 11     第三章 中

国石膏行业市场发展现状调研 19  第一节 中国石膏厂商分布状况分析 19  第二节 中国主要地区

石膏产量统计 19  第三节 中国主要地区石膏需求情况分析 21  第四节 中国石膏产业市场规模分

析 22  第五节 中国主要地区石膏需求情况预测分析 22     第四章 中国石膏行业特性分析 24  第

一节 中国石膏厂商分布状况分析 24  第二节 石膏行业swot分析 29  一、石膏行业优势 29  二、

石膏行业劣势 29  三、石膏行业机会 30  四、石膏行业风险 30  第三节 石膏行业市场竞争趋势

分析 30     第五章 中国石膏行业供需分析 31  第一节 中国石膏行业产值规模分析 31  第二节 中

国石膏行业产量统计 32  一、天然石膏产量 32  二、工业副产石膏 33  第三节 中国石膏行业需

求结构分析 35  第四节 中国石膏行业产量预测分析 35  第五节 中国石膏行业需求情况预测分析

36     第六章 中国石膏行业细分行业发展及利用分析 40  第一节 天然石膏发展及利用分析 40  一

、天然石膏的应用概述 40  二、天然石膏的应用领域 41  第二节 磷石膏发展及利用分析 42  一

、磷石膏产量增长 42  二、磷石膏利用量增长 43  三、磷石膏主要利用途径概述 45  四、磷石

膏整体利用特征 47  五、磷石膏利用的相关建议 48  第三节 脱硫石膏发展及利用分析 49  一、



脱硫石膏产量增长 49  二、脱硫石膏利用量增长 50  三、脱硫石膏主要利用途径概述 51  四、

脱硫石膏应用存在的问题 53  第三节 钛石膏发展及利用分析 54  一、钛石膏产量及利用量 54  

二、钛石膏的主要利用途径 55  第四节 柠檬酸石膏发展及利用分析 58     第七章 石膏产品价格

分析 59  第一节 石膏市场价格特征 59  第二节 典型厂商石膏产品价格走势 59  第三节 影响石膏

市场价格因素分析 60  第四节 未来石膏市场价格走势预测 61     第八章 中国石膏制品生产分析

62  第一节 石膏板 62  第二节 抹灰石膏 64  第三节 高强石膏 65  第四节 自流平石膏 66  第五节 石

膏条板 67  第六节 玻纤毡石膏板 68  第七节 近期我国石膏产业项目建设动态 68  一、湖北胜丰

环保公司年产45万吨煅烧石膏粉项目开工 68  二、久吾高科全国首个钛石膏资源化利用项目预

计6月投产 69  三、云天化公司90万吨/年磷石膏综合利用示范项目（一期）建成进入试生产 69 

四、贵州磷化集团开迪公司高温石膏二期项目第三条生产线正式开工 70     第九章 中国石膏行

业进出口分析 71  第一节 中国石膏进出口情况分析 71  一、石膏进口量状况分析 71  二、石膏

出口量状况分析 72  第二节 中国石膏制品进出口情况分析 72  一、石膏制品进口状况分析 72  

二、石膏制品出口状况分析 73  第三节 中国石膏进出口情况预测分析 75     第十章 中国石膏行

业运行经济指标分析 76  第一节 中国石膏行业规模情况分析 76  一、石膏行业收入规模情况分

析 76  二、石膏行业资产规模状况分析 77  三、石膏行业利润规模状况分析 78  四、石膏行业

敏感性分析 78  第二节 中国石膏行业财务能力分析 79  一、石膏行业盈利能力分析 79  二、石

膏行业偿债能力分析 80  三、石膏行业营运能力分析 81  四、石膏行业发展能力分析 82     第十

一章 国内主要石膏企业分析 83  第一节 北新集团建材股份有限公司 83  一、企业概况 83  二、

企业主要产品 83  三、企业销售网络 84  四、企业经营状况分析 85  第二节 重庆三圣实业股份

有限公司 87  一、企业概况 87  二、企业主要产品 88  三、企业销售网络 88  四、企业经营状况

分析 90  第三节 杰森石膏板（嘉兴）有限公司 90  一、企业概况 90  二、企业主要产品 91  三、

企业销售网络 91  四、企业经营状况分析 92  第四节 圣戈班石膏建材（常州）有限公司 92  一

、企业概况 92  二、企业主要产品 92  三、企业销售网络 93  四、企业经营状况分析 93  第五节 

可耐福新型建筑系统（天津）有限公司 93  一、企业概况 93  二、企业主要产品 94  三、企业

销售网络 95  四、企业经营状况分析 95     第十二章 石膏行业投资建议分析 96  第一节 石膏行

业投资环境分析 96  第二节 石膏行业投资风险分析 96  一、石膏市场风险及应对措施 96  二、

石膏行业政策风险及应对措施 97  三、石膏行业经营风险及应对措施 97  四、石膏行业技术风

险及应对措施 98  第三节 石膏行业投资建议 98     第十三章 中国石膏行业未来发展预测及投资

壁垒分析 99  第一节 未来石膏行业发展趋势预测 99  一、石膏行业发展趋势预测 99  二、石膏

行业市场前景分析 99  三、石膏行业产业政策趋向 99  第二节 石膏行业投资壁垒分析 100  一、
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竞争策略分析 103  二、石膏产品价格竞争策略分析 104  三、石膏产品渠道竞争策略分析 104  

第三节 石膏企业投资策略 104  一、开发推广II型无水石膏 104  二、大力发展高附加值产品 105

 三、高端产品将获得溢价 105  第四节 石膏企业应对当前经济形势策略建议 109     第十五章 中

国石膏行业投资建议及观点 110  第一节 投资机遇 110  第二节 行业应对策略 111  一、把握国家
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