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一、报告报价

《2023-2029年中国增加骨密度保健食品市场评估与投资前景预测报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

我国增加骨密度保健食品生产企业主要分布于北京、广东、山东、上海及江苏，83.78%的产

品为单一功能的保健食品，产品剂型以胶囊剂与片剂为主，产品配方主要由4-9种原辅料组成

，常用原料包括维生素D、碳酸钙、淫羊藿、骨碎补、氨基葡萄糖及大豆提取物，功能成分

主要包括钙、维生素D、氨基葡萄糖、大豆异黄酮、硫酸软骨素、总皂苷等物质。中医药是

我国增加骨密度保健食品的优势与特色，但产品科技含量较低，低水平重复较多。

经过10多年发展，我国增加骨密度保健食品的研发取得了显著成果，但与美国、欧盟、日本

等发达国家和地区相比，我国增加骨密度保健食品的研发还存在一些问题。

目前，我国注册增加骨密度保健食品仍以胶囊、片剂、冲剂等传统药物剂型为主，在服用时

使人容易产生心理排斥反应，在日本及欧盟一些国家和地区，保健食品多为普通食品的形态

，这类保健食品不仅具有普通食物的色香味形等感官品质，而且还具有保健功效。与之相比

，我国增加骨密度保健食品中普通食品剂型占比明显较低。

目前我国在增加骨密度功能方面的中药多达518种，涉及温补肝肾、壮筋骨、养血活血及益气

健脾类药物。在今后需要继续对中药进行增加骨密度功能筛选以及作用机理的研究，为增加

骨密度保健食品的研发提供更多的功能原料。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国增加骨密度保健食品市场评估与投资前景预测报告》报

告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访

谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立

的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和

规律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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