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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国净水器行业发展态势与市场供需预测报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。

 

报告目录：

第一章 净水器相关概述

第一节 净水器简述

第二节 净水器按水质处理方式分类及特点

第三节 超滤膜过滤原理

 

第二章 世界净水器行业运行总体概述

第一节 世界水家电业运行环境浅析

第二节 世界净水器行业市场运行格局分析

第三节 世界部分国家净水器市场运行分析

一、美国

二、日本

第四节 世界净水器行业发展趋势分析

 

第三章 中国净水器行业市场发展环境解析

第一节 中国净水器市场政策环境分析

一、净水器的国家标准分析

二、卫生部净水器的四个标准、二种检验

三、中国净水器行业标准

四、净水器进、出口政策分析

五、《生活饮用水卫生标准》强制执行

六、房产限购影响净水器行业简析

第二节 中国宏观经济环境分析

第三节 中国净水器市场社会环境分析



一、中国环境污染及水质情况分析

二、人们健康消费意识

 

第四章 中国净水器行业运行态势剖析

第一节 中国净水器行业现状综述

一、中国净水器发展历程简述

二、中国净水器市场发展分析

三、净水器行业发展中存在的问题

第二节 中国净水器新进技术进展

一、净水器主要&ldquo;技术流派&rdquo;

二、现阶段家用净水机的关键技术及发展趋势

三、净水关键技术的发展趋势

第三节 中国净水器行业动态分析

 

第五章 中国净水器业内热点产品运营态势分析

第一节 中国净水器市场运行动态分析

一、净水器成为家装新时尚

二、净水器抽检情况

三、技术型净水器受青睐

第二节 中国净水器行业经济运行分析

一、2018-2022年行业产销情况

二、2018-2022年行业盈利能力

三、2018-2022年行业经营发展能力

四、2018-2022年行业偿债能力分析

第三节 家用型过滤或净化水的机器及装置进、出口数据分析

一、2017-2022年进口数量及金额分析

二、2017-2022年出口数量及金额分析

 

第六章 中国净水器市场消费全面调研

第一节 消费者对净水器品牌的认知管道调查分析

第二节 消费者购对净水器品牌关注程度分析

第三节 消费者购买净水器消费情况调查分析



第四节 净水器购买管道调查分析

 

第七章 中国净水器产品市场营销探析

第一节 中国净水器市场营销管道分析

一、经销商销售

二、直销

三、会销（开会销售）

四、网销（网络销售）

五、展销

六、电视销售

七、广告销售

八、外销出口

九、大型超市、家电连锁超市、装修建材超市、百货商场

十、专卖店

十一、批发市场（小商品市场）

十二、为其他企业贴牌生产

十三、与房地产开发商或装璜公司合作

十四、体验营销

第二节 净水器销售模式确立的五项限思维法则

一、扫描自身资源

二、扫描竞争对手

三、选择产品

四、净水器研究消费者

五、研究水情

第三节 净水器招商攻略系列之产品定位

一、与竞争对手的差异性

二、对经销商的吸引性

三、对消费者的诱惑性

四、使用中的真实性

第四节 拓展净水器二三线城市市场措施

 

第八章 中国净水器市场竞争格局透析



第一节 中国净水器行业竞争现状

第二节 中国净水器行业集中度分析

第三节 中国净水器行业竞争趋势分析

 

第九章 中国净水器重点企业竞争力及关键性资料分析

第一节 美的清湖净水设备有限公司

一、公司简介

二、经营业绩

三、产品优缺点

四、企业综合优势

第二节 沁园集团股份有限公司

一、公司简介

二、经营业绩

三、公司竞争力分析

四、公司未来战略分析

第三节 深圳安吉尔饮水产业集团有限公司

一、公司简介

二、经营业绩

三、产品技术优势

四、经营管道

五、售后服务

第四节 立升净水科技公司

一、公司简介

二、经营业绩

三、产品应用

四、技术优势

第五节 滨特尔集团（爱惠浦）

一、公司简介

二、主要客户

三、经营业绩

四、管道策略

五、五种竞争力量分析



第六节 深圳市诚德来实业有限公司（泉来）

一、公司简介

二、主要产品及优势

三、经营业绩

四、管道推广

五、售后服务建设

第七节 昆山怡口净水系统有限公司

一、公司简介

二、经营业绩

三、企业优势分析

 

第十章 中国净水器行业发展趋势预测分析

第一节 中国净水器行业发展前景分析

第二节 中国净水器行业市场预测分析

一、净水器市场供给情况预测分析

二、净水器销量预测分析

第三节 中国净水器市场产品销售情况分析

一、主要销售区域分析

二、市场需求特点分析

 

第十一章 中国净水器行业投资机会与风险规避指引

第一节 中国净水器行业投资环境分析

第二节 中国净水器行业投资机会分析

第三节 中国净水器行业投资风险预警

第四节 建议

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202305/363294.html

http://www.cction.com/report/202305/363294.html

