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一、报告报价

《2023-2029年中国男士护肤品市场深度分析与行业竞争对手分析报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 在宝洁收购吉列，欧莱雅，玉兰油等品牌纷纷推出男士系列化妆品后，男士化妆品领域的市

场竞争逐步加剧，但是反过来各大品牌的竞争实际上推动了该领域的发展，对于男士化妆品

消费者而言也得到了前所未有的教育和接触，导致整个市场逐步成型，我国男性护肤品市场

规模从2010年的13.10亿元增长至2017年的52.93亿元。

在产品领域，男性最为关注的三大功能为：集中在祛痘、防晒、控油，关注度分别为18.5%

、17.9%，12.2%这也意味着男士群体在化妆品消费领域仍然处于入门阶段。品牌选择上，巴

黎欧莱雅、妮维雅和倩碧依然是男士选择化妆品最关注的三个品牌，关注度分别为24%

、14.4%、8.7%。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国男士护肤品市场深度分析与行业竞争对手分析报告》报

告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访

谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立

的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和

规律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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