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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国文化旅游市场深度评估与市场供需预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国文化旅游业运行

整体情况分析 18  第一节 文化旅游的基本概述 18  一、文化旅游的内涵 18  二、文化旅游的核

心 18  三、文化旅游业的深刻解读 19  四、旅游文化的六大特征 21  五、旅游与文化的关系浅

析 23  六、文化对旅游产业的促进作用 24  第二节 中国文化旅游产业的发展概况 26  一、中国

文化旅游市场已成规模 26  二、中国文化旅游资源丰富多采 26  三、中国文化旅游产业发展的

转变 28  四、中国发展文化旅游的比较优势 29  五、中国文化旅游产业开发前景 30  第三节 中

国文化旅游创意园区发展分析 30  一、文化旅游创意园区逐渐兴起 30  二、&ldquo;一站式体

验&rdquo;的基本简述 31  三、文化旅游创意产业园区的成因及特征浅析 32  四、文化旅游创意

产业园区的开发模式剖析 33  五、文化旅游创意产业园区发展的战略建议 35  第四节 中国文化

旅游业存在的问题 37  一、中国文化旅游业发展的主要障碍 37  二、中国文化旅游业存在的主

要问题 37  三、中国文化旅游开发中存在的问题 38  四、传统文化型景区发展的尴尬局面 39  

五、生态文化旅游发展中面临的困境 41  六、旅游产品开发面临的三类文化矛盾 44  第五节 中

国文化旅游业发展的对策分析 45  一、充分挖掘旅游文化内涵的建议 45  二、生态文化旅游开

发的对策和建议 48  三、文化旅游创意产业发展深度游的建议 51  四、适当运用文化因素开发

旅游产品的思路 52  五、提升中国文化旅游业竞争力的战略方针 55     第二章 中国文化旅游产

业运行环境分析 58  第一节 中国文化旅游产业政策分析 58  一、中国旅游业行业标准化建设 58

 二、中国文化旅游业相关政策法规 59  三、《国务院关于加快发展旅游业的意见》 60  四、《

国民休闲纲要》力推休假制度改革 61  五《关于促进文化与旅游结合发展的指导意见》 62  六

《关于金融支持文化产业振兴和发展繁荣的指导意见》 64  第二节 中国宏观经济环境分析 69  

一、中国GDP增长情况分析 69  二、中国工业经济发展形势分析 70  三、中国全社会固定资产

投资分析 73  四、中国社会消费品零售总额分析 74  五、中国城乡居民收入与消费分析 75  六

、中国对外贸易发展形势分析 78  七、中国宏观经济运行情况分析 79  第三节 中国文化旅游产

业社会环境分析 81  一、庞大的人口孕育着潜力巨大的旅游市场 81  二、城市化进程推动中国

旅游业发展 82  三、国民消费观念转变生活质量提升 83  四、规划扩大内需增加收入 87  五、

二线地区经济振兴客源扩增 88  六、高铁等交通系统远距离输送游客能力提升 89  七、节假日

及年休假制度推动国内旅游业发展 91  第四节 中国旅游业发展环境分析 92  一、中国旅游业发

展现状 92  二、中国旅游总收入分析 93  三、国内游市场规模分析 94  四、旅游经济运行情况



分析 95  五、中国旅游经济发展机遇 98     第三章 中国文化旅游产业细分分析&mdash;&mdash;

民族文化旅游 101  第一节 民族文化与旅游业的关系 101  一、民族文化与旅游发展有三大相关

性 101  二、民族文化与西部旅游业息息相关 103  三、民族文化决定着旅游业的竞争力 104  四

、正确开发利用能有效保护民族文化资源 105  第二节 中国民族文化开发的相关概述 107  一、

民族文化开发成功应具备的特点 107  二、民族旅游开发产生的负面效应 108  三、民族文化资

源开发面临的阻碍 109  四、中国开发民族文化资源的对策 111  第三节 生态博物馆模式在民族

文化旅游中的应用透析 111  一、生态博物馆模式简介 111  二、生态博物馆旅游的保护性原则

114  三、生态博物馆旅游的原生态原则 115  四、生态博物馆旅游的选择控制原则 116  五、生

态博物馆旅游的社区参与原则 116  六、生态博物馆旅游的效益回报原则 117  第四节 少数民族

文化旅游业发展概况 117  一、少数民族文化旅游资源简述 117  二、少数民族文化旅游资源的

开发原则 118  三、旅游开发对少数民族文化的影响剖析 119  四、少数民族文化旅游资源开发

面临的难题 121  五、应加强少数民族文化旅游资源开发的保护力度 121  第五节 西部地区民族

文化生态旅游的开发与保护综述 122  一、西部民族文化对旅游业的影响与作用 122  二、文化

遗产类旅游产品的开发日渐成熟 124  三、西部地区文化旅游市场潜力巨大 125  四、西部文化

旅游开发存在的问题 126  五、合理开发西部民族文化生态旅游业的策略 128  六、西部民族旅

游开发中的保护思路解析 129     第四章 中国文化旅游产业细分分析&mdash;&mdash;红色旅游

131  第一节 中国红色旅游的发展概况 131  一、红色旅游含义及意义 131  二、中国红色旅游的

产生及发展历程 131  三、中国红色旅游进入快车道 133  四、中国红色旅游现有开发模式 134  

五、中国红色旅游发展成就 136  六、中国红色旅游业发展规划 137  七、未来中国红色旅游业

发展趋势 141  第二节 中国红色旅游发展的问题分析 143  一、开发红色旅游国际市场的必要性

143  二、开发红色旅游国际市场的可能性 144  三、红色旅游国际市场不成熟现状及原因 145  

四、红色旅游国际市场开发策略 146  第二节 中国红色旅游发展的问题分析 148  一、红色旅游

业面临的主要问题 148  二、红色旅游发展方式需七大转变 150  三、红色旅游景区发展的掣肘

154  四、中国红色旅游发展存在若干障碍 155  第三节 中国发展红色旅游的策略与建议 156  一

、红色旅游业发展的对策 156  二、红色旅游发展应注重塑造品牌 160  三、以社区旅游模式来

推动红色旅游和谐发展 162  四、推动红色旅游发展的策略分析 165  五、红色旅游开发模式创

新分析 166  六、红色旅游可持续发展的相关建议 168     第五章 中国文化旅游产业细分分

析&mdash;&mdash;影视旅游 170  第一节 影视旅游的相关概述 170  一、影视旅游的内涵 170  二

、影视旅游的特点 171  三、影视旅游产业链的运行模式 172  四、影视旅游的动机浅析 174  五
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发展的可行性及对策 207  七、横店影视旅游形成完整产业链 210  第六节 中国影视旅游业存在

的问题 212  一、我国影视旅游业存在的阻碍 212  二、我国影视旅游开发的错误观念 213  三、
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影视旅游开发原则 215  二、我国影视旅游开发途径 217  三、我国影视旅游开发措施 219  四、

加快我国影视旅游业发展的措施 221  五、影视旅游发展机制及相关建议 223  六、影视旅游业

发展战略探讨 225  七、影视旅游业的未来发展规划 228     第六章 中国文化旅游产业细分分

析&mdash;&mdash;其他文化旅游业 230  第一节 民俗文化旅游 230  一、民俗文化旅游的概念
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对策 234  第二节 宗教文化旅游 236  一、宗教文化与旅游业的相关性阐述 236  二、宗教文化旅
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