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二、说明、目录、图表目录
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界广告行业发展分析 57  一、世界广告媒体发展历史 57  二、世界广告行业的逻辑发展轨迹解

析 62  三、世界广告行业发展统计数据分析 66  第二节 世界主要国家广告行业分析 68  一、美

国 68  二、日本 71  三、英国 71  四、俄罗斯 72  第三节 世界广告行业发展趋势分析 74  一、世

界广告行业发展趋势 74  二、世界广告业设计内涵的演变 78  三、现代广告设计中的后现代反

传统思维 81  四、主流创意规则面临终极挑战 83  五、21世纪呼唤高素质的广告人才 87     第三

章 世界六大广告集团运营情况分析 91  第一节 奥姆尼康集团 91  一、基本情况 91  二、经营及

市场销售分析 93  三、国际化发展战略 94  第二节 wpp集团 95  一、公司基本情况 95  二、经营
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