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可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

黄酒是以稻米、黍米、小米、玉米、小麦、水等为主要原料，经加曲和/或部分酶制剂、酵母

等糖化发酵剂酿制而成的发醇酒。

我国黄酒主要品牌主要主要集中在江浙沪等传统区域，市场竞争激烈。其中，浙江省集中了

中国黄酒的主要生产企业，如古越龙山、会稽山、塔牌等企业，产品主要为传统型黄酒；江

苏省一些黄酒企业近几年来也取得了一定发展，并在产能、技术、影响力等指标上跃居前列

，代表企业有张家港酿酒和江苏丹阳酒厂，该类企业产品多为传统型黄酒；上海本地黄酒企

业通过创新也取得了快速发展，最具代表性的企业为金枫酒业，该企业通过产品创新和改良

，迅速赢得了上海市场。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国黄酒市场评估与发展趋势研究报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局市场服务行业的重要决策参考依据。
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