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一、报告报价
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实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质

客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企

业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

相比陆地石油开采，海洋石油开采存在更高成本、风险及技术含量等特征，这就要求海洋石

油钻采设备应符合更高标准。表现在，需要符合国家相关法律法规，且满足国际国内相关最

高石油行业标准，具有较高的专业性、权威性。此外，在满足生产作业的前提下，还应有保

护海洋环境的功能，充分实现节能减排，具有较高的科技含量。

第六代深水半潜式钻井平台&ldquo;海洋石油 981&rdquo;在南海正式投入使用，这是我国首座

自主研发、建造的海洋钻井平台，填补了我国在深水钻井大型设备上的空白，使我国深水油

气资源的勘探开发能力和大型海洋机械的建造水平具备国际竞争能力。但是，我国自主设计

、创新的水平与发达国家相比仍有明显差距。表现在平台结构设计、水下设备系统、完井采

油设备系统等，很多核心技术与产品需要借助国外进口。在用的钻采平台结构简单，主要是

以自升式、坐底式、导管架式为主，功能不足。其他的张力腿平台（TLP）、单柱式平台

（Spar）等的设计，现在还仍处于空白阶段。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国石油钻采设备市场深度评估与行业竞争对手分析报告》

报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度

访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建

立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势

和规律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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