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二、说明、目录、图表目录

 随着社会的发展人们生活节奏饮食习惯的逐渐改变，很多女性的生物钟已经被打乱，而各种

疾病也快速走向女性同胞，因此也严重影响到女性的身心健康，如宫颈疾病、妇科炎症、妇

科肿瘤、月经疾病、白带异常等等，如此关爱女性健康问题迫在眉睫，一个新产

业&mdash;&mdash;女性私护品已经诞生。

我国女性洗液品牌集中度较高，市场主要集中在ABC、妇炎洁、娇妍（JOLLY）、诗洁、洁

尔阴等少数品牌手中。随着中国市场需求的增加，外资品牌也逐渐进入我国市场，在高端领

域具有较强的竞争力。

中国私处护理湿巾品牌主要有ABC、妇炎洁、洁尔阴、西妮、娇妍、倍舒特等。

中国私处护理凝胶品牌主要吻序（WENXU）、芊茗草、妇炎洁、佳茵、初蕊、零语

（zerotalk）、棒女郎（Bongirs）韦香儿（WEIXIANGER）、修正等。

中国私处护理喷雾品牌主要妇炎洁、芊茗草、普肽（ProteLight）、卫花、梦典（MENGDIAN

）、美洁而、宝姿莱（BAOZILAI）等。

2014年中国女性私护品零售规模53.2亿元，2015年中国女性私护品零售规模68.4亿元，2016年

中国女性私护品零售规模93.2亿元，2017年中国女性私护品零售规模133.5亿元。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国女性私护品市场深度分析与未来前景预测报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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