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二、说明、目录、图表目录

按照CIMdata的分类，PLM市场可分为三个大类，分别是协同产品定义管理（cPDm）、工具

和数字化制造。PLM市场整体增长7.3%，达到了436亿美元，高于预期。大部分细分市场增长

，其中，cPDm市场增长2.9%，达到150亿美元，较其它细分市场增长缓慢。工具市场增

长7.7%，达到278亿美元；数字化制造市场增长6.2%，达到7.618亿美元。

在2017年，全球PLM市场发生了135起并购，相比2016年，增加了82%，并购更加频繁。PLM

主要厂商正在试图凸显差异化。对于云PLM的应用，尽管调查显示企业已开始迁移，但大部

分仍致力于扩展PLM并计划保留原有系统。

在中国市场，2017年中国主流PLM市场容量扩大到12.8亿美元，较2016年11.4亿美元增长

了12.9%。2017年中国PLM市场达到20.2亿美元，较2016年增长了13.2%。中国PLM市场份额

由2016年的4.4%增长至2017年的4.63%。

分领域应用方面：三维CAD市场增长平稳，其中设计CAD增速高于多学科CAD；仿真软件增

速高于其他工具软件；数字化制造取得高速增长；NC、CAPP增长较快，但基数较小；二

维CAD市场保持微弱增长。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国PLM市场深度评估与投资前景报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局市场服务行业的重要决策参考依据。
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