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二、说明、目录、图表目录

2017年中国智能音箱市场渗透率不足1%，而美国渗透率约16%，差距明显。主要原因是：美

国注重客厅文化，经常在家里举行聚会或者party，音箱是他们客厅场景的标配。而国内大家

更喜欢在室外聚会，音箱不是国内的客厅标配。国内的&ldquo;云端服务&rdquo;分散且数据不

共享。智能音箱通过语音唤起内容服务，但在国内，外卖、音乐、电商、视频、社交、打车

等垂类服务较为分散，内容服务的开发力度仍然不够。

目前智能音箱行业主导为市场占比94%的互联网科技厂商，内容服务提供商分别只占了0.7%

和0.6%。AI音箱价格竞争激烈，小米小爱mini促销价仅99元，小度智能音箱尝鲜价仅89元，天

猫精灵2017年双11折扣价仅99元实现单日百万销量。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国AI音箱行业发展趋势与市场全景评估报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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