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二、说明、目录、图表目录

近年来，殡仪服务已逐渐脱离传统的基本服务，成为新的创新服务，例如哀悼仪式的个性化

安排、动用司仪及仪式摄影师、在守夜时间进行招待及对灵堂进行特别布置。该等服务对越

来越多的消费者而言变得重要。多元化及以服务为重的殡仪服务强调行业发展以及提升服务

质量。

随着收入水平不断提升，对精心葬礼的期望更高，因而使殡葬服务的消费增加，特别是对高

端服务的需求。虽然中国的殡葬服务业仍非完全开放的市场，但最近二十年来，私营公司涌

现，经营墓园、殡仪馆及提供全套殡仪服务。私营殡葬服务提供商加入行业竞争，促使国营

机构提升服务质素，并有助整体行业发展。私营殡葬服务提供商一般管理更完善，是创新先

锋，提供优秀墓园设计及美化墓园，同时提升行业的整体服务质素。

由于基本服务的价格一般较为标准及稳定，故可选服务的供应成为私营公司新的收益来源。

消费者对高档及独特服务的要求亦更高，以致衍生众多相关行业，如骨灰瓮制造、殡仪产品

制造以及殡仪花店。很多私营公司视该等领域为新机，建立长远而完整的价值链，而这令致

整个殡葬服务业将涌现更多商机。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国殡葬服务行业分析与行业竞争对手分析报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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