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二、说明、目录、图表目录

        激光美肤器　雀斑和老年斑是爱美者的大敌，令不少女性烦恼不已。激光美肤器可以消

除瘢痕，美化皮肤。其原理是：以单一波长的激光束照射在皮肤上，斑点吸收热量后在一亿

分之三秒钟内瘢痕色素被烧毁，且不留任何痕迹。这种激光美肤器最大的优点是使用可见光

来治疗，不象以往使用紫外线光仪器有导致皮肤癌的危险。

        超声波美目器　眼睛是容颜的主要器官之一，人们总是想方设法美目，超声波美目器就

是为美目而设计的。这是一种外形如眼镜，重仅400克的美容仪器，使用者只须将眼睛对准美

目器，合上眼睛，然后接通电源，它就能发出超声波，既可按摩眼皮，也可按摩眼眶内部，

长期使用可使人的眼睛明亮有神。

        电脑测皱器　这是一种新型美容仪器，它能测量眼角外皱纹的情况。这种装置的原理是

：利用光束在彩色监视器上显示&ldquo;皱纹图&rdquo;，然后用电脑计算出皱纹的深度、数量

和宽度，在4秒钟内算出&ldquo;皱纹指数&rdquo;，为实施除皱按摩术，消除皱纹，提供科学

依据。    

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国美容电器市场深度分析与投资策略报告》共十六章

。首先介绍了美容电器相关概念及发展环境，接着分析了中国美容电器规模及消费需求，然

后对中国美容电器市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国美容电器面临的机遇及发

展前景。您若想对中国美容电器有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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