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二、说明、目录、图表目录

        2010年以来，全球巧克力产品销售规模稳步增长， 2019年全球巧克力产品销售规模

达1186.2亿美元，同比2018年增长4.4%，预计2020年全年销售额可达1237.0亿美元，到2023年全

球销售额将超过1350亿美元。2010-2023年全球巧克力产品销售规模预测

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国巧克力产品产业发展现状与投资战略报告》共十四

章。首先介绍了巧克力产品行业市场发展环境、巧克力产品整体运行态势等，接着分析了巧

克力产品行业市场运行的现状，然后介绍了巧克力产品市场竞争格局。随后，报告对巧克力

产品做了重点企业经营状况分析，最后分析了巧克力产品行业发展趋势与投资预测。您若想

对巧克力产品产业有个系统的了解或者想投资巧克力产品行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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一、2015-2019年中国巧克力产品行业发展状况

二、巧克力产品行业发展动力分析

第三节 巧克力产品政策分析

一、商超零售政策环境

二、重点政策解析

第四节 2019年中国巧克力产品行业发展的因素分析

一、巧克力产品成为生活必需品

二、中国人口结构变化的影响

三、政府环保政策的实施效果

四、销售渠道作用的充分发挥

五、卫生意识的增强

 



第二章 2019年中国巧克力产品产业链分析

第.一节 巧克力产品产业链模型

第二节 下游巧克力产品零售业分析

        巧克力进入中国市场已有60多年，但整体而言我国巧克力产品市场规模仍较小。2019年我

国巧克力产品销售规模为34.10亿美元，同比2018年增长4.76%，预计2020年全年销售额可

达35.37亿美元，到2023年全球销售额达37.65亿美元。2010-2023年中国巧克力产品销售规模预

测

一、2015-2019年传统销售渠道销售状况

二、2015-2019年电商渠道销售状况

三、终端需求影响因素分析
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第三章 2015-2019年中国巧克力产品行业市场供应状况

第.一节 2015-2019年中国巧克力产品供给状况
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第三节 2019年巧克力产品行业供应特点分析

 

第四章 2015-2019年中国巧克力产品行业市场需求状况
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一、2015-2019年巧克力产品需求状况
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第三节 2019年巧克力产品行业特点分析
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二、进入市场的通路短而宽

三、市场生动化

四、一般为分公司或代理商体制的销售组织形式



五、售后服务重点体现在对客户投诉反馈

第四节 2019年中国巧克力产品行业需求特点

一、便利性

二、视觉化产品

三、品牌忠诚度不高

 

第五章 巧克力产品行业关联分析

第.一节 互补品

一、互补品行业状况

二、互补品行业发展趋势

三、互补品对巧克力产品行业的影响

第二节 替代品

一、替代品行业状况

二、替代品行业发展趋势

三、替代品对巧克力产品行业的影响

 

第六章 2019年巧克力产品需求领域市场分析

第.一节 2019年中国巧克力产品业综述

一、巧克力产品市场继续稳步增长

二、巧克力产品消费区域化差异大

第二节 2019年中国巧克力产品行业快速发展的因素分析

一、巧克力产品成为生活必需品

二、中国人口结构变化的影响

三、政府环保政策的实施效果

四、销售渠道作用的充分发挥

五、卫生意识的增强

第三节 2019年中国巧克力产品产业热点问题探讨

一、安全性是巧克力产品市场敏感区

二、造成的环境污染严重

第四节 中国巧克力产品主要品牌成功要素分析

第五节 中国巧克力产品跟进品牌竞争策略分析

第六节 北上广深四大城市的巧克力产品消费特点分析



 

第七章 巧克力产品重点子行业

第.一节 黑巧克力产品分行业状况

一、行业发展现状

二、市场结构分析

三、行业发展趋势

第二节 混合装巧克力产品行业分析

一、行业发展现状

二、市场结构分析

三、行业发展趋势

第三节 白巧克力产品行业发展状况

一、行业发展现状

二、市场结构分析

三、行业发展趋势
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一、行业发展现状

二、市场结构分析

三、行业发展趋势

 

第八章 巧克力产品行业渠道分析

第.一节 巧克力产品行业销售渠道分析

一、渠道格局状况

二、渠道变动趋势

1、全国连锁商超扩展

2、电商渠道

3、私营和其他零售渠道

三、不同城市销售渠道分析

第二节 巧克力产品行业销售渠道建设建议

一、重点企业销售渠道策略分析

二、渠道建设意见

 

第九章 巧克力产品行业重点企业分析



第.一节 德芙

一、企业状况

二、财务指标

三、产销状况

四、企业渠道

第二节 好时

一、企业状况

二、财务指标

三、产销状况

四、企业渠道

第三节 费列罗

一、企业状况

二、财务指标

三、产销状况

四、企业渠道

第四节 明治

一、企业状况

二、财务指标

三、产销状况

四、企业渠道

第五节 金帝

一、企业状况

二、财务指标

三、产销状况

四、企业渠道

第六节 雀巢巧克力产品

一、企业状况

二、财务指标

三、产销状况

四、企业渠道

 

第十章 巧克力产品用户市场研究



第.一节 巧克力产品消费者购买行为分析

一、巧克力产品消费者心理特点

二、巧克力产品消费者购买行为的共性分析

第二节 巧克力产品需求用户结构分析

一、用户年龄结构

二、用户性别结构

三、用户地区结构

四、用户学历结构

第三节 巧克力产品用户选择影响因素分析

第四节 巧克力产品品牌认知度分析

第五节 巧克力产品购买渠道调研分析

第六节 巧克力产品有效铺货率分析

第七节 巧克力产品信息认知渠道分析

 

第十一章 巧克力产品不同消费群体研究

第.一节 巧克力产品不同消费人群结构

第二节 不同消费人群品牌认知度分析

第三节 不同消费人群使用频率分析

第四节 一般人群需求用户

一、消费者特征

二、产品信息认知渠道

三、产品购买原因及考虑因素

四、产品购买渠道

五、产品购买价格及价格期望

六、消费者产品满意度及未被满足的需求

第五节 女性用户品需求用户

一、消费者特征

二、产品信息认知渠道

三、产品购买原因及考虑因素

四、产品购买渠道

五、产品购买价格及价格期望

六、消费者产品满意度及未被满足的需求



第六节 婴幼儿需求用户

一、消费者特征

二、产品信息认知渠道

三、产品购买原因及考虑因素

四、产品购买渠道

五、产品购买价格及价格期望

六、消费者产品满意度及未被满足的需求

第七节 老年及病患需求用户

一、消费者特征

二、产品信息认知渠道

三、产品购买原因及考虑因素

四、产品购买渠道

五、产品购买价格及价格期望

六、消费者产品满意度及未被满足的需求

 

第十二章 巧克力产品行业投资风险分析

第.一节 巧克力产品行业风险分析

一、巧克力产品政策环境风险

二、巧克力产品经济形势风险

三、巧克力产品外贸环境风险

四、巧克力产品行业风险分析

1、上游风险

2、下游风险

3、市场竞争风险

五、巧克力产品渠道风险

第二节 巧克力产品行业格局变动创造发展机遇

 

第十三章 巧克力产品行业发展前景和行业预测分析

第.一节 巧克力产品行业发展前景分析

第二节 2022-2028年巧克力产品行业供给预测

第三节2022-2028年巧克力产品行业需求预测

 



第十四章研究结论及投资建议（）

第.一节 巧克力产品行业发展建议

第二节 观点
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