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二、说明、目录、图表目录

        软饮料（soft drink) ：酒精含量低于0.5%( 质量比)的天然的或人工配制的饮料。又称清凉

饮料、无醇饮料。所含酒精限指溶解香精、香料、色素等用的乙醇溶剂或乳酸饮料生产过程

的副产物。

        软饮料的主要原料是饮用水或矿泉水，果汁、蔬菜汁或植物的根、茎、叶、花和果实的

抽提液。有的含甜味剂、酸味剂、香精、香料、食用色素、乳化剂、起泡剂、稳定剂和防腐

剂等食品添加剂。其基本化学成分是水分、碳水化合物和风味物质，有些软饮料还含维生素

和矿物质。软饮料的品种很多。按原料和加工工艺分为碳酸饮料、果汁及其饮料、蔬菜汁及

其饮料、植物蛋白质饮料、植物抽提液饮料、乳酸饮料、矿泉水和固体饮料8类；按性质和饮

用对象分为特种用途饮料、保健饮料、餐桌饮料和大众饮料4类。世界各国通常采用第.一种

分类方法。但在美国、英国等国家，软饮料不包括果汁和蔬菜汁。2016-2018年中国软饮料产

量情况        中企顾问网发布的《2022-2028年中国软饮料市场深度分析与战略咨询报告》共九

章。首先介绍了中国软饮料行业市场发展环境、软饮料整体运行态势等，接着分析了中国软

饮料行业市场运行的现状，然后介绍了软饮料市场竞争格局。随后，报告对软饮料做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国软饮料行业发展趋势与投资预测。您若想对软饮料产业

有个系统的了解或者想投资中国软饮料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究

报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其

中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数

据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自

于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章中国软饮料所属行业发展综述1.1软饮料行业定义

及分类1.1.1行业概念及定义1.1.2行业主要产品大类1.2软饮料行业统计标准1.2.1软饮料行业统

计部门和统计口径1.2.2软饮料行业统计方法1.2.3软饮料行业数据种类1.3行业经济环境分

析1.3.1国际宏观经济环境分析1.3.2国内宏观经济环境分析1.4行业政策环境分析1.4.1行业相关

政策标准（1）《饮料通则》（2）卫生部批准夏枯草等为凉茶饮料原料（3）首个果醋饮料国

标将发布（4）《浓缩果蔬汁浆加工行业准入条件》1.4.2行业质量安全法规1.4.3行业贸易环境

分析1.4.4行业&ldquo;十三五&rdquo;发展规划（1）饮料行业&ldquo;十三五&rdquo;发展规划

（2）乳制品行业发展&ldquo;十三五&rdquo;规划（3）果汁行业相关产业&ldquo;十三

五&rdquo;规划1.5行业社会环境分析1.5.1消费观念变化的影响1.5.2行业发展面临的资源瓶

颈1.5.3行业发展面临的安全问题 第二章2015-2019年中国软饮料所属行业发展状况分析2.1中国

软饮料行业发展状况分析2.1.1中国软饮料行业发展总体概况

我国软饮料区域分布特征明显，消费主要集中在大中城市等经济相对发达地区，软饮料产量



区域分布较为集中，生产主要集中在华东、华南以及西南地区，2018年华东地区产量占比

为22.28%，其次为华南地区占比21.53%，西南地区以19.07%排在第三位。2018年中国软饮料产

量区域格局2.1.2中国软饮料行业发展主要特点2.1.32015-2019年软饮料所属行业经营情况分析

（1）软饮料所属行业经营效益分析（2）软饮料所属行业盈利能力分析（3）软饮料所属行业

运营能力分析（4）软饮料所属行业偿债能力分析（5）软饮料所属行业发展能力分

析2.22015-2019年软饮料所属行业经济指标分析2.2.12015-2019年软饮料所属行业经济指标分

析2.2.22015-2019年不同规模企业经济指标分析2.2.32015-2019年不同性质企业经济指标分

析2.32015-2019年软饮料所属行业供需平衡分析2.3.12015-2019年全国软饮料所属行业供给情况

分析（1）2015-2019年全国软饮所属料行业总产值分析（2）2015-2019年全国软饮料行业产成

品分析2.3.22019年各地区软饮料所属行业供给情况分析（1）总产值排名前10个地区分析（2）

产成品排名前10个地区分析2.3.32015-2019年全国软饮料所属行业需求情况分析（1）2015-2019

年全国软饮料行业销售产值分析（2）2015-2019年全国软饮料行业销售收入分析2.3.42019年各

地区软饮料所属行业需求情况分析（1）销售产值排名前10个地区分析（2）销售收入排名

前10个地区分析2.3.52015-2019年全国软饮料所属行业产销率分析 第三章中国软饮料行业产业

链分析3.1软饮料行业产业链简介3.2行业下游消费需求分析3.2.1居民收入水平分析3.2.2居民消

费水平分析3.2.3行业产品消费特征分析3.2.4行业产品消费趋势分析3.3行业上游相关市场分

析3.3.1饮用水资源状况分析（1）饮用水资源状况（2）水价走势及预测3.3.2水果行业发展分

析（1）水果种植面积及地区分布（2）水果产量及产品结构3.3.3蔬菜行业发展分析（1）蔬菜

供需现状（2）蔬菜价格走势3.3.4乳制品行业发展分析（1）行业产销情况（2）行业发展趋

势3.3.5食糖行业发展分析（1）食糖供需（2）食糖价格走势3.3.6食品添加剂行业发展分析（1

）行业发展状况（2）行业发展趋势3.3.7饮料包装行业发展分析（1）塑料包装行业分析（2）

金属包装行业分析（3）玻璃包装行业分析（4）纸包装行业分析3.3.8冷链物流行业发展分析

（1）行业发展状况（2）行业发展趋势 第四章中国软饮料所属行业市场竞争状况分析4.1行业

国际市场竞争状况分析4.1.1主要国家软饮料市场发展状况（1）美国软饮料市场分析（2）欧

洲软饮料市场分析（3）日本软饮料市场分析4.1.2国际软饮料市场竞争状况分析4.1.3国际软饮

料市场发展趋势分析4.2行业国内市场竞争状况分析4.2.1软饮料行业市场规模分析4.2.2国内软

饮料行业集中度分析（1）行业销售集中度分析（2）行业资产集中度分析（3）行业利润集中

度分析4.2.3软饮料行业五力模型分析（1）行业上游议价能力分析（2）行业下游议价能力分

析（3）行业替代品威胁分析（4）行业新进入者威胁分析（5）行业竞争格局分析4.3行业投资

兼并与重组整合分析4.3.1行业投资兼并与重组整合概况4.3.2行业投资兼并与重组整合特征4.3.3

行业投资兼并与重组整合趋势4.4行业不同经济类型企业竞争分析4.4.1不同经济类型企业特征

情况4.4.2行业经济类型集中度分析 第五章中国软饮料所属行业主要市场分析5.1软饮料所属行



业市场发展情况5.2碳酸饮料所属行业发展分析5.2.1碳酸饮料行业发展规模5.2.2碳酸饮料行业

产销分析（1）碳酸饮料产品结构（2）碳酸饮料生产情况（3）碳酸饮料消费情况5.2.3碳酸饮

料行业地位分析5.2.4碳酸饮料消费地域特征5.2.5碳酸饮料行业竞争情况5.2.6碳酸饮料行业发展

前景5.3果菜汁及果菜汁饮料所属行业发展分析5.3.1果菜汁及果菜汁饮料行业发展规模5.3.2果

菜汁及果菜汁饮料行业产量分析（1）果菜汁及果菜汁饮料产品结构（2）果菜汁及果菜汁饮

料生产情况5.3.3果菜汁及果菜汁饮料行业地位分析5.3.4果菜汁及果菜汁饮料消费地域特征5.3.5

果菜汁及果菜汁饮料行业竞争情况5.3.6果菜汁及果菜汁饮料行业发展前景5.4茶饮料及其他软

饮料所属行业发展分析5.4.1茶饮料及其他软饮料行业发展规模5.4.2茶饮料及其他软饮料行业

产销情况（1）茶饮料及其他软饮料产品结构（2）茶饮料及其他软饮料生产情况（3）茶饮料

及其他软饮料消费情况5.4.3茶饮料及其他饮料行业地位分析5.4.4茶饮料及其他软饮料消费地

域特征1、上游行业2、下游行业5.4.5茶饮料及其他软饮料行业竞争情况5.4.6茶饮料及其他软

饮料行业发展前景5.5瓶（罐）装饮用水所属行业发展分析5.5.1瓶（罐）装饮用水行业发展规

模5.5.2瓶（罐）装饮用水行业产销情况（1）瓶（罐）装饮用水产品结构（2）瓶（罐）装饮

用水生产情况5.5.3瓶（罐）装饮用水行业地位分析5.5.4瓶（罐）装饮用水行业竞争情况5.5.5瓶

（罐）装饮用水消费地域特性5.5.6瓶（罐）装饮用水行业发展前景5.6含乳饮料和植物蛋白饮

料所属行业发展分析5.6.1含乳饮料和植物蛋白饮料行业发展规模5.6.2含乳饮料和植物蛋白饮

料行业产销情况（1）含乳饮料和植物蛋白饮料产品结构（2）含乳饮料和植物蛋白饮料生产

情况（3）含乳饮料和植物蛋白饮料消费情况5.6.3含乳饮料和植物蛋白饮料行业地位分析5.6.4

含乳饮料和植物蛋白饮料行业竞争情况5.6.5含乳饮料和植物蛋白饮料消费地域特性5.6.6含乳

饮料和植物蛋白饮料行业发展趋势5.7固体饮料所属行业发展分析5.7.1固体饮料行业发展规

模5.7.2固体饮料行业产销情况（1）固体饮料产品结构（2）固体饮料生产情况（3）固体饮料

消费情况5.7.3固体饮料所属行业地位分析5.7.4固体饮料行业竞争情况5.7.5固体饮料消费区域特

性5.7.6固体饮料行业发展前景 第六章中国软饮料所属行业市场营销分析6.1中国软饮料所属行

业销售渠道分析6.1.1商超渠道6.1.2餐饮渠道6.1.3食杂店渠道6.1.4摊点渠道6.1.5自动售货机渠

道6.1.6其他销售渠道1、网络＋平台的复合模式2、直销＋网络的复合模式3、农贸批发市场＋

平台式销售或网络销售的复合模式4、网络销售＋直销的复合模式6.2中国软饮料行业营销策略

分析6.2.1产品策略（1）产品定位（2）产品市场（3）产品品类（4）产品包装（5）产品生产

工艺（6）产品渠道6.2.2品牌形象策略（1）品牌定位（2）品牌命名（3）品牌个性6.2.3定价策

略（1）定价因素（2）定价方法（3）变价控制6.2.4促销策略（1）广告策划（2）销售促进策

划（3）公共关系策划（4）节日营销策略6.2.5异业联合营销6.3中国软饮料行业营销案例分

析6.3.1可口可乐营销案例分析（1）可口可乐营销策略（2）市场细分和定位策略（3）产品策

略（4）价格策略（5）分销策略（6）促销策略（7）互联网营销（8）微博营销（9）跨界合



作6.3.2汇源营销案例分析（1）产品分析（2）定位策略（3）广告策略6.3.3王老吉营销案例分

析（1）市场细分和定位策略（2）产品策略（3）价格策略（4）分销策略（5）促销策略（6

）互联网营销（7）技术创新助推王老吉行销全球6.3.4美汁源营销分析（1）产品分析（2）广

告策略6.3.5康师傅营销案例分析（1）产品策略（2）价格策略（3）渠道策略（4）整合营销

传播策略（5）康师傅营销策略对茶饮企业的启示 第七章软饮料行业重点区域市场分析7.1行

业总体区域结构特征分析7.1.1行业区域结构总体特征7.1.2行业区域集中度分析7.2华北地区软

饮料所属行业产销情况分析7.2.12015-2019年北京市软饮料行业产销情况分析7.2.22015-2019年

天津市软饮料行业产销情况分析7.2.32015-2019年河北省软饮料行业产销情况分

析7.2.42015-2019年山西省软饮料行业产销情况分析7.2.52015-2019年内蒙古软饮料行业产销情

况分析7.3华南地区软饮料所属行业产销情况分析7.3.12015-2019年广东省软饮料行业产销情况

分析7.3.22015-2019年广西软饮料行业产销情况分析7.3.32015-2019年海南省软饮料行业产销情

况分析7.4华东地区软饮料所属行业产销情况分析7.4.12015-2019年上海市软饮料行业产销情况

分析7.4.22015-2019年江苏省软饮料行业产销情况分析7.4.32015-2019年浙江省软饮料行业产销

情况分析7.4.42015-2019年山东省软饮料行业产销情况分析7.4.52015-2019年福建省软饮料行业

产销情况分析7.4.62015-2019年安徽省软饮料行业产销情况分析7.4.72015-2019年江西省软饮料

行业产销情况分析7.5华中地区软饮料所属行业产销情况分析7.5.12015-2019年湖南省软饮料行

业产销情况分析7.5.22015-2019年湖北省软饮料行业产销情况分析7.5.32015-2019年河南省软饮

料行业产销情况分析7.6西南地区软饮料所属行业产销情况分析7.6.12015-2019年重庆市软饮料

行业产销情况分析7.6.22015-2019年四川省软饮料行业产销情况分析7.6.32015-2019年贵州省软

饮料行业产销情况分析7.6.42015-2019年云南省软饮料行业产销情况分析7.7东北地区软饮料所

属行业产销情况分析7.7.12015-2019年吉林省软饮料行业产销情况分析7.7.22015-2019年辽宁省

软饮料行业产销情况分析7.7.32015-2019年黑龙江省软饮料行业产销情况分析7.8西北地区软饮

料所属行业产销情况分析7.8.12015-2019年陕西省软饮料行业产销情况分析7.8.22015-2019年甘

肃省软饮料行业产销情况分析7.8.32015-2019年青海省软饮料行业产销情况分析7.8.42015-2019

年宁夏软饮料行业产销情况分析7.8.52015-2019年新疆软饮料行业产销情况分析 第八章软饮料

行业主要企业生产经营分析8.1软饮料企业发展总体状况分析8.1.1软饮料行业企业规模8.1.2软

饮料行业工业产值状况8.1.3软饮料行业销售收入和利润8.2中国碳酸饮料行业领先企业个案分

析8.2.1可口可乐（中国）饮料有限公司经营情况分析（1）企业简况（2）企业产销能力（3）

企业经营情况分析（4）企业产品结构及新产品动向8.2.2中国海升果汁控股有限公司经营情况

分析（1）企业简况（2）企业产销能力（3）企业经营情况分析（4）企业产品结构及新产品

动向8.2.3乐天澳的利饮料有限公司经营情况分析（1）企业简况（2）企业产销能力（3）企业

经营情况分析（4）企业产品结构及新产品动向8.2.4华润怡宝饮料（中国）有限公司经营情况



分析（1）企业简况（2）企业产销能力（3）企业经营情况分析（4）企业产品结构及新产品

动向8.2.5厦门银鹭食品有限公司经营情况分析（1）企业简况（2）企业产销能力（3）企业经

营情况分析（4）企业产品结构及新产品动向8.2.6维维食品饮料股份有限公司经营情况分析

（1）企业简况（2）企业产销能力（3）企业经营情况分析（4）企业产品结构及新产品动向 

第九章中国软饮料行业投资与前景分析()9.1中国软饮料行业投资风险9.1.1软饮料行业宏观政

策风险9.1.2软饮料行业技术风险9.1.3软饮料行业供需风险9.1.4软饮料行业宏观经济波动风

险9.1.5软饮料行业产品结构风险9.1.6软饮料企业经营管理风险9.1.7软饮料行业其他风险9.2中

国软饮料行业投资特性分析9.2.1软饮料行业进入壁垒分析9.2.2软饮料行业盈利模式分析1、产

品金字塔模式2、品牌模式9.2.3软饮料行业盈利因素分析1、广阔的市场需求2、行业产品延

伸3、稳定的销售渠道9.3中国软饮料行业发展趋势与投资建议9.3.1软饮料市场发展趋势分

析9.3.2软饮料行业投资建议分析（1）软饮料行业热点投资地域分析（2）软饮料行业热点投

资方式分析9.3.3软饮料行业资本运作模式建议分析（1）软饮料行业融资方式与选择建议（2

）软饮料行业海外资本市场运作建议() 图表目录：图表1：2015-2019年中国国内生产总值统计

分析图表2：2015-2019年固定资产投资（不含农户）同比增速图表3：2015-2019年固定资产投

资到位资金同比增速图表4：2015-2019年全国房地产开发投资增速图表5：质量与安全基本要

求图表6：2015-2019年软体饮料行业经营效益分析图表7：2015-2019年软饮料行业盈利能力分

析图表8：2015-2019年软体饮料行业运营能力分析图表9：2015-2019年软体饮料行业偿债能力

分析图表10：2015-2019年软体饮料行业发展能力分析更多图表见正文......  
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