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二、说明、目录、图表目录

       仿真花，是指用绷绢、皱纸、涤纶、塑料、水晶等材料制成的假花，以及用鲜花烘成的干

花，业界泛称为人造花。人造花顾名思义，就是以鲜花作为蓝本，用布、纱、丝绸、塑料等

原料加以仿造。今天，仿真花的工艺愈做愈精，几乎可以乱真。除了有各种鲜花的仿造品，

市场上还出现了仿真叶、仿真枝干、仿真野草、仿真树、仿真植物等品种。  

       人造花除可长久保持外，还具有可塑性强的特点，给了花艺设计师更大的创作自由。弯、

折、串、剪等多种花艺制作的共同作用，为栩栩如生的花艺作品的出现提供了广阔的舞台。

形象逼真的人造花加上搭配的多样性、丰富性，给我们带来有热情、有惊喜、有震撼、有永

恒的美丽。

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国仿真花市场评估与投资潜力分析报告》共十四章。首

先介绍了仿真花相关概念及发展环境，接着分析了中国仿真花规模及消费需求，然后对中国

仿真花市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国仿真花面临的机遇及发展前景。您若

想对中国仿真花有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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