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二、说明、目录、图表目录

       从用户行为角度看，电视台收视情况持续萎缩，2016年电视观众单日收视时间较2012年下

滑10%至152.4分钟，2016年电视观众日均达到率60.5%，较2012年下降7.9pct。2016年网络视频

用户的使用率达到74.5%，较2012年提升8.6pct。此外，中国网络视听节目服务协会公布的数

据显示，44.4%的网络视频用户已经不再接触电视、电台、报纸等任何传统媒体。台弱网强的

背后根源是移动化红利的深化和ToC精品内容的转移。  

       网剧总体规模在经历了2015年的井喷后增速有所回落，开启了稳固增长模式。2016年，网

络剧上线剧集数达到4900集，发展增速从2013年的125%回落到73%，但预计2019年剧集数量增

速仍可保持在50%以上。2013-2016年网剧上线集数情况数据来源：公开资料整理

       未来电视剧和网剧之间界限逐渐模糊是趋势，超级大剧和类型化剧是剧集市场的新分类，

超级大剧对上游内容方提出更高要求，类型化自制剧是平台端控制成本、实现盈亏平衡的致

胜法宝。

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国网络剧行业发展趋势与发展前景预测报告》共六章。

首先介绍了中国网络剧行业市场发展环境、中国网络剧整体运行态势等，接着分析了中国网

络剧行业市场运行的现状，然后介绍了中国网络剧市场竞争格局。随后，报告对中国网络剧

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络剧行业发展趋势与投资预测。您若想对网

络剧产业有个系统的了解或者想投资网络剧行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第四章中国网络剧行业领先企业案例分析

4.1 网络剧产业链主体发展概况



2016年付费用户占比增加159%，在视频用户数增长到接近5.45亿的情况下，达到了13.7%。

至2019年末，视频用户数突破6亿，其中付费用户占比达到18.67%。2013-2019年在线用户付费

占比数据来源：公开资料整理

在线视频平台为影视公司贡献了巨额的版权收益。随内容为王趋势发展与版权法规和分账模

式的完善，优秀影视剧版权价格提升飞速，而在众多视频网站竞争格局下，有流量保证的优

质版权受供求关系营销价格被进一步推高。2019年12月播出的《琅琊榜2》版权价格已经高

达800万/集，大大高出前几年的价格。另外，就统计的过审电视剧平均集数来看，电视剧长

度近年来一直在增加，这种趋势也在以集计算的版权价格基础上，让完整影视作品的版权价

格上升更为迅猛。部分电视剧网络版权价格     

时间   

剧名   

价格（万/集）       

2006   

士兵突击   

0.3       

2006   

武林外传   

0.125       

2007   

金婚   

0       

2009   

美人心计   

1       

2010   

宫   

35       

2010   

我的青春谁做主   

2       

2011   

宫锁珠帘   



185       

2012   

甄嬛传   

30       

2013   

新编辑部的故事   

120       

2015   

武媚娘传奇   

200       

2017   

琅琊榜2   

800       

2017   

如懿传   

900       

2018   

凉生   

100   数据来源：公开资料整理
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