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二、说明、目录、图表目录

        便利店的兴起缘于超市的大型化与郊外化，超市的变化体现在距离、时间、商品、服务

等诸多方面：如远离购物者的居住区，需驾车前往；卖场面积巨大，品种繁多的商品消耗了

购物者大量的时间和精力；结账时还要忍受&ldquo;大排长龙&rdquo;等候之苦，以上种种使得

那些想购买少量商品或满足即刻所需的购物者深感不便。于是人们需要一种能够满足便利店

购买需求的小超市来填补空白。

        在传统线下零售越来越不景气的当下，便利店似乎成为了一股清流。近年来，便利店迅

速发展。据数据统计，2017年便利店行业增速达到23%，市场超过10万家门店，1900亿销售额

，实现开店数及同店销售双增长。
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